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RESUMO

Buscaentenderuais as logicas es mecanismos de apropriacdo dos lugares pelo Estado e
pelo capital para um fazer e um consumo turistico, bem como as contradicdes do turismo no
municipio de Guarapari (ES) inerentes ao usooeupacao desse espaémsse objetivese

coloca pertinente a elucidac@las contradicdeslo turismo no municipig assimcomo dos

conflitos socioespaciais existentes nos tagande a atividade se realiza de forma massiva e
predatéria, pois ditoral € destacadamente polarizador de investiogeptiblicos e privados,

tendo o lazer e o turismo como atividades de atracdo e polarizacdo de diversas mercadorias
(empreendimentos, equipamentos servicos). Destarte a excepcionalidade espacial
consumida pelo turismo ndo ocorre em qualquer lugar, niasgsociada a orla maritia

tanto no plano simbdlico como materidltreve-se a dizer que o estudo tem por base as
perspectivas fecundas do mates@ald histérico para as analises sobréurismq e ®mo
instrumentosque deram suporta analise centrautilizaramse a metodologia exploratoria
(pesquisa bibliogréafica e documentalp epesquisa empiric€&omo observado, ndo s@or
causadas flamenidades naturais e cénicas, nem por seremeggalcos do viver e do
trabalhar préximos as praias que os lugares litorareasGuarapari forarapropriados pelo
turismo, mas porque esses lugares sdo propicmdracdo de lucros pelo capital, para a
reproducao das relacfes socidis.areas litoraneas tornasepalcospara o consumo pautado

sobre algungatosda cultura e dédentidade culturatapixabague foram alcados a categoria

de mercadorias mais para garantir rendas monopolistas que quaisquer indiailosiziEcao

dos lugares e da cultura (e identidadi®s pows e lugaresque conformam social e
culturalmente Guarapaifa sociedade do consunsd ha lugar parasnegociosps produtos

e 0s servicos.Criase uma cultura @ma dentidade cultural passiveis derem postas a
venda, reduzidasa algumas ficaracteristicas facilmente perceptivieigue se tornam
fiatrativo®, produtos e servicos turisticasrelados gor¢cdesdo espaccselecionads para

serem de uso eonsumo pelo turismdesse modo, espaco de complexidade entre trabalho e
turismo (lazer), fanalidade e informalidade, producdo e consumo, cotidiano e efemeridade,
reproducdo do capital e manutencdo da vida, o espaco litoraneo de Guarapari apresenta uma
dada realidade de acordo com as conveniéncispmblematicas que |he sdo impostas. No

jogo de interesses dos que s6 querem lucros, vender sua forca de trabalho, morar no lugar e
dos que vao a busca de lazer, ha varias formas de conflitos, forcas socioculturais e imposicdes
gue precisam ser desveladas e analisadas.

Palavraschave: Turismd Usoe Ocupacdo do EspatdCultura eldentidadeCultural



ABSTRACT

Seeks to understand what logic and appropriation mechanisms places by the state and capital
for the do and the tourist consumption, as well as the contradictions of tourism in the city of
Guarapari (ES) associated with the use and occupation of that $paces relevant to the
elucidation of tourism contradictions in Guarapari, as well as the existing-Suatial
conflicts in the places where the activity takes place, because the littoral is outstandingly
attractive for public and private investmertiaying the leisure and tourism as the attraction
activities and polarization of these investments (projects, equipment and services). Thus, the
space consumed by tourism exceptionality does not occur anywhere, but is associated with the
seafronti both onthe symbolic level as material. Dares to say that the study is based on the
fecund perspective of historical materialism for tourism analysis and for that, as instruments
that supported the study, it use the exploratory methodology and the empiricathresdhe

city. Thus, the exceptional space consumed dyw tr i s mt odcareasmymwidere, but is
associated with the seafrontboth on the symbolic level as material. Dares to say that the
study is based on the fruitful perspective of historical matemadiis tourism analysis and for

that, as instruments that supported the study, it was used the exploratory methodology and
empirical research in the city. As notedisitnot because of the natuf@menities not even
because these are places of live amatkwclose to the beaches that the coastal places in
Guarapari were appropriated by tourism, but because these places are conducive to extraction
of profits by the capital and for the reproduction of social relations. They are places lavorab
for the consmption of somdactsof culture and cultural identity capixaba that were raised to

the category of products more to ensure that any monopoly rents that ctatoredation of

people andplaces. In theconsumer societyhere is only room for business, duets and
services. It creates a culture and a cultural identity that can eeedffor sale, reduced to

some fieasily noticeable characteristiésthat becomefiattractive, tourism products and
services linked to portions of the space selected for use and consumption by tourism. Thus,
space of complexity between work and tourism (leisure), formality and informality,
production and consumptiorgvery dayand fleetingness, peoduction of capital and
maintenance of the life, the littoral dbuarapari has a given reality according to the
conveniences and problems that were forced its. In the game of interests, there are those that
only want profits, that only want to sell théabor force, that only want to live in the place

and that only want to going find the leisure, there are various forms of conflictscsitcil
pressures and forces that need to be revealed and analyzed.

Key-words: Tourisni Use and Occupation &acel Culture andCultural Identity
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INTRODUCAO

No ambito da historicidade e das contradicées inerentes ao lazee tenturismo,
atividadeeconémica gao0 mesmo temp@ratica social, cujo desdobramento se da no espacgo
de forma dialética, comercializands lazeres @arcelasdo espacoapropriandese da vida
cotidiana,arrastando para si as atividades do vivido dos residéntdasive suagraticas
ludicas), a cultura e as identificacdes culturais dos lug&resooptacdo da cultura e da
identidade culturapelo turismo né&o pode ser tomadi@ outra formaa ndo secomo um
processo de extracao de rendas monopalistas

Em outras palavrag, capital se apropria da culturalaidentidadeculturallocal para
criar mercadorias para o consumo efémero e fugaz pelo tcoissamidor paramoldar
lugares mais suscetive®o consumo turisticoO consumo fAcul tural o,
i dent i dea dontexto, nAce exerceria a menor influéncia sem o consumo dos bens
materiaisi ou seja, do préprio espagopmo sublinha Lefebvre (1978 das (inimeras e
efémeras)nercadorias produzidas pelos agentes de mercado

A producdo do espacgpelo turismotambémnao esta apartada da reproducédo das
relacdes sociais de producacaQoespaco € condi¢cdo, meio e produto tanto da reproducédo
do capital quanto da vida humana, como assinala Carlos (ZB®&! moa, ao se abordar o
fendbmeno do turismo, a andlise deweidir sobre a totalidade, sobre o movimento da
sociedade em nivel global, enfim, sobre o processo de reproducdo das relacdes sociais e de
producdo do espacdLEFEBVRE, 1977) A maior parte das analiseem turismo
experimentou e ainda experimenificuldades em sair dos aspectos particulares que adquiriu
e em elevase até a totalidade

Inserido no processo de reproducao do capital, o turismo tem no espaco o seu principal
objetode consumo, inserinéo no circuito das trocas capitalist&nquand pratica social, o
turismo envolve o deslocamentie pessoas no espaco e no temaotado pelo lazer, cujo
acontecerse da no espaco de formantraditoria como ressaltaddNo sistema capitalista, o
turismo tornase um elemento de diferenciacdocioespacial, isto €, uma disputal (ata)
entre classes sociais pelo uso eapgropriacdo do espacoesta cada vez mais submetido a
uma relacdo de ogsumq aforma deumamercadoria

Nes® contexto, submetidas a l6gica do capital, as praticéazde se esvaziam e se

limitam & dimenséo e a légica do mercadda industriacultural de massa&Como salienta
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Serpa (200), o consumo e a recepc¢ao passivatatsmo representam um metabolismo que

se alimenta das coisas, devoraiado A necessidade @atretenimento comegou a ameagar o
mundo cultural, pois os objetos culturais passam a ser alterados para o consumo facil
desmedidp tornandese mer ame nt e Afent idi efapg rerAddrado,or e s (
t r o eswaaiads e quaisquer conteudos cubig, sociais /@u politicos

Destarte parcelasdo espaco séo criadas e orientadaisos e usuarios esifieos e o
lazer direciongse a apenas uma parcela da populacdo e aos turistashdors@ um
produtdmercadorigpara 0 consumo turistic@omoenfatiza Serpa (200,7a mercantiizacao
da cultura faz dos lugares de uso turiséispacos doovq instrumentalzados pela I6gica do
capital com a funcdo de multiplicar producdo e consumo paiatas, modificando sua
paisagem urbana partir de acfes intervencfeslos governos e do capital exterrial
articulac® se expressara na desigualdada,homogeneidade @a pasteuriza§o desses
lugares fendmeno tipico dedreas litoranedsrasileiras (de Nrte aSul no pais)

O turismo tendeportantoa ser di ssolver na vida urba
qualquer lugar, em qualquer tempo. Essa generalizacdo toma 0 sentido mesmo e a expressaa
Afexperi°ncia tur2sticao ® cada védzgovemas S i |
locais, agentes emdncos com interesses localizados por razdes que tangem a economia
competitiva,a comercializacéo de lugar@simagencomo produte@ aomarketing

Ante @ expostogdelimitouse como area de concentracdo de pesquisa o0 turismo como
mercadoria e o0 modo conwatvidade se apropria dos lugaregrcantilizandaudo o que
toca em especial, a cultura e a identidade cultural local @uenesmo tempo que passam a
compor produtoseesr vi - os de cunho Atur2sticoodo, SsS«oO
moldandoficenarios excludentes e exclusivde turismoDe modo a dar uroorpusa analise
central do estudodelimitaramse como recorte espagempora) as areas litoraneado
municipio de Guarapia no estado do Espirito Santo.

O litoral & destacadamente polarizador de investimentos publicos e privados em
Guarapari, tendo o lazer e o turismo como atividades de atracdo e polarizacdo de diversas
mercadoriagempreendimentos, egpamentos eservigos).De tal modo a excepcionalidade
espacial consumida pelo turismo ndo ocorre em qualquer lugar, mas esta associada a orla
maritima, fazendo crer que esse espag@or ser um benpublicoi € acessivel a todos. O
espacditoraneoassumea funcdo daumamercadoriade modo a servir as necessidades de
reproducdo do apital, ao mesmo tempo que (éu ainda tenta sgmpalco do viver e do
trabalhar dos residentes locais.

14



O municipiQ enquanto espago socialmente produzido, reselarabalho
materializadoresultante das interagfes e contradi¢cdes ermaerpublico eo setorprivado
como produtores degarcelas do espaco a seremestinadasas atividadesde turismo.
Enquanto atividade econdmica e produtiva, o incremento do turismrgaed incorporacao
seletiva de algumas areasn virtude do modelo hegemdnico de turismo pautado no binémio
fisol e praia, que foiadotado em Guarapari. Desse modo, o turiAw se apropria apenas
dos equipamentos de lazerdos servicogxistentes nelugares como também prioriza a
construcdo desses equipamentms)centra servicos investimentgsgeralmente, em areas
que ja contam coralgumainfraestrutura diferenciada, privilegiands locais que coincidem
com osnucleos mais consolidados e que pessumapopulacda@ommaior poder aquisitivo.

Pensando nas areas litoraneas mhunicipio que foram apropriadas pela atividade
turistica na forma de mercadoriayscase compreender a totalidadestando, portanto,
analisalas em doisplanos: simbolico (imaterialp material. No plano simbodlico, elas
constittem um dos mais fortes referenciais identitaribes Guarapasi sendo altamente
valorizadas no imaginario social coletiv nas praticas cotidiagaprincipalmente nos
momentodudicos Entretanto, essas areas forapmopriadas pelo turismo na coosizao de
produtos e servi¢os pardazerde turistas e moradores com maior poder aquisit@rao por
finalidade exclusiva geracédo de lucrogonfiguranddicenarios exclusivos e e@xdentes d
turisma (plano material) Logo, essas areas passam a ser valorizadas também pelo viés
econdmico.

Essa discusséo remete a ideia do préprio espaco urbano como mercatlqria, o d ut o
supremoo ( LE®BRMWREa sefréglcasocicespacial, uma das principais
marcas do turismo nos lugares onde atividadeocorre de modo massivo e predatadrio
Ademais, corroboram a maxima de que para que alguns tenhani |gederato defazeem
turismq outros devem ser alijados desse procéssere-se, principalmente, aagsidentes
com menor poder aquisitivo)Destarte temse como objetivo norteadgrara o estudo
entenderquais as l0gicas eosmecanismos de apropriacaaos lugarespelo Estado epelo
capital para um fazer eum consumo turisticq bem como as contradigdes do turismno
municipio de Guarapari (ES)inerentes ao uso @ ocupacao dess espaco

Esse objetivo se coloca como pertinente a elucidacdo da problematica proposta e
procura expor as contradicé@sturismono municipio bem comas conflitos socioespaciais
existentes nos lugares onde a atividadelesenrolaDe fato, os lugares turisticos nunca
podem ser entendidos apenas como lugares de apropriagcao sazonal a ponto de delexcluir
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a vida cotidianalos residenteesse modoos lugares de uso turistidevem ser analisados
como lugares de lazer para uns (turistas) e da vida cotidiana e de trabalho para outros
(residentes)permeados pelas contradicdes inerentdazsy turismae aoviver.

O interesse erseanalisar amunicipio surgiu da inquietacdo acerca de uma atividade
que tem fortes vinculos com o espaco: o turige®em conjunto com outras formas de uso e
ocupacdo do espaco, impde sua légica aos lugares, criando especializacbes espaciais que
precisamser analisdas e desvendadassdstodavia, exige umsquema de ideias que auxilie
o entendimentados usa e dos conflitos que surgem a partir dessa formpeeffica de
producdo do espague na suaesséncigé conflituosae contraditom.

Osgruposhegemonicos e Estadosdo agentegrimordiaisna producao do espaco de
uso turisticoora o Estado atua @mndo condi¢cdes para o capital eproduzir oraos agentes
de mercado se instalam nos lugagas trardanaiores beneficioeconémicos e financeirps

ainda queinicialmente,ndo haja quaisquer atuacées mais contundentes do poder publico

Outro pressuposto fundamental nessa discussdo diz respeito, talvez, a mais
importante contradicdo do modo de producdo capitalista no que tange ao espaco:
mesmo sendo produzido socialmente, sua apropriacdo é privada. Nesse caso, seria
ingenuidade tedrica esditar que todos os individuos que habitam o planeta
participam da mesma forma e com a mesma intensidade dos processos de producéo
do espaco. H4 que se digfuir atores hegemdnicos de ndegemdnicos (CRUZ,
2007, p. 10).

N&o se buscgnem se pretendbuscar)no estudo uma tentativa de justificativa do
fidesenvolvimenttocal pelo turisma@. Pelo contrario! Procurae compreender o fendémeno
turistico em sua complexidageem suascontradi¢cbesestdelecendo relacdes entespaco
cultura turismo e capal, do ponto de vista sistémicGooptado pelo mercado e seus agentes,

o lazer se transforma em turismo, arrastando para si o cotidiano dos residentes de Guarapari,
apropriandese da cultura eda identidadecultural local para moldar mercadorias para o
consumo efémerdransformandéudoem mercadoria, em espetaculo

Buscandoum arcabouco tedrico coerente com a problemética em curso, cesduna
com Cruz (2007) quando a autora inseum caminho metodoldgicpara a conpreenséo
do turismo perpassgelanocao deproducdo do espacdlo capitalismo, as necessidades de
reproducdo do préprio sistema vao estabelecer os rusobjetivos easfinalidades. [@sse
modo, o ha entendimento da légica do turismo nos lugares sem a compreensao da l6gica de
producaodo espacgpentendido como condicdo e meio tanto da reproducdo do ogyataio
da vida humana, desvanecersip 0 fato de que é também proditigtorico (trabalho

materializad9, ao mesmo tempo que é realidade imediata (CARLOS, 2008)
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O espaco ndo é@penas um receptacutte acdes e objetos, mas € produto, meio e
condicéo de relacbes diseres humanos por seres humanmoais do que uma producao de
objeto® (LEFEBVRE, 2001, p. 52)E fruto da reproducéotanto do capital quanto das
necessidades da sociedade como um todo, das contradicbes emergentes dos conflitos do
capital e doviver. As contradicbes também estdo na basgrdducdo urbana pelo turismo em
dado lugar @em dadanomento

Ademais, no ge targe ao arcabouco teoérico, a hogho culturaadotada neestudor
gue é de suma importancia para a compreensao do objetdl@s qudées apresentadasé
baseada na contribuicdo @aografia a tematicalemas caros as ciéncias sociais e humanas,
nao foi intencaa@onceituaro termofl ¢ u | ;tantes,agresentas intefrelacdes entre espaco
e culturae a relacdo controversa (e conflituosa) entre turismo e culagdugaresie uso
turistico.

Atreve-sea dizer queo estudotem por base as perspectifasundas denaterialismo
histéricopara as analises dorigmo, ®mo um modo de pesquisa aberto e dindmico, em vez
de um corpo fixo e fechado de compreensfes. A metateoriauréa éfirmacédo de verdade
total, masuma tentativa de chegar a um acordo com as verdades historicas e geograficas que
caracterizam o capitalismo, tanto em geral como em sua fase presente (HARVEY, @996
materialismo histéricalialéticoé o fundamento dandlise porque por ele se pode enxergar o
turismo como prética social e econbmica ¢uedproduz agelacdes sociais capitalistasa
exploracdo e alienacdo do mundo do trabaljuetransformou dazerem meramercadoria,
em espetaculo, arrast@o e comercializado tragcos da cultura e dos processos de
identificagdodo capixabacomo meros produtgsara 0 consumo turisticau comomolduras
(valor de troca) para a apropriacéo dos lugares

Como instrumentosque deramsustentaculoao estudo utilizou-se inicialmente, a
metodologia exploratérigpesquisa bibliografica e documentajyie deu suporte para
explanacaalos temas circundantes a dissertat&spaco e cultura o turismo dentro do
pensamento geografidocom o intuito de dar embasament@erpustedrico mais denso ao
trabalho. Em um segundo momento, realizeua pesquisa empirica no municipio de
Guarapari precisamente, nos bairros Centro e Praia do Moestudos de caso escolhidos
para sustentar a analise central do estgde envolveua pesquisdocumenta(primaria e/ou
secundarig)a pesquisatnograficai entrevistas (melhor, conversas) com residentes, turistas,

empreendedores e trabalhadores formais e informais do esetioservacdesn loco nos
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bairros Centro e Praia do Moreono turistaconsumidora tambéng ndo apenas como
pesquisadora e o registro fotografico.

A essa introducaa;onvémacrescentan dificuldadeem se realizaestudoshistérico
culturais sobre oEspirito Santadurante a fase de pesquisa exploratéridocumental Os
historiadore pesquisadores sdo unanimesaginmarem que ha deficiéncia de material para
pesquisa. H& poucogbons) estudos sociolégicos e antropologicesbre a cultura e a
identidade cultural capixaba e os que se encontram f&atinentads e mal catalogado
Ressaltese, entretantojue o objetivo do estudodo édescrever a historia do Estadmwm
buscar asverdadesou inverdadessobre a cultura e identidade cultural capixaba, mas
demonstrar como tracos culturais se transmuémmpréaticas delazer e como tais sdo
apropriads pela atividad turisticai precisamentepelo Estado e pelayentes privados na
configuracdade umproduto turisticod Gu a r gogugar como mercadoria)

Ainda no que tange as dificuldades encontradas durante a pesgsssaalase
enfaticamente @&scassere estudos com boa reflexdo tedrica e eropigobre a atividade
turisticaem Guarapari. &ram muitasas dificuldades de coleta de dadosleeinformacfes
corfiaveis que dessem respaldo as anahsssrenmexpostas. Parte do que é divulgado sobre o
municipio nomass mediapelos organismos oficiais de turismeoalguns autointitulados
fiest udi os o snb Esladogyetadesconfiamgas em uma andlise séria e critica sobre a
atividade no municipio.

De modo aseestruturar a discussdo da melhor fooasiveli ainda que se entenda
gue falhas séo inerentes a um estudarabalho foi dividido em trés capitulodo primeiro
capitulg i nt i t Espagode® u Iit, wbo@ararrse a nogcdo de cultur@m Geografia,
perpassando pela dimenséo historica do conceito e a abordaljeral atual a cultura ea
identidade capixaba as relacbes es conflitos (ou seja, as controvérsia)tre cultura e
turisma

No segundo capituldé denominadofiTurismo ePensamento €graficw i foram
feitas consideracdes julgadas pertinestdseas principais contribuicdeta Geografia para a
andlise critica sobre trisma Tratouse tambémdo turismo como atividade econémica e
pratica sociafjue intervém na reproducao das rela¢gfes sociais de producsgja, buscoese
demonstrar como o turismé entendido no contexto da dialética do tempo livre na
contemporaneidadi e o capitalismo formanum par perfeito.E, por fim, foi realizada uma
breve analise sobwerelacdocontroversantrecultura, cidade atividade turistica.

No terceiro e ultimo capitali intitulado Tur i s mvbe rccoandoo r i a ém Gu e
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foi abordada a atividade mounicipig jA entendendo turismocomo uma manifestacéio
mundo da mercadoria, dsociedade do espetaculoomo fenbmeno de perpetuacdo das
relacbes sociais desiguais vigentesgmpreendendcsumariamentea pesquisa empirica
realizadaem GuarapariEsse capitulo foi dividido em duas partes: na primeiraséeama
andlise da producdo do espaco urbammo municipio, abrangendo desde o periodo da
explorac@o da areimonazitica no inicio do século XX, a consolidaca@ enassificagdo da
atividade turist ¢ a sotlegpraid, processo que ocordesde a década d870.

Na segunda partaralisaramse doisicenario® do turismoexcludente e de massa em
Guaraparios bairrosPraia do Morro €entra Esses bairrgqque estdo localizados nas areas
litorAneas do municipio (porcéo leste de Guarapari), sdo os princdaies de turistas e
residentes commaior poder aquisitivo para as praticas de lazer aos finais de semana, feriados
e férias. A intencdo aqui ndo € apenas analisar este ou aquele espaco litoraneo, mas as
relacdes socioespaciais recorrentes que aamteaddo vida (mercantil) a esses baigomo
ficendrios excludentes e exclusivos toismad I processoinerente as contradicbesia
atividadeturisticanos lugares

E a logica capitalista que determina, em Ultimo grau, a producdo espasabs
bairros bem como remete segregacéo espaciéluto das diferencas dosconflitos entre o
turistae oresidente commaior poder aquisitivo e os deimarupos sociais que coabitam,
ainda que temporariamentsses lugares expanséao do uso do litoral-d@, principalmente,
por meio do uso turisticoug se apropria dos lugares culturae das identificacfes culturais
(e territoriais)locais sob a légica € reproducdo do capital, alterando o quadro simbdico
materialdos municipios litorAnepsomoocorre enGuarapari.

Destarte espaco decomplexidade entre trabalho tarismo (lazer) formalidade e
informalidade, producéo e consumo, cotidiano e efemeridagepducdo do capital e
manutencdo da viday espaco litordneo apresenta uma dada realidade de acordo com as
conveniénciage as problematicasque lhe sédo impostas. No jogo de interesses dos que sO
querem lucros, veter sua forca de trabalho, morar lugar e dos que vadbusca de lazer, ha
véarias formas de conflitp$orcas socioculturais imposi¢cdes que precisam ser desvatad

analisdas em um estudo
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1 ESPACO ECULTURA

1.1 NOCAO DE CULTURA EM GEOGRAFIA

1.1.1A dimenséo historica do onceito de cultura em @&ografia

Considerando distéria das ideias sobre as relacdes eattdomem (cultura) e a
naturezae suas repercussoes postericm@smomento d formacdo das ciéncias rhanas,
consideravase até o século XVIll,a existéncia de uma ordem natural orientando o que
deveria ser uma ordem cultural, uma ideia de harmonia eritoenem ea natureza, o que
camacterizava a concepcao teleoldgica da presenca humana sobre Maeegunda metade
do século XIX, surge uma nova perspectiva que incide sobre o determinismo ambiental
influenciando o comportamento social e o futuro das cultwesrcendoforte poder o
momento de fundacdo @eografia e dademaisciéncias humanas (BERDOULAY, 2012).

Buscando nas ACi°ncias I norg®©nicaso uma
um modelo universal de leis de selecdo natural e social que regram a evolucdo da
vida terrestre, incluindo a histdria da humanidade dentre a histéria da natureza, mas
dominante a ela. Admitse que o comportamento social e a capacidade fisiologica

do homem evoluem juntos, num mesmo ritmo, de forma gradativa, acumulativa e
progressiva (HOEHFE, 2007, p. 11).

Os pimeiros geodgrafos trabalharam eom meio intelectual dominado pelo
determinismo ambntal. Estabelecese, de tal modouma relagdo causal entre os costumes,
0S comportamentos as praticas sociais e a natureza, na qual o ambieriteahaparece

como elemento de determinagéo sobre o comportamento individual e coletivo

Certamente, muitas vezes, esse determinismo néo é absoluto, deixando, em diversos
niveis, uma margem de manobra ao homem. [..] na realidade, essa seducao
continuardcomo antes, apenas parcial para a maioria dos que seréo tentados, apesar
do sucesso das interpretacdes evolucionistas de carater determinista que o
darwinismo impulsionou. Isso significa que um questionamento inverso ganhou
amplitude (BERDOULAY, 2012, d.03-104).

Ness perspectivasegundo o autor, emerge também a figura do homem como um
importante agente transformador do meio ambiente. O impacto da acdo humana sobre a
natureza tornae djeto central de estudo. éultura passa a ser entendida como uentg

modificador do meio ambiente ndoou poucoo inverso.fiNa divisdo de tarefas que tende a
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se impor, a geografia € a disciplina que mais vai mobilizar essa ideia de homem
transformador do meio ambiewtg..] (Ibid., p. 105).

Em reacdo ao determinismambiental surge na Franca, no final do século XIX, a
formulacdo de uma teoria gerddemideterminista (COSGROVE, 2003, p. 109) sobre as
relagbes humanas e o meio ambientsmhada por Vidal de La Blachieo possibilsmo. A
natureza foi consideradema fornecedora daossibilidadegpara que o dmem a modificasse:
eleé o principal agente geogréfico. E epsssibilismague insiste sobre a a¢cdo humana e, ao
mesmo tempo, sobre a forca dos habitos, privilegiando o estudo dos géneros de vida que
fornecen a abordagem mais sutil em matéria de relagdes entre o homem e a natureza.

Segundo Cosgrove (200B. 109, areificacao idealista da cultura como uma forca
determinista na transformacdo da natureza e a corrente possitEBgtaram em uma
abordagem cultural em Geografiaoricamentefiempobrecida, existindo muito dos seus
estudos num vacuo tedrico, preservando um sentido de significado cultural na compreenséao
da paisagem, mas falhando aprofundar uma analise te6rioca

O fim do séclo XIX e o inicio do século XX sdo épocas em que o tefioubturad
inserese no vocabulo das ciénciasmanas. O contexto francés é marcado pelo uso do termo
ficultured, tal como se desenvolveu no século Xdkésignandaim conjunto de elementa®
mundo civilizado ¢omo obras literarias e artisticas) simultaneamentecomoum conjunto
de préticas, valores e habitos de uma dada populdgimais para qualificar atributos
relativos a instrucdo e aos conhecimentos detidos por aldgiermos comdicivilizacaa,
ficostume, firaca, fhabito® ou figéneros de vida destartepareciam ser suficientes para as
ciéncias humanas na Franca. O mesmo néo ocorreu na Alemanha eBrat@faonde os
termosfkulturo e ficultureo tiveram significacdesdiferente GOMES, 1999; BERDOULAY,
2012).

Na Alemanha, sua significacéo [de cultura], bem como em outros lugares, oposta a
natureza, conotava um grupo humano que esta fortemente unido por suas tradicées e
sua lingua, e que tem por objetivo se perpeteeno tal, normalmente em um
territorio muito bem definido. E esse aspecto étnico que podemos encontrar também
na GraBretanha, mas o emprego cientifico da palavra se limitava, sobretudo, a
etnologia que surgia para estudar os povos arcaicos. [...] Efdreéaapenas em

razdo da influéncia dos Estados Unidos que os britanicos vao utilizar tardiamente o
termo cultura na geografia (BERDOULA¥012 p. 106).

A Geografia francesa do inicio do século XX foi a que mais se aproximou de uma
visdo particularistale cultura. De forma sucinta, como ressalta Gomes (1998), as praticas

espaciais(culturais) s6 podem ser reconhecidas dentto contexto em queelas &o
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produzidase sua compreensdo depende da capacidade que se tem em ridacenin
conjunto espefito, no qual esss praticaspossuem sentido e coeréncia. €sonjunto
especifico € uma totalidade singular.

De tal modo a culturaem Geografia, na visdo particulariseagntendida como um
sistema de valores ou como umngmto de referéncias especificds um grupo social,
tornandese a principal fonte para a compreensdo de comportamentos e habitos espaciais, da
organizacdo espacial dos aspectos materiais e das divisdes simbolicas do espaco. Por outro
lado, dentro de uma visdo generalizante, as prasgsciais(culturais) possuem uma
uniformidade légica universal, tém valor analitico e comparabilidade e as diferenciacdes
manifestas sdo concebidas como variantes de um mesmo (GAAES, 1998)

A abordagem cultutaem Geografia foiinicialmentedifundida por Carl Sauer e pela
Escola de Berkeleynos Estados Unido&ntretanto, Sauer defendeu a abordagem cultural
sem propor uma teoria particular da cultura e de sua naturezaGEROEE, 2003;
BERDOULAY, 2012).Ele foi influenciadopelas ideias corrges na Atropologia americana,
adotando a te@ da cultura como entidade superorganicqueviria a permear eu ensino e
sua pesquisa posterioraatroduzindg na Geogrdia americana da década de 19&mas
como reconstrucdo histérica, area culterdifuséo cultural (DUNCAN, 2003).

Concisamentea teoria superorganicese baseia em fatos sociais ou culturais que
transcendem o individuo e, ao mesmo tempo, moldam suas a&&rsdtura era vista como
uma entidade acima do homem, nao redutivel as agéssindividuos e misteriosamente
respondendo por leis prépriagDUNCAN, 2003,p. 64), marcando o determinismataual
naGeografia americana. Esssoriatinha por pressupostolmlismo transcendéal, no qual a
cultura ndo pode ser reduzida ao indimidele ndo € necessario par&xplicacdo das suas

variaveis pois ela propria se determina.

A partir do momento em que a cultura ssehvolveu, ela tornese extrasomatica,
obedecendo as leis de seu novo desenvolvimento, completamente independente das
leis que regem seus mensageiros humanos. A cultura gera suas préprias formas,
independente dos homens, e aqueles que ndo forem Uteis para os seus propoésitos sao
descartados. Esta evolugdo gradual da cultura € baseada nos fluxos de energia que
sdo capturask e postos em acédo pela sociedade através da tecn@oiCAN,

2003,p. 69).

Ainda £gwndo o autor, o conceito de supeganico nos estudos culturais envolve
algumas premissas basicas: a) a cultura é externa aos individuos; b) os vaienesrowas
tipicas sé@o postulados como os mecanismos pelas gpmrobjeto transcendental caltura,

traduzse em uma forma que pode ser internalizada pelos individuos, produzindo
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comportamentos especificos; ¢) o comportamento dos individuos dentro de uma cultura é
homogéneo e uniforme; e d) a internalizacdo da cultura pelo individuo se da por meio do
condicionamento cultural, ou seja, pelo comportamento habitual apreendido que passa a
moldar as suas motivacdes e acoes.

Foi essa visdo que dominouabordagem cultutana Geografia tradicionalna qual
muitos gedgrafs incorporaram a forma do supeganico em seus trabalhos, eliminando
muitas variaveis criticas de natureza sociopsicologicso@corganizacionaldevido as
propriedades causais ativas atribuidas lui@upela teoria A cultura tornese separada dos
individuos, porém depende deles para se realizar. Compreende uma totalidade especifica e
homogéneae 0s homens atuam como fAmeros agent es
cultura. A causa formgl cultura)tornase, portanto, reificada: ela tem o poder de fazer as
coisasindependente dos individuos.

Como salienta Berdoulay (2012), quando se associa a um territorio ou a uma paisagem
uma cultura que seria compreendida como uma totaliéagecifica e homogéneacomo
preconizaa visao sup@rganical percebese o im@sse gerado por essa correlag@oqual a

concepcao de cultura é tida como um fenémeno zatir que se impde ao individuo:

Efetivamente, se existe uma ligacdo organicieeuma por¢cdo de espaco e uma
cultura assim definida, chegamos a glorificagdo de um tradicionalismo gracas a
imobilidade cultural que, no entanto, a observacdo desmeme marginalizacao

dos comportamentos que se desviam dessa norma. Transferigemaqolitico,

essas consideragfes estdo na origem das criticas aos nacionalismos étnicos que, de
fato, pregam a hegemonia de uma concepcdo cultural em detrimento das outras
(Ibid., p.118).

Entretantg segundo o autgrapesar da conceituacao ddtura como uma totalidade
permitir a apreensdo dos fendbmenos coletivos, ela ndo permite a compreensao das dinamicas
que deles resultam. O principi@a tbtalidade, tdo sedutor nas primeiras décadas do século
XX, leva a impasses quandp pesquisadose paiciona na situagdo de uma determinada
populacdo.Ademais, observae certo pluralismo cultural que corresponde atargamento
espacial e a coexisténcia de culturas diversas que mantém relacdes conflituosas e/ou
complementares entre si e estdo circungcata um mesmo territorio.

Ainda queinfluenciado pela concepcédo supeanica e pela visdoagicularista
disseminada pelaéagrafiafrancofona, Sauer defenda opinido de que a esfera dos valores,
das percepcbOes e das significagcbes é importante, pois é autdwsarais dos outros
componentes da vida social. Desse modo, seus antigos estudantes, bem como os que tinharr

afinidade coma sua escola, foram os imgokes da abordagem humanista, desenvolvendo
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estudos sobre o sentido dos lugares, as atitudes em relacdo a natureza, as peocemEjoes
ambiente, as religidetc (BERDOULAY, 2012).

Ao mesmo tempo, essa concepcao aberta de rauifluenciada pelavisao
supeorganica e a resisténcia em se aderir a uma teoria propria expuseram a Escola de
Berkeley as criticas tanto pslaabordagengjuantitativa emarxista(a Ultima sucedeu a
primeira) quanto, mais tarde, pela abordagpdsestruturalista. Duncan, rdécada dd.980
(2003, p. 7879), aponta e rejeita o determinismo cultural contido nos trabalhos de Sauer e de
seus discipulos, dando inicio ao processo de critittre&novacao do conceito de cultuaian

Geografia

Em suma, o mundo descrito pelos gedgrabfnlturais € um mundo no qual o
individuo estd em grande parte ausente, onde o consenso prevalece, onde os desvios
s&o ignorados. E um mundo intocado pelos caosflinterculturais. Assim, a néo
intencional consequéncisuprarganicatem sido desencorajar a investigacdo de
importantes questbes relativas a interacdo social, atribuindo explicacdes a uma
entidade transeelental

Entretanto, Hoefle (2008fonsidera a leitura de Duncayquivocada. O modelo
supeorganico criticaria toda a espécie de determinisrbmldgico, ambiental ou econémico
I dissociandoa evolucdo biolégica denudanca ciural, o desenvolvimento tecnolégico e
econbmico do desenvolvimento social ideolégico. Segundo o autoa abordagem
superrganica adotowma posicdo de extremo particularismo na estruturacéo do conceito de
cultura, refutando a evolucgéo linear das concepc¢des evolucionistas e racionalistas, propondo,

em seu lugar, processos particularistas de difosétidirecional

Assim sendo, Kroeber utilizou a qualifi
Afaci mao [ .. .] e n«o no sentido da <cul tt
individuos por processos pavlovianos. Assim sendo, mudancga cultural esta acima e é
independente da elugdo bioldgica. Cultura também esté além do organico uma vez

gue antropélogos culturais rejeitavam modelos organicos da sociedade. [...] No seu
holismo particularista, a cultura é composta de elementos justapostos, denominados
Aipe-aso, e nn«eom ddee fifip-arrgt«eossbd0 que t°m cor
funcional. Configurag8es culturais sdo Unicas, variando espacial e temporalmente de
forma que, caso se acrescente uma instituicAo nova por processo de difusdo, a
configuracao é outra (Ibicp, 130).

O auta éenfatico em afirmar que a critica feita aos trabalhos de Sauer e precedentes é
errbnea, pois foram o0s evolucionistas e funcionalistas que advogaram epistemologias
racionalistas eempiiistas. De fato, torrae importante ressaltar que tara® abordagen
culturais tradicionais quanto o conceito renovado (atual) de cultura em Geografia

compartilham uma epistemologia de oposi¢ao as posturas filoséficas empiristas e racionalistas
24



dominantes na disciplinantre os anos de 1850 a 1928nére P40 al1973. Poém, a recusa
emadotar uma teoria particular de culturara seaprofundarem umaanalise tedricgmais
densa)foram os determinantes que expuseram a Escola de Berkeldicas clos gedgrafos
marxistas e pésstruturalistas contemporaneos.

No que tange critica marxista a visdo supeganica e particularista de cultura, as
estruturas ditadas pela economia tdm&é um epifendmeno, uma categoria residual que
deveria se basear na andlise das estruturas socioeconémicas. A reducdo da cultura a um
epifendneno geralmente resulta da aplicacdo do problema da base detern@ndate
superestrutura determingdansideradaa chavedos estudos culturais marxistdis: no¢ao
mais simples de superestrutura, que ainda estd em uso, é a do reflexo, da imitacdo ou
reproducdo, de modo mais ou menos direto, da realidade da base na superestrutura
(WILLIAMS, 2005, p. 213).

Segundo o autor, a superestrutura adquiriu o sentidoipal deu ma fA8r ea d un
na qual todas as atividades culturais e ideoldgicas poderiam ser situadas partir da analise da
base, ou seja, do modo de produgin um estagio particulade seu desenvolvimento,
resultandoem umdeterminismo econdmico gueduziria a cultura a mero epifenébmeno da
atividade materialO modelo explicativo da teoria cultural marxista asseatama relacéo
determinantadeterminado entre as forcas produtivas e 0s aspectos culReagsordo com
esse modelo, o oo de producéoapitalistai a base, faz da superestrutura cultura, uma
necessidade para regular e ratificar uma base construida sobre a exmaa@nacao
Williams (2005, p. 214) tornae um dos maiores criticos a teoria cultural marxistse

superestrutui@ afirmando:

Ent«o temos de dizer que ao falarmos da
ndo de um estado. E ndo podemos atribuir a esse processo certas propriedades fixas
para transposicdo subsequente aos processos variaveis da superestrutiwaoisluito

gue procuraram transformar a proposicao usual em algo mais razoavel se dedicaram

a refinar a nogcdo de superestrutura. Mas eu diria que cada termo da questdo deve ser
reavaliado em uma dire-«o espec?2fica. N
como oestabelecimento de limites e o exercicio de pressdes, e ndo como a fixagcao

de um contetdo previsto, prefigurado e controlado. Nés temos que reavaliar
Asuperestruturad em rela-«o a um deter
relacionadas, e ndo como um @mo refletido, reproduzido ou especificamente
dependent e. E, principal ment e, n-s temc
abstracdo econ6mica ou tecnologica fixa, mas como as atividades especificas de
homens em relacBes sociais e econdmicas reais, quemcartbtradicdes e
variacdes fundamentais, e por isso estdo sempre em estado de processo dindmico.

Cosgrove (2003), antes de sua migracao intelectual do marxismo cultural para o pos

modernismo, também tece algumas criticas ao mdibalsesuperestrutu@ postoque este
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nao apenas nega a integridade da cultura, sepasag@@rodgéo e tornanda uma esfera de
merascrencas, ideias etccomo também torna extremameniiécil relacionaressasdeias,
crencas eomportamentoso importante papel de insmento de manutencao estrutural nas
formacgbes sociais e econdmicas. Oyiomto de critica reside rassimilacdo de modo de

producdo como a producao material de pems&io como urmodo de vidalos individuos.

A falsa consciéncia pode ocultar as relac@mdass especificas que servem para
manter a exploracdo e o controle de classes, mas aindaséiénciai 0 mundo

vivido de um grupo humano, dirigindo o seu desenvolvimento posterior como forgas
de produc¢do. Para nossa compreensao de cultura correspeniinia da pratica
precisamos voltar a no¢cdo de modo de producdo como um modo de vida,
incorporando a cultura dentro da producdo humana, ligada em igualdade dialética
com a producdo material de bens. A consciéncia humana, ideias e crengas sdo parte
do processo produtivo materidb{d., p. 118 grifo do autoy.

Ainda no que tange a critica mastd, emerge na propria vertentaltural uma
correnteradical e critica, cneomarxismo cultural, na qual a cultura regeza ideologia e
tornase um simms ingrumento de dominacédo, confuncdode mascaramento da realidade
I umarepresentacao falsa imposta pelas classes dominantes para justificar e facilitar seu
predominio sobre as outraomo assinala MitcheRQ08).A culturatornase um instrumento
de naturalizacdodas relacbes de poder e de dominacdo das elites econdmicas e Bciais:
manutencdo do poder e da dominacdo através da metafora da cultura é exatamente o que
acarreta a visdo abstrata deulturad(em vez déculturadontolégicgd em relacdo a mundo
cotidiana (Ibid., p. 92. Conforme ressalta novamentawtor, um dos maiores expoentes da

corrente neomarxista cultural radical:

[...] ndo existe tal coisa (ontoldgica) que chamamos de cultura. Em vez disso, ha
apenas uma ideia muito poderosa de cultura, uma ideia que se desenvolveu sob
condi¢des histéricas especificas e posteriormente amgticcomo um meio de

explicar diferencasmateriais, ordem social e relacbes de poder [..]. E isto
permanecera até que os teoricos da sociedade abandonem a nocao de uma cultura
ontoldgica e comecem a focalizar como a prépria ideia de cultura foi desenvolvida e
desdobrada como um meio de tentat ernar , contr ol ar e defir
do poder ou do lucro (lbid., p. 83).

O maior problema da analise de Mitchell, como enfatiza Hoefle (2008, p. 131), € 0

reducionismo ontolégico e ndo o modelo determinista daibpeesuperesuturao:

Somenteum radical empiricista como Mitchell sustenta um debate narEmM

ontol -gico, a s s unaoi teamdeaistégcia em $i, csentiot apemas dima
construgdo ideoldgica, fundamentada em relacdes materialistas, econdmicas e
politicas tidas comdi c o n c rfmtionass®o,, fAmel hor es,enfimfienr ai
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fi r e .aA caeltdra, por sua vez, se localipao] finivel nebulosoe mistificant® ,é i

solta e desamarradlacaréce deumfudament o s -1l i d,Gi® fviaza o ,
ficarece de um fundamento na pédfenvolve um regresso infinibpe ié tudo que

nao pode ser reduzido a economia e a palit®ando, na sua opinido, estas Ultimas

a base da cultura.

Ainda que a cultura seja uma variavel de analise problematica e polissémica, ela ndo
pode mais ser estudacomo uma varidvel sem importancia (residual), secundaria ou um
mero epifendmeno da atividade material, dependente em relacao &z queaundo mover
se Berdoulay (2012) ressalta que as estruturas ditadas pela economia faziam da cultura um
epifendmenoaté mesmo um simples resquicio da explicacdo doeplmentefaz 0 mundo
se movimentarl quedeveria se basear na analise das estruturas socioecond@micastras
palavrasfia dependéncia da cultura vésvis das estruturas sociais tem como consequéncia
sua absorcao no interior dessps] [tornandese]um simples instrumento de podélbid., p.

109), concepcao oriunda do materialismo vulgar e do determinismo econdémico.

Entretanto, dew's e at ent ar para o fato de que, C
existem questdes diretamente propostas pelas grandes mudancas histéricas que as
modificagdes nos processos econdmicos e na producdo de bens, nas instinastssses
sociais e na democracia repeatam de maneira propria. Logodimensao cultural permite
também pensar as transformacdes histéricas e presentes, a estrutura e acaoyalaiz
sociedade moderpas processos de desenvolvimento do meio ambiente globhapasigéao
dos recursos materiais e econémicos, a producdo de bens e de riquezmm@zacdo dos
Servicos.

A partir do final da década de 1970 e inicia década de 1980, as visfes
supeorganica determinista e ddibasesuperestrutui@ dos processos culturais vao ser
criticadas e refutadas por gedgrafos -culturais-rpédernistas e pésstruturabtas,
desencadeando o debate wmo do termo ficulturad na Geografia. Aabordagem cultural
passa por um processo de renovaddadeias e comitos no qual as tradicdes sauerdae
vidaliana de cultura, assioomo o modelgibasesuperestrutu@da teoria cultural marxista,
foram submetidas as critica® gedgrafos oriundos de diversos contextos tedricos e/ou de
experiéncias em distintos contest culturais. A década de 1990 € caracterizada pela
importancia da movacdoda nocdo deulturaem Geografiao que serd mais bem descrito no

proximo subitem
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1.1.2 Nogdes atuaisie cultura em Geografia

A nocao de espaguermie ao conhecimentgeografico cesclarecimento original em
torno das quedes controversas sobre a nocacutira Embora sejam conceitaltamente
polissénico, o olhar geografico indica dimensdo espadiada cultura o que requer a
organizacdo de territorios ouiateracdo com o meio ambiente, levando a uma adaptacéo
deste ou a sua transformacao (BERDOULAY, 2012).

O estudo da relacdo entre espaco e cultura constituiu uma fonte viva do pensamento
geografico, envolvendo também o debate em torno do préprio codesitdturaque esta em
suas bases marcado por dois momentos: a defesa da visdo saueriana de cultura que foi
amplamente criticada pelos gedgrafos-piiernistas e marxistas culturags mais recente,
pelo levantamento de questdes ontol&gisabre a exiéncia da culturdanto vista como
esfera de vida distinta e particulap que caracteriza a interpretacéo Jpdsdernista, quanto
como o conjunto de géneros de vida ou nsod® vida, definicAo geralmente associada a
abordagem culturallassica (HOEFLE, ZTB).

De fato, o estudo da relacdo entre cultura e espaco trouxe e continua trazendo
controversas epistemoldgicasnetodoldgicas tanto nag@grafia quanto na sua relagdo com
as demais ciéncias sociais. No ambito das discussdes conceituais emergentedesobre
ficulturad na Geografianos anos de 1990, Hoefle (B)(. 129 é enfatico em afirmar que
es|s questdes devem ser remetidastiopologia, no fano disciplinarfiassim sendo, sob a
Otica antropoldgica avalisse criticamente o uso discriminadido conceito de culturahos
debates na Geografia Cultural dos anos de 1990, visando tanto a um maior rigor tedrico
quanto ao intercambio multidisciplinar

Destarte tornase primordial observar dgue maneira a contribuicdo dad&grafia se
distinguiu das outras ciéncias sociais a proposito das relagdes entre cultura e meio ambiente,
ou seja,como a @ografia tratou o problema da diferenciacdo espacial das praticas sociais,
dos valores, da dimenséo simbolittaespaco e de que nearaeses elementos foram ou néo
reconhecidos como verdadeirogeaibs de pesquisa e como foram debat{@SMES, 1998)
Ademais citandoClaval (1999), ressakse que 0s processos culturais inteaess todas as
ciéncias sociaigntretanto, em particaf, dos trabalhos dos gedgraftesprendese uma ideia
l6gica que preside a formacdo do iridivo, a construcdo dos grupasciais e,
principalmentea configuracdo dos lugares.

Enfatizase que para a delimacdoda nocaode cultura utilizar-sea a proposta de
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Claval (1999 que estabelece uma discusséo sobre a abordagem cubomlada §tua) em
Geografia Segundo o autpra culturadesignafio conjunto de savoifaire, de praticas, de
conhecimentos, de atitudes e de ideias que cada indivilebe, interioriza, modifica ou
elabora no decorrer de sua existéric{tbid., p.64. A patir dessanocéq a cultura € formada
por tréscomponentefundamentais: os conhecimentos, as técnicssveirfaire ambientais
os conhecimentos, as técnicasagoirfaire sociais e a esfera de valores.

Segundo o autor, primeiro componenté 0s conhecimentos, atcnicase savoir
faire ambientaisi abrangetudo o que permite a cada individuo se localizar no mundo, de
reconhecer nele ambientes diversos ecd®car em acdo 0s meios indispersava
sobrevivénciabioldgica e social. @ conhecimentos, as técnicassavoirfaire sociais &
segundalimensaada cultura)ofereema cada um a possibilidade eéecontrar o seu lugar no
universo social no qual se inegde utilizar os codigos de comunicacdo que nele estdo em
acao e de compreender quais as formas de arquitetura social nele funcionam.

O terceirocomponentala cultura, a esfera de valores, repousa sobre as perspectivas
com as quais 0os homess dotam para comparar o mundo tal como eleng aquilo que ele
poderia ser owdeveria ser para orientardar um sentido amaacao(ou acdesCLAVAL,

1999) Exposto a certos valores e préaticas desde sua infancia, bem como em sua vida
cotidiana, o indiiduo absorve certos referenciais de comportamento. Todavia, esse individuo
se constitui sujeito a partir do momento em que toma suas dist@isadags dos modelos de
comportamenta eleexpostos BERDOULAY, 2012).

A esfera de valores é, como os doidgros elementos da cultura, uma construgcéo
individual formada pelo plano histérico e espacial subjacente no qual a pessoa
observada se insere. Hierarquizando os diversos componentes do sistema de ideias,
ela Ine d& coeréncia e duragdo: modificar certosrealpode colocar em questédo o
conjunto do edificio. S6 se consente em fazer isso em raras circunstancias. Nao é
suficiente receber uma informagdo para que ela seja aceita: cada um pode se
desconectar e ignorar aquilo que lhe é oferecido, quando conisderatil para
proteger sua pureza ou salvaguardar seu conforto interior (CLAY899 p. 68

69).

Cada individuo é portador de um sistema cultural em constante evolugétyrado
pela esfera de valoreem torno dos quais se articulam os sistemas culturais. Estes sao
adquiridos pelos individuos no decsr de sua trajetoria de vig@r meio dos conhecimentos
que receberam e das experiéncias que tiveram, e se relacionam muito mais as relacdes que
cada umtem com 0S outros que a sua experiédaieta (ou pessoal) do ambiente natural e
social. Os valores séo interiorizados@stantementeeinterpretado® reestruturados por
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cada um, tendo em vista as inUmeras situagcdes em que 0 sujeito deve se ppsicamia
coletivamente

No ambito da esfera dos valores, Berdoulay (2012) faleidose f er ent es i d e
que sao valores disponiveis na cultura do indigjithos quais ele se apoia para tomar uma
decisdo. Ao contrario do emprego do terfnd d e o petagritieadnandta ao conceito de
culturai como elemento de poder e domingc&oautor vai empregar os referenciais

ideoldgicos como representacdes que visam a acao

Eles constituem um reservatério de ideias fundamentais, um conjunto de
representa@s (crencgas, valores, pressuposicdes, atitudes, sensibilidades) que o
individuo utiliza para justificar ou guiar suas condutas, especialmente diante de
situacdes particulares. O sentido das praticas se apoia nesses referentes, mas a
maneira como sdo utikrlos varia em funcéo do contexto da acéo (lbid., p- 114
115).

Os referentes ideoldgicos entram na composicacstensas de significacdode acaq
e se manifestam na dindmica da interatjatética dosnembros de um grupo entre si, com 0s
outros e com mneioexterno A nocao de ideologia permite analisar a interagdo entre a cultura
e 0 espaco sem determinismo de uma categoria sobre a outra, bem como de unir a acéo

coletiva a acao individual. Adeais, como ressalta Claval (1999 73):

As situacBes naguais alguém se acha mergulhado conduzem, por vezes, a revisar
as escalas de valores, a colec&m questdo, mas geralmente ndo sdo suficientes
para fazenascerentoncepg¢des novas dos significados das coisas. Na construcéo de
sistemas individuais de cuta é, portanto, no nivel dos valores que a parte das
interacdes coletivas € a mais forte. Isso € comprovado pelos esforcos feitos pelos
grupos para dar uncgéo oficial as construgdes individuais para que elas se conformem
ao modelo que prevalece: é para igtie servem as formas de institucionalizagéo
das relag@es [...] [e] os ritos de passagem [que] fazem sentir em cada individuo a
necessidade de refletir sobre aquilo que partilha com os outros, e contribuem para
convencéo a aderir a alguns temas julgadestrais para o grupo.

Ainda segundo o autor, sdo por meio da esfera de valores, das formas de
institucionalizacdo das relagdes e dos ritos de passagem que as culturas individuais se acham
integradas aos sistemas simbolicos que dao sentido a vida dent&da existéncia coletiva,
permitindo que se defingrao mesmo tempapmo diferentes e semelhantiegjo, possuindo
uma identidadeultural A cultura € umaonstrucdo que permite as pessoas se comunicarem,
serirem-se préximas ou diferentesconstituiem gruposnais ou menos homogéneoainda

gue nédo haja totalidade e coeséo entre os membros de um grupo
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Os individuos, que constituem as sociedades, ndo existem como entidades
independentes. Na perspectiva relacional que nos parece dever ser métida, e
devem sua especificidade a maneira como se inscrevem as relacées mantm

com o ambiente e com os outros: eles constroem o seu eu a partir de modelos sociais
gue eles aceitam, que eles imitam ou que rejeitam; ndo se compreende seu mundo
interior sem esas articulacbes com o sociaParece sensato assinalar,
primeiramente, que a abordagem cultural esta centrada sobre as mediacdes ideais
gue permitem aos individuos se comunicarem entre eles-ésnchpturado do meio
ambente (CLAVAL, 1999 p.75).

A cultura, por conseguinteest fortemente vinculada a acée € no plano da
experiéncia do sujeit@m sua interacaou distanciamentoom o coletivo (ou o gruppjjue
se formulam as calicBes e os termos dessa agi@e)construcaadentitaria as individuos e
seuadvento comaujeita O que se enfatiz& que olhar geografico indica qas praticas
sociais tém também uma dimensao espacial, que requerem uma organizacao de territorios ou
uma interacao dialética com o meio, levando a uma adaplagsé®ou a sua transformagéo

criandoe moldandoos lugares

[...] se existe alguma totalidade da cultura, podemos dizer que ela existe apenas no
nivel da experiéncia individual, o que ndo impede o sujeito de se distanciar dela. E
justamente nesse dista@mento que ocorre a condi¢do do advento do individuo
como sujeito [...]. A cultura é uma questdo de sentido, de trabalho sobre si, de tensédo
entre si e 0 mundo, enfim, de afirma¢éo do sujeito (BERDOULAY, 2012, p.120).

Segundo o autor, considerada sob a perspectiva espacial, a cultura sé existe se o
individuo tiver consciéncia de si e de seus objetivos, ou seja, se o individuo tiver aspiracdes (a
esfera de valores). Assim, ao invésadsociar aulturaa uma totalidadea reflexividade €,
talvez, o que possibilita caracterizar melhor o potencial de liberdade e de criatividade que a
cultura possui quando é abordada geograficaménte.nesse aspecto que ela possui forte
potencial politico.

Em suma, a critica as varias rsigcacdes (e utilizacdes)do termo ficulturad na
Geografiatradicional até a década de 19%xpdea necessidade de se tratar os fenébmenos
culturais considerando a dinamica e o fluxo que os caracterizam, ou seja, em sua
espacialidade. A critica mostra taém que, para ir além dos impasses de uma concepc¢ao
homogénea, totalizante e estatica da cultura, € preciso fundamentar a visdo geografica na
experiéncia e na autonomia do individuo, na cultura como um corjivetsificado, plural,
historico e profundanmee ambivalente em sua estrutura

Ressaltase, nesse contexto carater interacional, comunicacional e intersubjed&o
cultura bemcomo fundamentalmente politicque se opbe ao objetivo de certos gedgrafo

em reduzla a um epifendmendependente de outros dags considerados determinantes
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em associda a uma ideologia de dominac@m a concep¢do sugrorganica; enfim, de
submetéda o determinismo ambiental, econémiebu social.

A cultura na qual o individuo evofuié também funcdo das esferas de
intercomunicacao e intersubjetividade das quais ele participa. Alimentada por essasaesferas
identidadecultural dos individuos e grupos sociais tambéamhece variacdes, presta a
reformulagfes e a@manipulagfes, lag ndo é absoluta, mas relativa e situacional. Alias, a
compreensao da identidadeltural sé é possivel numa perspectiva relacional, o que a torna
dindmica, emergente de uma acao coletiva. Qualquer mudanca na situacdo social, econémica,
ambiental, culturd ou politica pode provocar variacdes de identidadeslhor, de

identificagdes culturais

Se no passado podiamos estabelecer identidades mais estaveis e buscavamos
referenciais com base territorial mais concreta em nossos processos de identificacéo
social acreditando até mesmo numa coeréncia obrigatéria entre coesao territorial e
identidade cultural, neste final de século o que parece dominar é a fragmentagdo
identit8ria, tanto pel a at o idéntifieacde o i nc
desidentificadoréa a dnercantilizagdo, onde todo objeto seduz pelo seu valor de
mercado [...] (HAESBAERT, 1999, p. 186).

Cada vez maiss individuos recorrera esferade valorema qualse inscrevem para
dar sentido ao mundo, senerem rigorosamente atad@sela em cada detalhe de sua
existéncia. Mnhuma culturanenhuma identidade culturekiste emestado purp sempre
igual em si mesma, sem jamais ter sofrido a minima influéncia externa. Todo eequalqu
sistema cultural estdm constanteevolucdo, é dinamico eesulta de um processo dialético
entre a sua organizacao interna e o meio externo, estabelecendo uma relacéo dialdégica mais

ampla entre os individuossgrupos (e suas identificagfes culturas) meio ambiente.

Na concepcéo relacional da culturaindividuo ndo a recebe como um conjunto ja
pronto: ele a constréi através das redes de contato nas quais se acha inserido, e pelas
guais recebe informacgdes, codigos e sinais. A cultura na qual evolui é funcao das
esferas de intercomunicacdo das quais altigipa. Insistese, frequentemente, a

este respeito, sobre as esferas de intersubjetividade, isto €, aquelas onde as
experiéncias ligadas aos sigrgejam idénticas (CLAVAL, 1999. 6566).

De fato, todo comportamento humano € um comportamento socmbéaksim como
todo comportamento simbélico € comportamento humano. E € no espaco vivido que se denota

a diferenciacé@o simbdlica do espaco. Radeindividuo, o espaco € apropriado, vivenciado e

'Para fins de esclarecimentos, n«o se wutiliza aqui
meramente bioldgica (questfes de raca e de génerexpomplo) ou determinista ambiental, econémica ou
social.
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representado de modo distinto, com base nas atividadgwrajiea e nas relacdes entre si,
com o grupo no quase acha inserid@ como meio externo Ademais, como ressalta
Berdoulay (2012, p. 122ia cultura ndo € somente uma questdo de heranca do passado nem
é feita da experiéncia do presente; ela correspotaleez, antes de tudo, a uma projecéao do
futuroo.

O sujeito ndo é uma abstrac&nas seonstréicom base naua experiénciaome nos
lugares. Efetivament@o se afirmar que o sujeito senstroéi com oudgar,as duas noc¢ods
culturae espacd nao podem ser abordadas independentemPetdarte da interacdo entre
cultura e espaco emergem lugares que o individuo coretrénesmo tempo quEnstréi a
si. Nesse processo, para tomar consciéheisie exercer sua reflexidade, o swdita sentido
a elementos dispersos no meio ambiente fisico e cultural no interior de tramas narrativas que,
por consequéncia, também fundam ou redefinem os lugares que se tornam locais de
(reYformulacéo das condi¢cbes da a¢aalas identificacdes culturaiBERDOULAY, 2012).

O caréter da situacdo determinara o jogo de distincdo que levard os individuos a
valorizar e acentuar tal conjunto de diferencas culturais mais que.\italtura permite as
pessoas sentirese mais proximas ou diferentes e constituirem griiposis ou menos
homogéneos sem, contudo, representarem umaamoniasustentada por uma légica cultural
coerente, objetiva, fechada em si e imutavel. A culturesgpta um carater historico,
instavel, ambivalente e fluidgue ndo pode ser negligenciado em uma pesddéesse modo,

a andlise cientifica deve ultrapassar o falso problema da veracidade das afirmacdes sobre as
culturase as identidade®u seja, de ptender achar gerdadeira definicA®obre as culturas

e (asidentidadesulturai9 particulares que o pesquisador estuda.

12 CULTURA E IDENTIDADE CULTURAL CAPIXABA

Quem somos nés? Uma poeira de memorias?pullsar
atordoado de um presente que arde nas chamas da
hipermodernidade? Umevir eternamentacorrentad na rede
da esperanca? A agonia retoritsjamais saber quem somes
quardo nos bastamos?

Certamente somosnds tudo isso. E mais, contudo.
Independentemente de quem somos ouedpaco sdal e
geografico no qual expemciamos nossa realidade, estamos
mergulhados numa relacdo @enexdes historicas, sociais,
culturais, politicas e psiquicas que nos envolvem e,
simultaneamente, nognstigam Partiihamos o passadm
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presentes ofuturo contidos em nossos sonhos; comipartios
desejosprojetos, simbolos;onvergéncias e divergéncias

Maria CristinaDadalto(2012)

Parece tentador, na era da globalizag&o, pensar a identidade cultural a partir de sua
desintegracdo como resultado da assimilacdo e da homogeneizacdo cultural. Porém, outro
efeito possivel desse processo foi o ter provocado um alargamento do campotittzsléeten
e uma proliferacdo deovas posicdes de identificacdo, juntamente com um aumeéato
polarizacdo entre elas. Destardeglobalizacdo pode levar a dontalecimentade identidades
ou a producdo deovasidentificacdes particulares, o que ndo pamstar produzindo nem o
triunfo do figlobal o nem a persist®ncia em s

Essasnovasidentificacdes sdo resultantes da interacdo entre fatores econémicos e
culturais que causam, por exemplo, mudancas nos padrdes de producio e chdsmais,

como explica Haesbaert (1999, p. 185):

[...] € importante ressaltar que esta descontinuidade e esta superposicéo territorial
identitaria ndo significa a perda de valor ou de relevancia do territério e das
identidades territoriais. Se o territdffior visto nao apenas comécusde relacdes

de poder que se fortalecem (ou debilitam) através das media¢cdes espaciais, mas
como um meio de identificacdo e de reformulacdo de sentidos, valores, entdo
devemos enfatizar que tadmt on«ao i® eunmai diaddee
territorial, como também as identidades territoriais nos moldes tradicionais ndo estéo
desaparecendo, mas se reformulando.

Logo, ndo existe identidade cultural em si mesma, definivel e estatica, ou seja, certo
imobilismo e tradicionalismocultural, produto de um impulso meramente conservador,
retrogrado e anacronico. Os deslocamentos e os desvios da globalizacao ‘sesafmal,
mais variados e contraditorios que sugerem seus protagamistsis oponentes. @nalise
cientifica deve, portanto, ultrapassar o falso problema da veracidade das afirmacd@s sobre
cultura e adentidade cultural, ou seja, de pretender achardadeira definica@ purezadas
culturas edentidades particulares que o pesquisador estuda.

De talmodqg a questdo nao é saber quem\&raladeirament®s capixabaso que 0s
tornam realmentecapixabasmas o que significa recorreridentidade capixahacomo algo
construido, umautaatribuicdo Resta, no plano metodoldgiam fato de que é as vezes Util e
até necessario aghomo seuma cultura particular existisse enquanto entidade separada com
auténticaautonomia, mesmo que, realidade, essautonomia seja apenas relativa em relagao

as demais culturais.
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A identidade deum lugar se torna uma questdo importante nessa colagem de
imagens espaciais superpostas que implodem em nés, porque cada um ocupa um
espaco de individuacdo (um corpo, um quarto, uma casa, uma comunidade
plasmadora, uma nacédo) e porque o modo como imdisiduamos molda a
identidade. Al ®m di sso, se ningu®m fdAconl
colagem, como é possivel elaborar e sustentar uma ordem social segura?
(HARVEY, 19964, p. 272).

O fato ® que nem o0s indivVv2sduamarragmemasant o
comunidades enquanto entidades solidarias ocupam por inteiro o espaco social. Cada qual &
constituido na relacdo com aquilo que é outro ou diferente Algbrépria nocdo de uma
identidade cultural idéntica em si mesma, autoproduzidat@ama, tal como a de uma
culturaautossuficiente ou de uma comunidade paitbsolutamente soberana, tivergue
serdiscursivamente construidaso i oiuna autb@omia situacional e relativa que ha nas
relacdes soais entre 0s grupos culturagestescom o meio ambiente

Todo sistema cultural tem umagsificacdo para aqueles que nske reconhecem,
desse modo, tanto os significados como osifsigntes devem ser examinados emma
pesquisaRessalteseque a cultura aidentidade particul@&squeserao ressaltada® estudo
sao aestadualou a regional (embora outros aspectos estejam implicatessadelimitacao)
que, assim como aacional também se constitueram uma das principsifontes de
identificacdocultural e territorialno Brasili por estarenenraizadasem divisdes geopoliticas
reais ao mesmo tempo, discursivas e simbdlicas

As diferencas étnicdsram gradualmentsendo colocadade forma subordinadaob
o teto politicoda nacéce da federacdestado(no caso do Brasiljue se tornaramama fonte
poderosa de significados para identidades culturaig territoriaismodernasA nagéo, a
federacdo (ou estadofio sdo apenas entidades politieagrritoriais mas algo que produz
senticdbsi um sistema de representacdes calscom forte poder para gerar um sentimento
de identidade eée lealdade mafonte poderosale significadoy ou sejaumacomunidade
imaginada Essacomunidade imaginadse sustentao territério, assim comnos cofumes,
hébitos e rituais do diadia, nos codigos @asconvencdes sociaisa memaoria socialmente
construida,nas imagens, paisagens e distintas caracteristicas nacionais e regionais que
produzem a ideiademi Es p 2 r 0, payex&plot o

Iso porque, como ja ressaltad culturapemcomo a identidade culturalem uma
dimenséao espaciél o queresultana organizacdo de territoriessmotivadapela dnamica @
interacdo dos membros de um grupo entre si, com 0s outros e com amméémte. Cada
individuo é portador de um sistermaltural em constante evolucéestuturado pela esfera de

valores em torno da qual se articula dado sistema culturaleEfesa de valores adquirich
35



pelos individuos no decorrer de sua trajetéria de vida por meio dos conhecimentos que
receberam e das exp@mcias que tiveram, e se relacionam muito mais as relagbes @gue cad
um tem com o0s outraguea sua experiéncia direta (ou pessoal) do ambiente natural e social

como ressaltado

Partimos do pressuposto geral de que toda identidade territorial € uma identidade
social definida fundamentalmente através do territorio, ou seja, dentro de uma
relacdo de apropriagdo que se d& tanto no campo das ideias quanto no da realidade
concreta, o gpa0 geograficoconstituindo assim parte fundamental dos processos

de identificacdo social. [...Pe uma forma muito genérica podemos afirmar que nao

hé territério sem algum tipo de identificagdo e valorizagdo simbdlica (positiva ou
negativa) do espagmelos seus habitantes (HAESBAERT, 1999, p. 172).

Nesse caso, ndo se podeelimita® uma identidade regionatomo a capixaha
dissociadalas questdes dmnformacaalaidentidade nacionapois o regionalismo sé pode
ser compreendido como supostamdmeogénece uma forma unificada de identificacao
partir doparticularisma diferenciacdo e afirmacao das diferengasante os demais estados
I gqueo ressaltaria no contexto naciondfhssim, a identidade regional deve ser entendida
como uma disputa deentido em torno de interesses comuns de uma determinada regiéo,
operadas discursivamente e inscritas em um territério defin{MORAES, 2004, p. 14),
pois aspraticas culturais tém também uma dimenséo espasialtante danteracao dialética

entre indviduos, grupos e o me(territorio).

[...] as identidades ndo séo reflexos objetivos de posi¢cdes sociais, de valores ou de
circunstancias, nem sao reflede leis que direcionam para um determinado curso,
mas sdo resultados de uma pratica relacional dentro de um espaco publico
especifico. Assim, a identidade regional ndo esta condicioaad&ategorias
sociologizantes, mas na pratica efetiva dos homensspage social do qual
interferem outros saberes, experiéncias e discursos. A identidade regional é
constituida a partir da pratica do individuo no mundo e esta prética é resultado de
uma praxis discursiva sendo uma producdo coletiva de diferentes fornmpgbes
concorrem no mercado simbolidd@QRAES, 2004 p. 16).

Desta forma, o entendimento da identidade regional como memdria de um grupo
social constituido coletivamente em relagcdo com o outro em um territorio definido,
as defesas dos interesses locaisgionais, as imagens e representacdes construidas
pelo e sobre o grupo social e seu vinculo com o respectivo territério, além do culto
as tradicdes seriam alguns dos caminhos que permitem entender a identidade como
uma realidade construida simbolicameatgivida discursivamente. Nesse sentido

[...] se deve entender a identidade regional como um fruto das disputas de sentido,
travadas pelas diferentes praticas discursivas que um determinado grupo social
mantém nas suas relagfes sociais cotidianas, ponéde das diferentes instancias
mediadoras e disponiveis em enunciac¢des particuliidsg. 126).

E essa identidadatua como uma fontgoderosale significados culturais, uminte
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de identificacdo e um sistema de representacdo, eosstréi como taa partir da
diferenciacdo emelacdoa o fioutr o0 e as difeergdpela bunscadewma d e s s
individualidade:fio capixaba sabe quem ele €, pois ele sabe quem eleon&mtéetanto,
ressaltase que a identidade culturélcarregadaao mesmo tempo, de subjetividadelee
objetividade. Na discussao dafentidade cultural, por mais que senstruasimbolicamente

um espaco, sua dimensdo mais concostastituise, de alguma formaum componente
estruturador dss identidadecomo assinala Haesba€etr999).

Ante aobrevementeexposto farrsed uma reflexdo sobre aultura ea identidade
cultural capixaba que expressaimodos de vida am sistema de comportamentos, atitudes,
crencas ideiasqueconformariamaquilo que seria geito de ser do capixaldasem pretenséo
em julgarse sdo, de fato, tracos de uma identidade capixaé® 0 que seria recorrer a essa
identificacdo na vida cotidian@ questdo aqui ndo € saber quem sé@aladeiramentas
capixaba, o que os tornaealmentecapixabas mas o que significa recorreridentidade
capixaba como ja expds. Procua-sefugir deum mapeamento antropoldgico identidade
culturalcomo modelo préixado e estavetesultante dgapeis sociais préstabelecidos e de
uma pretensa unificacdo e generalizag®@otanto, utilizarse« 0 as fAgernandal i za
que inconclusivas e incompletagpenagjuando for fundamental compreeséo da tematica
proposta pelo estudo

Inicialmente de modo elucidativotornase pertinenteindagari porém sem a
pretensdo de trazer uma Unica e absolatdadeou apontar agwerdades fafinal, o que
quer dizercapixab@?Si monetti Junior (2002) ressalta
designar o sujeito nascido no Espirito Santo ndo € de todo adequadtalveasseja uma
das primeiras pistas para se reconhecer alguma possibilidade decexdg@ma identidade
genuinamenteapikaba. O termo tem sua origem na lingua tgpiarani (ou nheengatu, a
linguageral) e derivarseia dos seguintegerbetes correlatogi r o - a 0 , Aro-adoo,
Airo-a ou pl aoutdeamandiodadie emirlaho i mpa para plant
Al avrador o ou fAagricultoro.

fiPorém, por que o termo passou a denominar o nascido no municipio de Vitéria e,
mais recentemente, mstaido doEspirito Sant6? Ou como indaga Guilherme Santos Neves,
em 1963:fipor quese é capixaba® Assimressaltao autortratando da grafia e do sentido do
vocabulotupi i ¢ a p i qua foanmetalepsgou derivacdo linguisticaperdeuseu sentido

originario eincorporouse aos gentilicos brasileiros
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O sitio localizado ao sudeste da ilha em Séo Jodo das Pedreiras onde se levantaram
as primeiras lavouras de milho e feijdo na ilha da Vila Nova, pouco depois, da
Vitéria 7 atual metrépole do Estado limpo peloscolonos e bugres mansos, as
vistas vigilantes dos jesuitas, era chamado, no idioma dos silvicapisaba nome

gue permaneceu como esse lugar. [...] O termo tupi, por facil metalepse, esendeu

da coisapossuida ao possuidor e, perdida a nocdo pvimifterra lavrada ou
lavrador) da sua etimologia, incorpors@ a classe dos substantivos gentilicos
brasileiros, sem o menor desdouro para nés a quem ele se(bjENRS, 2008, p.

153)

Além dessa expligg@io fundada e fundamentada pedbtes econdmicas e politicato
final do século XIX e inicio do século XX|eves R0MB) apresenta ainda uma versao na qual
O nome fAcapixabado se relaciona a uinadonent i g
da Capixaba, onde desembocava a aguahbgawmva da Pedrada Vigia (atualmente, é
conhecida poPedra da Onc¢a, localizada rentro de Vitériae que vinha sendo utilizada, ao
longo dos anos, por toda a populacdo lobalkstarte, com o decorrer do tempo, 0 nome da
fonte veio a determinar, por distensaguelesque tivessem nascido perto ou distante da
Fonte da Capixaba. Como indaga o autiide os cariocas assim sdo chamados em
decorréncia do riacho do mesmo nome, por que o termo capixaba ndo poderia provir da
fonte da Capixaba, a cuja existéncia mderem velhos documentos de nossa Histéria?
(Ibid., p. 155).

Ademais, ressaltasg nesse inicio dediscussdp o processo deconstrucéo da
identidadepor meioda identificacdo de heroipela instituicdo delatas ede simbolosoficiais
pelos governodo Estadoi processajue se inicia em meadds século XX Ora, as nacoes e
0s regionalismos saaonstru¢cdes imaginariaggue florescem em cima de mitos e
mistificacOes,herdis e simbolospois as tradicbes sdo construidas pelas elites sociais e
politicas dominantes de modo a conformawuma fidentidadeoficialo e estabelecer o seu
poderio sobre as demais classes saciais

Como primeiros simbolos oficiais destado do Espirito Santatiliza-se o termo
Apri meiroso, spséculegs X4 e XAl,outrap Gsimlblo® i d e nderdd 8r i ©
(re)criados pels governa locais que seréo ressaltagla posterigrtémse nomeadamenie
brasdode armasa bandeira e hina Abaixo, assinalarse algumagarticularidades de cada
um enquanto elementagesa construcdoimaginadado estado doEspirito Santamoldada
pelo poder publico estadual coletadas noportal oficial do governo do Estado

(<www.es.gov.b>):

1. O Braséao de Anas do Estado do Espirito Saimsetituido porDecretolLei, em 24 de
julho de 1947 cujoscomponentes sdo: o Convento de Nossa Senhora da Panbs
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de café e de cana de acucaprincipaisprodutos agricolagdo Estado em periodos
passadgsas seguintes datas: 23 de maiold#8517 inicio da colonizacdodo solo
espiritesantensee 12 de junho de 1817 datade morte dohhecapi xabao
Domingos José Martins; e trés estrélapierepresentan os estados limitrofes: Bahia,
Rio de Janeiro e Minas Gerais
2. A bandeira, cujas coresio azylbranco e rosa cores das vestemimagemde Nossa
Senhora da Penha (considerada pela doutrina catpearoeira do Estadoyob a
|l egenda @ATrabal ha degm#&icadefSardoolnadionde payalaaa a n
fundador da Companhia desus fiTrabalha como se tudo dependesse de ti e confia
cono se tudo dependesse de OBus
3. E, por fim, temse o hino, cujo diferencial é ter sidécialmenteregravadano ritmo
do congd tido como elementgenuinamentalentitario do Estado.
Em suma esses elementos retratam uigspirito Santd que foi inicialmente
colonizadoem 23 de maio de 153§uando da chegada da nau de Vasco Fernandes Coutinho
a Vila Velhg cuja padroeira ® NossmorSen®obamidag ®
Martins, ndo se esquecendo do papel primordial da Companhesdgnh figura de §o
José de Anchieta, neorformacaodo territério capixaba. @ teve na cana de acgucar,
inicialmentee nocafé (final do s€ulo XIX e inicio do século XXyois dos seus principais
produtos de exportacdo, sendo notavel o destaque dpdsiGio periférica que o Esto
ocupou no cenario nacion@ representacao dos trés estados vizinhos)
Sobre as cores utilizadas na bandeira do Estat@se que sédo originarias das vestes
do mantodaimagemde Nossa Senhamda Penha. Entretanto, portal oficial do Governo do
Estado, as cores s«hbhadmdéninadasspaViodaadep et a
Afal egr i ®poude par sdagcer consideracbesbre esssimbolo pelo seu carater
essenciali st a doo gnideo interprrdeapiraba, @que pEde onasdaeau
uma tentativa de imposicéo sidlita de ser este ou aquele um tragee caracteriza um
grupo. Ademais, sobre esse processo de construcdo ofeciaind identidade capixaba
Fernando Archimé, em cronicavdigada em um jornal de grande circulag&o local, no ano de

1987, assim escreve:

O portugués ndo descobriu o Espirito Santo, que ainda ndo existia com nome e
configuracdo portuguesas, mas conformou este territério aos seus designios e
interesses. A histéria tem suas ironias. O colonizador, presente neste lugar durante
trezentos anos, &0 comemorava sua chegada, o que hoje se denomina de
Colonizacéo do Solo Espirigantense. A necessidade de se marcar a data (tomada
como natalicio da terra) vai surgir depois de encerrado o periodo colonial, quando as
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elites provinciais, e depois estatfjabuscam formas de se legitimar no poder e
controlar a populagdo através de um civismo formal. Tais eventos sdo incentivados
no periodo dos Estados Unidos do Brasil, em que durante certo tempo os presidentes
do nosso estado tomavam posse no dia 23 de (ndio havia coincidéncia de
mandato dos governantes estaduais brasileiros) e os simbolos -sspi€tases

foram criados ou restabelecidio® selo e as armas a partir da primeira década do
século XX, o hino e a bandeira atual em 1947. Tivemos mesma@&piota em que
muitos prédios do governo estadual eram pintados de rosa (o palacio Anchieta,
sobretudo), seguindo disposi¢cfes regulamentares que elegeram aquela cor, junto
com o branco e o azul claro, para integrarem os simbolos estaduais. O que, de resto,
pode ser apelidado de heraldica dos m&os.

Haesbaert (1999) chama atencdo para o fatquéauma caracteristiceecursivada
identidadecultural € que ela recorra uma dimensao historica um suposto imaginario
social, de modo que o espaco que serve de referéao@densea memoria do grupo. A
(re)construcdo imaginéria envolveor conseguinteuma escolhaentre maltiplos eventos
lugaresdo passadadaqueles capazes de fazer algum senmtal atualidade.

Feitas essasconsideracdesniciais, tornase pertinentecentrar primeiramente a
discussédo sobreidentidade capixaba a partir d@nca nanexisténciadessadentidade Essa
crenga repousaria sob um ponto principal: a maior parte das analises acerca da cultura e da
identidadecultural no Espirito Santo € fundamentada ema concepcao ndo discursiva de
identidade, vinculadas gerspectiva iluminist&@ essencialistde sujeitoi a da existéncia de
um fAnY¥Ycl eo 1 nbdec b pquacaracerzaria um gfiupoLcomo mais ou menos

homogénepcoeso e estatico

O Espirito Santo possui as mesmas caracteristicas politicas, econémicas e sociais
gue outros Estados do Brasib93ui os mesmos ingredientes histéricos, culturais e
econdmicos que formam um povo, em seu sentido pofitittaral. As diversidades
étnicas, raciais, culturais e linguisticas também estdo presentes; além da existéncia
de uma histéria que precede a catagéio portuguesa e se enquadra no processo de
desenvolvimento econémico das politicas nacionais de modernizagdo do pais. Mas
mesmo assim, um traco marcante no Estado é o sistematico questionamento a
respeito da identidade capixaba e das suas caracter(8iCRAES, 2004, p. 98).

Destarte a 1 dentidade cul tur al seria fixada
maisinterior, muitas vezes baseadarakcéao direta entre folclore e identidadem a qual o
sujeito permanechomogéreo, estatico e autossuficierde longo de sua trajetéria de vida.
Essa perspectiva essencialista e folclorica vem sendo muito contestada na contemporaneidade,
porém, ainda embasa estudos sobre a cultaralentidade cultural capixaba, como podera
ser amalisado ao longo da discussao.

De um lado, a busca pela identidade capixaba faz com que se procure na historia a
singularidade e a diferenca para consttue f rent e ao ioutnddooo e
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diferenciacdajue é marcantdeve ser por igsque o pojeto que marca a singularidade do
capixaba se caracterize pelo envolvimento do poder publico, dos adegémtelectuais e

da midiana constituicio de uma identidade capixgdMORAES, 2004) Por outro, a
identidade se conforma em alguasosfolcloricos que foram transformados em mercadorias

para o consumda industria cultudae do turismpmoldando @roduton Es p2 r i gue San
se tornauma imagem vendavel frente ademaisestadosi em especial,aos vizinhos da
regidoSudeste e a Bahia

Garcia(2004), ao buscar tracar as correkgéntre a cultura popular e@nstrucaada
identidade cultural do capixaba, toma porebagolclore ea sua disseminagao qual entende
como forma de saber e um processo intelectual de criacdo e renovacao detamatores
individuais quanto sociais (ou coletivosy folclore, devido a pluralidade de seus elementos
e ampla circularidade, apresent® como um instrumento para o diagnéstico de uma
identidade social localmente partilhafla]o (Ibid., p. 17).

Sobre arelagdo estabeleta entre identidade e folclore a miscigenagdo entre
indigenas, africanos e portugueses principio, e entre estes e 0s imigrantes europenes,
criado uma cultura popular peculguwe se fortaleceu, principaénte, na expressao fabcica.
Desse modpa identidade cultural do capixaba estaria fortemente atrelada ao folgoeice
torna, para Garai (2004, um possivel instrumento de andlise da identidade social localmente
partiihada pois se baseia na popularidade e tradicdo que estdo relacionada
respectiamente, a aceitacao coletiva eaditinuidade e invariabilidade temporab que vem

sendo amplamente contestado na atualidagrutor aind@omplementa:

Partilhar a identidade capixaba [...] seria, portanto, participaigdena forma das
manifestacdes artistiamulturais (como as congadas, as puxadas de mastro,
prociss@es religiosas, etc.), mesmo dadorg como curioso ou simples espectador;
perceber o valor da histéria (analisando nossos problemas socioeconémicos
objetivando soluciondos e valorizando nossas conquistas), e giografia
(sentindese em casaum passeio por nossas praias e montanhas); desfrutar das
delicias de nossa culinaria tipica (uma bela moqueca cozida numa panela de barro
confeccionada pelas tradicionais paneleiras); ir a feirinhas de bairro e comprar um
artesanato manufaturado peloeafo local; escutar dos mais idosos, receitas,
aconselhamentos, superticdes, ideias que percorrem geragdes, que possam resolver
problemas do quotidiano; ou seja, para se identificar capixaba, basta querer, basta se
sentir capixaba (GARCIA, 2004, p.-2D).

O discurso transparece a reconstrucao simbolicamdenundo vivido, a tradicague,
de certa forma, permanecera naquele que por vir.eNEs#exto, a representacdo social do
capixaba e aonstrucaade sua identidade, quando associada ao foldecemreriamtanto de

uma afiliacdo a um grupo o que evoca um sentimento de pertencimérgoanto a adocéo
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de uma representacdo que definuma afiliacdo a determinado grupo social, embebida pelo

senso comunque seria socialmente age# partilhadaEssadentidade uniria os individuos a

um grupo especifice os diferenciaria dos outros, principalmente, dos demais estados da

regido Sudeste:

Dessa forma, o Espirito Santo pode participainsiginario nacional, simboliz®

de alguma forma(pela panela de barro e a moqueca capixaba, lpgtuque do
congo, pelo marlinazul do nosso litoral, pela religiosidade presente nas festas
populares, pelas montanhas de clima europeu ou pela receptividade dos seus
habitantes), em comparag¢do com o Rio Rfio de Agucar e do Cristo, do samba e

da malandragem), com Sao Paulo (da Avenida Paulista, com sewpmmbeEdmico

e sotaque carregado neses, ou Minas (com suas riquezas barrocas e seu pao de
queijo) (GARCIA, 2004, p. 30).

Simonetti Junior (2002. 44 busca, em seu estudo, tracar frapixaba cotidiano,

vivo, que ndo esta acometido de uma neurose identitaria, prisioneiro \ddadda sua

propria existéncia. Essa identidade cultural dapixaba cotidianpem verdade, restringee

a forma pela qual ela se configuramimbolicamente na capitaVitéria. Para autor,

respaldandae em escritos literarios e historiograficos, esggxabavivo, tipico(de Vitéria)

teria os seguinte®racos caracteristicos

a) A excecdo dos pratos tidos como tipiéoa moqueca e a torzapixala (que seria

b)

pratosde festa i a alimentacdo do capixaba, aontrario do que faria supor a
conformacao fisica de seu territgrpuco tem de aliment@sovenientes do mar.

Outro tragco marcante entre os capixabas é o gosto pela chacota, pela brincadeira e
pelos apelidos.

Certa modésti@ uma timdez habitual sdoutrcs tragas caracteristicodo capixaba.
Essecapixaba popularcotidianoé assim: a&le o mundo moderno preocupa se pode

peruurbar a sua tranquilidade.

Resumindo, o capixaba €, antes de tudo, um provinciano. No bom sentido: tem gosto
pelo que é seu, pelo pequeno grupo, pela familia, pelo compadrio. E um povo
formado por sucessivas levas de imigrantes e migrantes: no Espfritot&a de

tudoi polonés, japonés, italianosobretudpalemaes, cearenses, alagoanos (um dos
mais importantes morros de Vitéria € o Morro do Alagoano), baianos, mineiros, etc.

i e sdo todos capixabas, todmsmpanheiros de jornada em seus grupos. Tudo é
tomado capixaba, se ndo &, € como se fosse. O capixaba gosta da novidade, é
Afdesl umbrado por tudo que vem de forao,
mesmo jeito que desperta atengéo o forasteiro numaepadgcidade, onde todo
mundo se conhece. Mas a novidade, depois de contumaz, perde a graca, vira
cotidiano, recebe um apelido e passa zerfgparte do capixabaSIMONETTI
JUNIOR, 20@, p. 48).
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d) Para o capixaba, o seu mundo é tdo proéprio, tdo exclusivasentpie a geografia
da cidade é redesenhada pelos sewsadores, dando origem a um modo de
reconhecer a cidade qnéo faz sentidogra aquele que lhede fora

e) O capixaba € unmabitante de baresNao de botequins ou de restaurantes, mas de
bares.Isso em uma sociedade alimengggelaintimidade, pelddgica dos pequenos
grupos das redcdes familiares e dmmpadrio.

E porque para o capixaba o lugar de encontro é o bar, e ndo o botequim ou
restaurante? Ou outro lugar qualquer? Primeiro, é o bar porgapixaba gosta de

festa, de confraternizacdo, de cerveja e convérsa gosta especialmente de
conversa. Ndo é muito de dancar, que isso € coisa que aos timidos ndo agrada. Em
segundo lugar, o capixaba prefere bar ao botequim porque € mais intimo, mais
recatado, afeito a grupos fechados. No bar a convivéncia pode daenas com 0s

gue pertencem ao mesmo grupo, no bar o capixaba pode-sergpenas com 0s

seus. Mesmo que ndo seja apenas assim que as coisas acontecam, é assim que elas
séo recordadasstgnificadas Ipid., p. 5J).

Simonetti Janior(2002, p. 52) caracterizas como tracos identitariosdo Estado,
ficonstituids e vividos cotidianamente pelo capixab& queo representaria coméum
sujeito provinciano, timido, voltado para pequempspos, sem ousadia, desejoso de que o
futuro esperancoso ndo seja paraj@bid., p. 53, cuja identidadee fivivida as mais das
vezes com muitas interrogacfes, com muitas incededbsl., p. 52) ou simplesmente
negada.Nesse contexto, ubro tragoainda mais marcantpara o0 autorsao os discursos
presentes na sociedade capixaba sobre a identidade Icqlierséo, para dizer o minimo,
marcados por uma grande ambiguidadepatraditoriarelacdo cotidiana estabelecida entre

certo fApr oeai Mmanoareir nmala dhatea ppriadb BspirotSantoq u e

Existe, entdo, uma identidade capixaba, representada num modo de ser dos
capixabas que estamos chamando de provinciano, marcado pela intimidade, pelas
relagBes familiares e de compadrio, e ga& manifesto no habito de aproximar o
distante, sob a forma de apelida por exemplo; tanto quanto no de se deslumbrar
com o que lhe é externo e de buscar formas de convivéncia que reforcam os lagos
entre os grupos e demarca as suas fronteiras, cdran & ha, por outro lado, uma
representacéo negativa desta identidade, construida pela valorizagdo da modernidade
atribuida ao Outro, por uma valorizacao do que é externo ao capixaba e que busca
submeter este ao arbitrio e ao juizo do Outro, e tambémigusi o capixaba,
qgquando centro do discurso, como exdtico, como dotado de caracteristicas
provincianas exoticas ao mundo contemporéneajue pode surgir, inclusive, mas

ndo apenas, na forma de um discurso nostalgad. (p. 7475).

Tal ambiguidadesem da propria histéria do Estadoe é marcada pelsolamentano
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periodo Colonidl e da consequente estagnacdo econ8neicaue o Espirito Santo esteve
sujeito, bem coma falta de expressividade politica esituacdo periférica ocupada na regido
Sudesté (e no Brasil)que ndopermitiu ao capixaba criar referenciais culturais proprias
mesmotempq reafirmaressaidentidade docapixaba cotidianofiEis o mito fundador da
sociedade capixaba, e siquais 0s discursos sobre o Espirito Santo sermgrerrem para

justificar o seuatrasa® (SIMONETTI JUNIOR, 2002, p. 56)assim como é sobre esse
mesmo contexto socioecon!mico qQque se asse
i mo d e Mal eoadicdo transparece uma supdsé@xa autoestimade sua populsig o

discurso infundado datrasocultural do Estade anegacaada identidade capixaba

Uma dificuldade esta posta pela posi¢do de valor que a cultura capixabaeaatribu
capixaba. A tensdo decorrente deste atriboiOutro o valor positivo faz com que a
identidade capixaba seja estabelecida como uma identidade em estado de
dominacdo, uma identidade que toma como referente de qualidade, como referente
de verdade, o que lhe é externo, aquilo que o capixaba ndoséjada identidade
capixaba organizae de tal modo a negar a si prépria o estatuto de idenfidhde

Outra dificuldade é que, vivendo sob a égide de um quadro de valores que
desvaloriza o ser capixaba, o discurso de identidade ndo pode ser construido, e &,

2 0 Estado atuava como urbarreira & entrada de pessoas para o interior da Capitania do Espirito Santo, como
forma de protecdo das nais de ouro e pedras preciosasvieas GeraisComo ressaltaigionetti Junior (2002,
p. 55), o Espirito Santo tem estado praticamente ausente da historiografia brasileira. Os trabalhos mais
antigos, que davam grande relevo aos primeiros episddios da colonizacao, relatam o triste destino de seu
donatario, Vasco Fernades Coutinho, morto na mais extrema pobrgzid A partir de entda Capitania
fracassadd cai sobre ela o siléncig...] Lembranca presente e sempre recordada da historia colonial capixaba
foram os fatos que antecederam e sucederam a descobertaodaasuMinas Gerais .

E assimc o mp | dutarste doigiséculos, entre a descoberta do ouro e a transformacdo do Espirito
Santo em barreira verde de protecdo do ouro das Minas Gerais, em fins do século XVII, e a proclamac¢éo da
republica, em fins do séculdX quase nada digno de nota ocorreu, além da introducdo do café e do inicio da
imigracdo, acbes que tinham o objetivo de superar o atraso econgmicdMesmo estes esforcos poucos
resultados renderam. No final do século XIX, o Espirito Santo ergouovéncia esquecida(lbid., p. 57).

% Ainda na primeira metadéo século XX o Espirito Santo era moldado por duas estruturas distintas: a regido
Sul, com uma economia baseada na monocultura do caférelalg@o da produgéo escravista regido Central
constituida por pequenos comerciantes e pequenos e médios proprietarios organizados no trabalho familiar
camponés (DADALTO, 2007). Durante toda a Primeira Republica, as elites politicas e econdmicas do Espirito
Santo, que passaram a ser maependent do governo centrajue antes, tentaram dar novo impulso a
economia local.

A politica capixaba seria dominada pelo embate entre a oligarquia meesgatitadora (constituida
pelos grandes comerciantes afé e os comerciantes ruraia egido centrado Estado) queefendiamum
modelo provinciano de impulso econdmitmdernizanté provinciano porque era marcado pela agricultura e a
partir do capital edas especificidades locai$ e a oligarquiaagrdundiaria (constituida pelosrandes
proprietariosrurais do 8l) e seu modelo modernizante modernizante porque era orientado a partir da
industrializacdo, marcado por uma visdo de mundo externa a realidade local da época (SIMONETTI JUNIOR,
2002. A configuracdo desses dois modelos dentro do imagin&mpixaba como representantes de duas
categorias fundamentais s«o0 primordiais para compr e
imoder noo, sendoasaoisgio Egpiatdo Saato eaatsagintanégdda ao capixaba.

4 Somente gartir da década de 1970, com a implantacdo dos Grandes Projetos Industriais, que o Estado vai
experimentar um crescimento econdmico e populacional vertigmasgaroximas décadas.
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entdo, vivido como frustracdo. O capixaba ndo pode identseEaomo provinciano

porque isto sigficaria imporse um estado de eterna dependéncia, e ndo pode
identificarse como moderno porque esta é a qualidade do Outro. O resultado desta
dupla impossibilidade é o siléncio sobre o capixaba, é a negacao de um discurso de
identidade, manifesto na afien « o : in«co existe .Wmadoi dent
muito, a identidade cultural capixaba sé consegue ser vivida como exotica do
contemporéneo, seja como nostalgia, seja como anachoidia p. 7671).

Souzaet. al (2012) procuraram investigar sgynificados atribuidos ao Espirito Santo
e ao capixaba por residentes nascidos no Estgohtir da perspectiva d&epresentacoes
Sociaisi em como individuos e grupos fazem representagdesndtipo particular para outro
i e que sdo utilizadasrotineiramente para objetivos comuns e padronizadds
Representacfes Sociastdo necessariamente radicadas na esfera pulas @ocessos de
identificacdopor meio da criacdo de simbolos identitaricgndo fenbmenos complexos e
ativados na acéoalvida social[...] possuem diversos elementos nas dimensdes informativas,
cognitivas, ideoldgicas e normativas configurando crencas, valores, atitudes, opinides e
imagens (DADALTO, 2012, p. 5)

Quanto a representacdo social do Espirito Santo, foram elencados elementos que
remetem a construcdo de simbattentitarios regionais que estédo radicadas na esfera publica
e no senso comum do capixabamofi Conv ent o fdpar aRearshba 0 ,it or t a
moquecado, Afbel ezas nat ureai % oQqentgdipicipaisdo, Ap e
el ementos que criam i magens, atitudaegusse val
manfesta na pratica cotidianeoletiva doresidente nascido no Estadopois, este foi o
universo amostral da pesquisa de Souzal &2012).

Por meio das caracteristicas do Espirito Santo evocadas pelos participantes, pode ser
observadaa_elaboragéo de uma representacdo ligada ao turismo que valoriza o
estado e que o relaciona a simbolos que também estdo sendo construidos como
capixabas. O conteddo dessa representggiiece ser influenciado pela forte
divulgacdo do estado, da sua gente e da sua cultura nos meios de comunicacéo, tanto
pelo governo estadual @@ por empresas que atuam no Espirito Séid., p.

466, grifo noss).

Quanto a representacdo social do capiyadas capixabgsobseva-se a enumeracéo
de caracteristicague constituiriam a esséncia,fiolcleo interiod das pessoasasci@s no
Estadb. S&o ela : Afal egreso, A f earhuaidatvado, ,desdbnfiaglas e pt i Vv

fifesteira® , pouio receptivas, religiosa® e fisimpaticas, além de habitos associados a

® Sobre as Representagdes Sociais, assim expde Dadalto (2012eptrB)seus suportes estdo os discursos,
mas também os comportamentos e as praticas sociais nas quais estes se manifestam. Sdo, ainda, documentos ¢
histérias que ficam institucionalmente fixados e codificados. E na cadéncia das relacdes sociais que as
repreentacdes sdo construidas, mantidas e transformadas pelos gruplessesem sua existéncia didria
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al i menta-«o | ocal c omo A cou @eatvidadesrde lazegma p i x a |l
Apr ai eiguearsvelda oagosto do capixaba por ir e frequentas praiss. fAs
caracteristicasda representacdo podem parecer contraditorias, pois revelam a propria
relacdo entre o conteudo simbdlico que organiza as representacfes e as psaticds
cotidianas que sustentam a realidade sap{8IOUZA et.al., 2012, p. 467).

As demais caracteristicas denotam a exaltacdo a everdosimnbolos religiosos
cat-licos e a Atentativa de divulga-«o00 de
pelos entrevistado&nfim, os participantegrocuraam destacar caracteristicas cultutadsas
como tradicionaisdo Estadoi fruto da pluralidade nauaconstituicdo cultural em uma
tentativa de valorizar asptos proprios dos capixabasjue os derenciariandos demaisisto
€, a criacdo de uma imagem que definisse o Espirito Santo, suas peculiagidsubes
populacdo, uma identidade caracteristica quefeedciasse dos ousastadas

As autora concluem que ndo existem caracteristicas consolidadas e consensuais em
relacdo a identidade capixaba, visto que a preocupacdo com a diferenciacdo em relacao as
pessoas de outros estados € ainmtaprocessanuito recenteA identidade capixaba estaria
em construcao objetivacono se as identidades culturais fossenas, homog@eas e fixas: o
flobjeto de significacadatapixaba e a identificacdo social pelos membros desse possivel
grupo ainda estdo em processo de selecao de significados em dire¢cdo a composicao de uma
imagem mais objetivada do que seja o territério espB@ntense ou a pertenca a @le
(SOUZA et al., 2012, p. 40).

Como ressaltado, as identidades estdo em constavienentoé uma construcao que
se elabora em uma relacéo dialética e situacional que opde um grasImEscom oS quais
se esta em contato. A identidade cultural capixaba conheceain@aconhee) variacoes,
prestase (e prestoge) a reformulagfes e add manipulagbes, logo, ndo é absoluta, mas
relativa e situacional. Alias, a compreensdo da identidade capixaba sO € perssivea
perspectiva relacional, o que a torna dinam@agergente de uma acgao coletigajeita as
resisténcias locais, aos movimentos sociais, as redes de sociabilidade etc., bem como a forca
universalizadora da circulagdo ampliada do capital

Moraes (200% salienta que haveria um modelo jomnstruido acercda identidade
capixabai o que é observadmos autores anteriormendmalisadosa inexisténciade uma
identidade regional em decorréncia da diversidade cultural e étmjoa ndo permitilaos
capixabagriar lacos de identificagdo unos e homogéneos (a nogéo de cultura ainda paira por
um modo de vida global e estatim)e sua vinculacdo a alguns tracos identité@icdados
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a0 folclorei em especial, &eranca negra e indigeraas imigrades italianas (cormaior
peso)

Ha também uma narrativa entre a estreita relacdo do capixaba com o mar e com a
montanhaembora se observe uma proximidade maior cooossas do marO interessante a
se colocaé como a diversidade culturala é retratada como um elemento que ndo permitiu
ao capixaba estabeleaeris e auténticodacos identitariospraé colocada como o elemento
que distinguiria o capixalho s f o ut r o s odps demais gstadog da cegido Sudeste
e da Bahia.

Resaltaseaindao processo d&lentificacdo que busca colocar o Estado em um lugar
de destaque no cenario nacional, enaltecendo o crescimento econOmBgmrdo Santo nos
altimos anosem diversos setores, como o0 de rochas ornamentais, petréleo, moveleiro
celulose entre outros, além do desempefdnoravelem indices relacionados a qualidade de
vidai 0 que ndo pode ser associaa@ma melhoria efetiva na distribuicdo de renda e na
geracao (realjleempregos, @ combate mais incisivo a exclusdsegregacao e agjusticas

sociaisetc, quadro que ainda assa@lsgrandesidades metrépolebrasileiras

Podese observar que a principal linha demarcatdria que define a constituicdo de
uma identidade capixaba é a busca em colocar o Espirito Samtolugar de
destaque, apagar a antiga imagem de subdesenvolvimento a que esteve vinculada e
gue encontra respaldo em seu contexto histérico e social. No ambito dos discursos
sociais [...] o intuito de deslocar a narrativa da fundad@igociedade capixaba
baseada na pobreza, isolamento, baixo desenvolvimento econémico e cultural para
uma narrativa de uma sociedade que se modernizou, se tornou competitiva e saiu do
isolamento (MORAES, 2004, p47).

Prosseguindo com @vestigacdo teodricasobre aconstrugdoe conformacdoda
identidadecapixabaDadalto (2007) ressalta como definidoess identidade a diversidade
étnicocultural, fruto da formacao @a colonizacdo sociocultural tardia dodsto Santoe o
modo como elas ocorrerara a aséncia do Estado na participacdo da vida cidada. Essa
diversidade étnica produziu ufimaginario ideacional mitico clivacionista(ld., 2012)de
imigrantes estrangeiros e naciondiesse contexto, convém citafidescricdo do capixaba
elaboradgpelo Governo do Estado, por meio da Secretaria da Cultura (SeculifiES)eria
uma identidade ancorada mliversidade, no multiculturalismétemse aqui um resumo do
mundo, um povo de véarias nagdes construindo uma Unica hist@EBPIRITO SANTQ
201@, p. 23).

Qual a identidade do povo capixab&?identidade se constréi a partir da cultura
desenvolvida pelos povos. E essa cultura se forma ao longo do seu projeto histérico,
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seja por meio das marcas que foram deixadas pelas diversas coloniza¢fes, seja pelas
marcas que foram sendo adquiridas ao longo desse processo também. A identidade
do povo capixaba é justamente essa grande variedade de tudo o que foi se formando
ao longo do tempo. O desafio é conseguir o equilibrio harmdnico entre o tradicional,

o histério e aquilo que faz parte da historia contemporéanea. Tudo isso faz parte da
identidade de um povo. A identidade do povo capixaba é o multiculturalismo, é a
conjuncéo de varias identidades construidas no Espirito Santo. Quando se vai, por
exemplo, a Santa Ma de Jetiba, um municipio com forte colonizacdo germanica

na regido serrana, pode afirmar que ali ha capixabas. Quando se vai a ltalnas, em
Concegdo da Barra, Norte do Estadose vé uma genuina formagédo de um grupo

de Ticumbi, que sdo negros e dagem uma manifestacdo negra, ali também tem
capixabas. As manifestacdes fortes da cultura italiana representam o povo capixaba
também. Ent&o o capixaba € isso tudo. Ele no é um sé. E essa mistura dessas varias
etnias que construiram essa identidade. @xaeha é essa formacdo multifacetada
mesmo, que vem dessas varias manifestacdes e etnias que construiram o n0sso povo.
Uma nao se sobressai a outra. E essa composicdo multifacetada théakmm @3

24).

O processo de formacéo e colonizacdo do Es@atto € marcadamente constituido,
em proporgao quantitativa variada, por representantes de sociedades multiculturais europeias
(portugueses, italianos, prussianos, suicoslemaes, pomeranos, poloess tiroleses,
hanoverianos, luxemburgueses, prussiaholstenianos, hessenianos, austriacos, holandeses,
bandenses el¢.por arabes, turcos e libanesggoneses, chineses e -amhericanos (ja a
segun@ metadado século XX);migrantes indos dos estados de Minas Gsydio Rio de
Janeiroe da Babhia principalmente; bem como dos negros africanos e dos indios que ja

habitavam o Estado.

A identidade capixaba moderna ndo pode ser pensada somente como a importante
contribuicdo dos imigrantes europeus e de seus descendentes. [...] ndo se pode
esquecer a contnificdo africana. A estes elementos, dexsemjuntar, ainda, os
migrartes das mais diversas regid@ddentidade capixaba, a partir desta conjuntura
historicopolitico-social, além dos elementos étnicos, foi marcada pela ansiedade da
exploragdo dderritorio e pela necessidade de transformacdo do Estado em polo
exportador e industrial, fazendo frente ao subdesenvolvimento (MORAES, 2004, p.
107).

E esse movimento dialético da diversidade apresentefidentificagdo do capixaba
que, coligado em sumiscigenagéao, dificilmente ousa se afirmar como descendente de um
anico grupo étnico entre os que aqui se assentar@d@@ADALTO, 2007, p. 3).Essa
diversidade cultural se manifesta, nomeadamente, nas transformac¢des do mundo material e
econdmico, na dindm@ do cotidiano, nas reconfiguragBes simbolicas que o Estado

experimentou e ainda experimenta.

Essa distincdo nas formas de atrair, receber e assentar estrangeiros e nacionais altera
visivelmente a construcdo do sentido de estar e permanecer no Essadn.como
impacta a percepcdo, os valores, as crencas e 0s mitos desses grupos de
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pertencimento e de relacionamento social, o que reflete no modo como irdo construir
e representar a realidade.

[-.]

Considerase, desse modo, que no Espirito Santo ocomgu processo de
assentamento e desenvolvimento instituido numa clivagem social, cultural e
econdmica, que é apropriada pela populacdo na sua construcdo identitaria. Desse
modo, arquitetarargse dissensdes reais e imaginarias que, apreendidas no
inconsciente coletivo ao longo da histéria, se mantém como arquétipos
sedimentados no senso comum e que se expande também, via sentimento, por todos
o0s niveis intelewiais da populagao (2011, p. 28).

Realizador de um projeto de desenvolvimento excludente etausstitucionalmente,
de forma singularo Estadopossibilitou a existéncia dprocesso de formacao identitaria
marcado pela diversidade étnicoltural. iE essa constituicdo se deu conjuntamente, com a
participacdo ativa de todas as partes, dividindoagss publicos e privados, gerando renda e
conformando um povo com identidade muldgpl@ADALTO, 2007, p. 2) entre
continuidades e descontinuidades, lembrancas, deslembrancas e relembrancas de seus

moradore® novos moradoregue irdo constituir o futuro.

No Espirito Santo, imigrantes estrangeiros, juntamente com seus descendentes,
associados aos migrantes nacionais, estabeleceram formas de relacionamentos
sociais que lhes possibilitassem criar alternativas para o prdgsenvolvimento
socioecondmico, bem como o do local em que se encontravam. Os imigrantes
estrangeiros e descendentes viviam dificuldades diferentes das colocadas para
brasileiros, incluindo os negros e os indios, até entdo completamente
marginalizados. Cdndo, todos tinham um objetivo em comum: o futdkmd(, p.

8).

Assim, para a maioria dos capixabas é impossivel afirmar uma Unica descendéncia
étnica. Ao contrario, toda sua afirmativa se coloca na possibilidade de afirmar sua
pluralidade fundada num intenso movimento migratério e miscigenador. Nessa
circularidade cuural, firmada na pratica e no tacito, se fundiram portugueses,
alemdes, prussianos, pomeranos, hanoverianos, italianos, libaneses, turcos,
poloneses, indios, mineiros, fluminenses, cearenses, negros africanos entre outros.
Participantes de uma realidadstérica surpreendentemente variada, na qual todos
partilhavam o desejo de ultrapassar 0os muros ireisido sofrimento, da distancia

da terra natal, do sentimento de impermanéniid.(p. 1516).

Sujeitos e grupos anteriormente isolados que em momeessemelhantes se
cruzaram em trajetOrias migrantes no espacgo e no tempo dos desmembramentos geograficos e
histéricos, conformando ummix cultural, uma clivagemetnacultural imaginaria que €
apropriada pela populacdo como seu diferencial culteral reh - « 0 oad r ,Gio e
consequentementea construcdo ea conformacédo do processo de identificacdo cultaral
territorial. E € essa clivagem guapreendida no inconscienteletivo ao longo da hidria,
mantémse como arquétipo sedimentado cotidiano da populagéo, inclusive, Benso
comum edificado peloggentes publicos e privados das areas culturais e do turismo.
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Tal fato espelha amiitologias culturaisda populacéo, determinando comportamentos
pelas forcasdeia que contém, pela potda de sua historicidade e pela propulsédo responsavel
por transformacdes historicas, significativas, 0 que conforma o imaginario, spesar da
continua reconfiguracdo da dinamica sociocultural e socioeconémica da popOlagditos
expressam o mundoarealidade humana, sob a forma de uma representacao coletiva que se
propagana memorigradicdo (DADALTO, 2012), bem como nas relacdes espampo
cotidianas.

Entretanto, pairased pela inocéncia em se considerar que a conformacdo da
multipluralidade etnoultural capixabase deu (e ainda se da) de forma pacifica, desvinculada
das lutas e tensGes sociaido racismo, da exclés, do estigma e daarginalizagasocial,
das injusticasdas negligéncias e auséncias €omo assinala Datta (2012, ha um mito
ancorado no imigrante europeu como um grupo forte, dagiopaculturadoe transculturado
no Espirito Santo, que mantém suas tradigées enraizadas, fator de fortalecimento da cultura e
histéria do Estado. Os demais grupos sao retegab folclérico folk), denotandona
ausénciale contextualizacdo histériemporal dos diversos gruposegeonstituem o Estado

Ainda resta gesquisauma breve andle sobre a atuacdo da midiaaoastrucéoe
perpetuacdo de um discurso sobrmilura eaidentidade cultural capixabA. midia também
exerce ptencialinfluéncia ao processo de identificacao cultural, em se recorrer a identidade
capi xaba como um aspect o dacCotho dbservaonamente- « 0
Dadalto( 2012) , a m2dia participa do dmageml exo
especifica @erepresentacdésobre um grupo social e individudsacdo midiatica ajuda a
institucionalizar normas de conduta, valores e comportamentos, atua na construcdo do
imagnario social da populacdo ao manter mitos @teaer no¢des que ajudam a fornecer um
conhecimento comum da vida cotidiana. De fato, o discurso midiatico configura, na sua
estrutura textual e visual, uma posicdo de valor para as culturas e as idergjidadss
retratando.

Nesse contexto, divulgase duas matérias weiladas n@ o r GazetaOnilined (do
Grupo Rede Gazeta de Comunicac¢basn dos maiores do Estgdque séo ilustrativas da
rede de representacdes sociais produzidas pela midia na pradugéaginario social dos
capixabas, em particular, dos nascidos e residentes ou apenas residentes das areas litoranea:
De fato, como se vera adiands, reportagen®tratan uma visao desconhecidalistorcidada

realidade social e distanciada do cotdiale grande gte da populacdo capixalvatratando
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apenas uma pequena elite da Regido Metropolitana da Grande Vitoria, em especial, dos
municipios de Vitoria e Vila Velha.

Na primeira reportager(SILVA, 2014), publicada em 07 de dezembro de 2GEh
listados 15modismogjue representarigtitudes tipicasde um capixba durante o periodo de
verdq porém, a noticia ndo ressalta a(s) fonte(s) para a construcdo mhesissosque
aludem por vezesa um estereotipo grosseir® interessante em se trazer essa reportagem ao
contextodo estudo € demonstrar como o recorrer a identidade capixaba produz um sujeito
simbdlico que é, por diversavezes, apropriado pelo discurso turispéblico e/ou privado.
Listaramse apenas aquslemodismosque possuem correlacdo direta com a imagem
consolidada no bindémiidsol e praia :

a) E comum o capixaba a Guaraparfipara curtir o rockd (se divertir) Guarapari se
torna opoint do verdo, ndo apenas para 0s mineiras #uminenses, mas pai@s
jovenscapixabas, nomeadamenti®s municipios de Vitéria e Vila Velha;

b) Ao ar livre: o capixaba aproveita as areias e 0 calcaddo para se exesotiaito
funcional, futevélei, volei de praia, corrida, natacéiand uppaddle entre outros
esportes aquaticos que estivemsmoda

c) O verédo é o periodo dasodinhas seja na alimentacao, no vestuariscosacessorios
seja nas praticas esportivasar livre e nas praias. Alia® tipico & o capixaba ia
praia aosihais de semana, easpecial, aonunicipio de Guarapari que concentra as
praiasmais badaladasla estacéo.

d) Comer caranguejo, alimento que icara do verdo capixalia

e) fVerdo no copo e na taQacapixaba gosta de behan espumante ou vinho brande
qualidadeno veraaol o ato de beber cerveja é também caracteristico, mapixaba
tipico aprecia vinho ou espumante nas areias das praias

f) fAPOspraiad :fum habito muito comum no Rio comega a contagiar o capixaba:
emendar a praia em um programa que pode estender axbétieto (sic) i mesmade
biguini (ou sunga) e chinelo$SILVA, 2014, s/p)

A segunda reportagefCOSTA NETO, 2018 publicada em 23 de maio de 2013
data em que se comemoraclonizacaodo solo espirites a n t & imtua-6e umi m aial
de referén@s cul t ur ai s o (seja ) gue bGsta gamportament®xv e S i
vocabularios que soO existem no Espirito Santo. Essa matéria tem por aigetivostrague
a crenca namexisténciade uma identidade culturedpixabaseria umanverdade, o qupode
ser comprovado pela lista de Bispectos identitarios tipiabdo Estadgara a noticiaComo
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sugere aeportagemfise vocé reconhecer todostesmos, jeitos, manias e comportamentos,
confira se vocé é realmente um capixaba de verdag€QSTA NETO,2013 s/p)

Nesse contexta reportagem elenca alguns termjas seriando léxico do capixaba,
a exemplo do fipocaro,, Aiiahapoaad, Bmisdiped a )
do !niitas ay e panhar 0Ademaid) ia matépiaa cit@ad@es deo ¢ k 0
comportament ocapixaba tipicd asdira sono afaz Simonetti Junior (2002),
autor ja citadd a saber: a) o capixaba s6 se guia por ponto de referéncia; b) o capixaba nao
vai ao Centro de Vitoria, vai cidade c) senti frio no periodo de veréo, principalmente, nos
dias chuvosos; dy capixaba aprecia o picolé de aracauna (que, segundo a reportagem, sO
existira no Estado) e Agcapixabasocdenprimendarggem ele o m
conhece, entre otigicosbs fAcomportamentos

Obsewra-se na reportagemama tentativa do interlocutor dee posicionar como um
agente de énfase na afirmacdo do que seria ou ndo identitario do capixaba alEiateds
de alguns tracos tidos como classificatérios paransklar um verdadeiro capixaba.Ha
tambémuma tentativa deecolocarcomo aquele autorizado a indicar o caminho e as atitudes
gue o enunciador deve tomar, nesse caso, 0 que deve ser valorizado gemus@amente
capixabacomo sassofosse possivel a uma categoria tdo problematica caeddentidade
cultural. Ademaiscomo salienta Dadalto (2012, p. 12), as duas reportagens citadas indicam
uma producdo jornalisticBpobre de conteudo atualizado sobre as diversas atividades
contemporaneagdo capixaba] Sinaliza, também, um desconhecimento, tanto em nivel
diacrénico quato sincrénico, entre o produtor/emissor e o receptor da ndticia

Com baseem Claval (1999), conforme exposto no item anterior, fseddizer quesa
colocacdes ora apresentadas, geral, sobre a cultura @ identidade cultural capixaba
centramse mais nos dois primeiramponentesla cultura, ou seja, nos conhecimentos,
técnicas eaivor-faire ambientais e nos sociaisto é estdomais relacionados as experiéncias
diretas e pessoais do ambiente naturab@&al que nas relacdes que cada um ¢em o0s
outros, o que se difere do que foi anteriormeefendido pelo autor.

Portanto,sdoesses elementos que vao permitir a coletividade (maisagusujeitos)
se definir ao mesmo tempacomo semelhanté o que aracterizaria o Espirito Sante,
diferentei com relacdo, principalmente, aos demais estados da regido Sudeste e da Bahia
logo, possuindo uma identidade cultural e territorlaéstarte sdo colocacbes meramente
estaticas e tatizantes da cultura, excluindo seu carater interacional, comunicacional e

intersubjéivo, como assinala Claval (199%, de fato, submet@ a algundatosde cultura
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mais quea outros como elementos identitarios, estes mais proximos do mercado e do
conaumo turistico que de processos identificatonss concretas

Ante o exposto, interessa ao estudo, em particular, a nocdo de identidade cultural
capixaba moldada a partir de alguiasos de cultura que foram elevados a categoria de
simbolos identitarios, sendo os principp#sa a atividade turistica) a panela de barroos
pratos da culinéria locatomo a moqueca, a torta capixaba e o caranguejo; b) o congo e a
casaca; c) o ticumbi@jongo; d) as festas em homenagem a Nossa Senhora da Penha e a Séo
Benedito e) as praias e as paisagens litoraneas rfjos, os habitos eos costumes (néo
confundir com a esfera de valores) dos residentes das ifvgi@selascomo se exercitar aar
livre, frequentar constantemente as praias aos finais de semana, uma suposta alimentacéo
baseadaem recursos pesqueiradgosteiros) para citar as mais frequentes, porér@io as

Unicas.

O poder da identidade social é tdo mais forte quanto maior for sua eficacia em
Ainaturalizaro esta identidade, tornando
subjetividade, transformando a complexidade da construgdo simbdlica no simplismo
de wuma -fi«oo nrsaatmistirieale @parentemente imovel. Seu poder, assim,

® muitas vezes mais forte e eficaz do qgu
0 poder simbdlico € mais sutil em suas formas de manifestagcdo e, portanto, mais
dificilmente reconheciddUmadas bases que pode dar mais consisténcia e eficacia

ao poder simbolico da identidadeos& referenciais concretos aos quais ela faz
referéncia. O deslocamento de sentido nunca pode ser total e o simbolo necessita
sempre de algum referente concretoapse realizar (HAESBAERT, 1999, p. 177

178).

Decerto, outros elementos estdo inclusos nessa identificampémssimbolossurgem
outros sdoesquecidosporém, todos fazem parte den esforco maior (de governo e do
capital)de construiruma identificacdo capixabiamais ou menos homogéniguerefletiria
aspectos, principalmente, do litoral da Regido Metropolitana da Grande Vitéria. Nesse
contexto, indagae: fiporque esses fatos de cultura parecem ser mais aptos a serem signos
identitarios do Estado? Quem os transforma e cuaisobjetivo®?

O processo de identificacdo do capixaasivoa esses elementos da cultura local
relacionarseia a um passado recente, fruto de reinterpretacoes por parte de instituicbes
governamentai§ nomeadmente pelas secretarias estaduais do Turismo (Setur/ES) e da
Cultura (Secult/ES) de empresas turisticas esdadustriss cultural e do lazer. Essas
interpretac6es tém por objetivo criar uma imagem que definisse o Espirito Santo frente aos
demai s estados, indicando seus fApontos atr

associ ado ssoleoaob, i npirminec ifipal me n
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O teor é este, como assinala Dadalto (2012): a musica, a danga, a culinaria, o
artesanato, as paisagensgque estdo presentes desde os tempos milenares na construcao
identitaria de todos os povads cada um, certamente, guardandsass especificidades.
Retomamse aios mitos, os habitosas costumes, os ritos iniciaticos que se transformam em
mercadoriasnas maosdos agentes publicos e privados locdisuma tentativa bastante
abrangente de criar um imaginério para o Estado, um esforco de gos@rdydo, para
criar e recriar, inventar e reinventar a cultura e a identidade capixab@a g@araumo turistico
e cultural de massa.

Nesse contexto, Moraes (2004) também ressalta a falta de realizacdo e de
implementagdo de um posicionamento midiatico queegamtonstruir a cultura capixaba e
vendera outros Estadoseus bens culturgiem uma visdaeturpadada cultura corm uma
mercadoria no circuito dasr o c as ¢ &mppreemdiment®d carso. es§@se] abarcam
uma série de caracteristicas culturais destacadas pela midia, acabam por formar um
imaginario sobre o que corresponderia a uma identidade @@ARCIA, 2004, p. 23), sem
0S quais, supostamente, o Estado nao teria criado referenciais cultGmisspro que é
totalmente passivel de criticas.

Por um lado, terse uma abordagem autossuficiente da cultura edelatidade
capixaba, valorizando #&adicdo pela tradicdq tratandea de uma maneira-ltastorica,
colocando as formas culturais popularesiacse elas contivessem, desde 0 momento de sua
origem, um significado ou um valor fixo e inalteravel. Por outro, este também é um processo
de extracdo de rendas monopolisaagartir dacultura eda histéria local, ou seja, o capital
também se apropria da cultura e da identidade capixaba para criar mercadorias para o
consumo turistico e cultural de massa. Tais representacdes sdo coerentes com o investimento
realizado pelogoverno do Estado e a inidea privada local na intencdo de construir
simbolos de identificacdo capixalb@o mesmo tempo que sdo impostos e acolhidos (ou nédo)
pelos nascidos e/ou residentes no Estaglar &uristas como icones representativos da cultura

espiritesantense.

A afirmacgéo de qualquer identidade dependente de lugar tem de-sgeiar algum

ponto no poder motivacional da tradic&n.porém, dificil manter qualquer tradic&o
diante de todo o fluxo e efemeridade da acumulagdo flexivel. A ironia & que a
tradicdo é agra preservada com frequéncia ao ser mercadificada e comercializada
como tal. A busca de raizes termina, na pior das hipéteses, sendo produzida e
vendida como imagem, como simulacro ou pastjctleNa melhor das hip6teses, a
tradicdo histérica como culta de museu, ndo necessariamente de alta arte
modernista, mas de historia local, de producéo local, do modo como as coisas um
dia foram feitas, vendidas, consumidas e integradas numa vida cotidiana ha muito
perdida e com frequéncia romantizada [Bdrmeio da apresentacdo de um passado
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parcialmente ilusério, torase possivel dar alguma significacdo a identidade local,
talvez com algum lucr(HARVEY, 19964, p. 273grifo nossp.

E, de fato, reiterge que uma imagem midiatiéasindbnimo de uma imagenendavel
como um recurso/produto ou servigo turistico damo se observam nammpanhas de
marketinggovernamentais, em particular, da Secretaria de Estado do Turismo (Setur/ES).
Essas campanhas buscam inculoaaidentidadee certapluralidade da culturaapixabade
modo a se apropriar delas, mercantilizando as préticas cotidigmmaduzindomercadorias
para 0 uso e consumo turisticocom maior forga para aqueles tracos que sejam relacionados
d o b i rsdl emao, méddelo de turismo consolidado nst&do

AOs elementos que participam da construcdo dessa identidade sdo fruto do
investimento de diversos veiculos de comunicacdo na transmissdo e no fortalecimento de
significados socialmente compartilhados, a fim de tdenébjetivada nas praticas sodsa
cotidiana® (SOUZA et al., 2012, p. 468)E esg capixaba tipicoé referenciado por um
conjunto de simbolos identitarios peculiaiastituidos pelos governos locais, com o objetivo
de criar uma identificacaaficial, aquilo que &erdadeiramenteapixabaem outras palavras,
vendavel

llustrase abaixoo edorco dos governos locai$ abordase aqui, precisamente, a
Setur/EST em (re)criar uma identificacdo capixabapor meio @ criacdoe veiculacdode
campanhas de marketinglganspublicitarios que ressaltariam as particularidades inerentes
ao Estado enquanto lugar de uso turisttm meadament e rel acsdlenada
praiad0 ( Fi g uroagse ndo esta athgio as contradicdes do turismo nos lugares onde a
atividade ocom (confinamento territorial da atividade, escolha/priorizacéo de determinados
lugares etc.)Decerto, outros elementos aparecem nesses exem@tmdasi relacionados,
por exemplo, a regido Serrana (a Pedra Azul, principalmeetgyetanto, v&e o rgsalte as
simbolos litodneos ofis ol 6, o fAmar 0 ( or erapelesgoneaguwados)aad 0 ¢
culinaria a base de recursos pesqueirgasaca, a baia de Vitéria etc

Até mesmo quando a campanha publicitaria envolve uma atriz de suposto renome
nacional (o que representou alguns milhdes em gastos para os cofres publicos) e que teria
como prerrogativa adescobertad e um Esp2r it omarSea moen@mnhag u e
simultaneamente, apenas a Pedra Azul é ressaltadaldess elaborados (Figuras 3, 4, 5 e
6), sendo o elemento de destaque as principais praias do Estado apropriadas pelo turismo e 0s
elementos construidos quetegram a paisagem litoranea, como o Convento de Nossa

Senhora da Penha, no municipio de Vila Velha.
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Figurali Sloganda campanha publicit8ria govern@igntal 0E:s
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisif®etur/ES), 2012Acervo nosso.
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ESPIRITO

SANTO

Figura2i Sloganda campanha publicit8ria gover nNzZmgnt al fi D
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisrg®etur/ES), 2012Acervo nosso.
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belezas capixabas? Acompanhe essa histéria em
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Figuras3e4 Campanha publicit8ria gover nan@mwj al fiDesct
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisrf®etur/ES), 2012Acervo nosso.
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Dia 8/12, vocé vai descobrir
como curtir as duas coisas.

g & ooV 06
@ W ESPIRITO
SANTO

| W - p=p
FigurasS5e6i Campanha publicit8ria gover nan@mwj al iDesct
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisif®etur/ES), 2012Acervo nosso.

Ademais, podese acrescentar a analise a campanha publicitaria ngdangda para
o periodo de veraiodansd e 2015/ 2016, gue t eVaedandoopmi@m t 2t
no Espirito Sant@d ( Fi gur as 7, 8 e 9 YfinalidaHes & divulgag@ionp a n |
massiva das praias do Estadon virtude do desastre ambiental e social decorrente do
rompimento de uma barragem de rejeitos de mineragdo da empresa Samarco Minerag¢édo, no
municipio de Mariana, no estado de Minas Geraisie atingiutoda a extensédo do rio Doce
(entre os dois estados) e uma parte do litoral capixaba, no ipianide Linhares,
nomeadamente
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Figuras7,8e9 Campanha publicit8ria governament @015AT8 dan
Fonte:A QUATRO COMUNICACAO E MARKETING, acesso em 21 de fevereiro de 2016.

Abre-seum pequeno adendo para expor a opinido dessa autora (que pode nao ser a do
leitor), que se tratou de uma campanha pretensiosa e oportunista que desconsiderou toda a
problematica ambient& ocial imposta por esse desastra detrimento dos supostos lucros
que a atividade turistica atrairia ao Estado, que sdo passiveis de criticas e contestaces. O
turismo é apenas uma pequena parcela do complexo de relacbes que se dédo nos lugares
emissore e receptorede turistas; a vida em sociedade envolve muito mais que o tdreie
turismq ainda que igspossa parecer importante em uma sociedade consumista como a atual.

Retomandoa analise ora expostaa vinculacdo @ imagens publicitarias trazem
implicitas as correlacdes com as praticas cotidianas de lazer que seosiaspacos
litoraneos bastaobservarsecomo € recorrente raublicidade de cunho turisti@oveiculacédo

de pessoas nas praias se banhando, praticando esportes nas aguagms/damando sol ou
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apenas seatlasembaixo de guardsbis. Is® ndo deixa de ser mais um mecanismo de
atuacdo do capital se apropriando da cultura e da identidapikaba para moldar
mercadorias para 0 consumo turistico

O papel da publicidade fogeteiramente a ideia de informar, voltarsi® cada vez
mais para a manipulagéio a propria imagem deslocada do réalm estimulo & venda por
meio do ilusério ela construcdo de ufetichesobreoslugares de uso turistico. Tal quadro
esta inteiramenteinculado as proprias contradicdes do turisenforma como a atividade se

desenvolvenos lugares, arrastantladopara sicomercializandaudo o que toca.

A publicidade e as imagens de midia passaram a ter um papel mais integrador nas
praticas culturais, tendo assumido agora uma importancia muito maior na dinamica
de crescimento do capitalismo. Além disso, a publicidade ja ndo faz parte da ideia de
informar ou promover no sentido comumwpltandese cada vez mais para a
manipulacdo dos desejos e gostos mediante imagens que podem ou néo ter relagcéo
com o produto a ser vendidBe privassemos a propaganda moderna da referéncia
direta ao dinheiro, ao sexo e aodpo pouco restaria. Acresce que as imagens se
tornaram, em certo sentido, mercadorias (HARVEY, 1996a, p-2889 grifo

Nnosso).

O capitalismo se vé também envolto na producdo de sigmagens e sistemas de
signos,na pura producédo e venda dessas imgagesignos Convém aindaitar uma passagem
de Padilha (2006, p. 145) sobre o papel tendencioso, ilusério e falso da publicidade

principalmenteda propaganda dainho turistico

Hoje, o que mais caracteriza a publicidade é o fato de ela vender idB@ss,
estereotipos e preconceitos. Os produtos anunciados sao carregados de significados
e de possibilidades e as emog¢6es sédo muito mais exploradas [...]. A publicidade faz
um servico de depuragdo, de limpeza das coisas, pois ela mantém apenas o lado
positivo do que anuncia. Os anuncios publicitarios divulgam apenas a dimenséo do
que é bom [..] quando, na realidade, [...] trazem consigo problemas, [...]
contradices. Assim, a publicidade elimina aquilo que ha de vida, que é real, que é
da natureza da®isas.

Porfim, em 05 de abril de 2016, foi langada mais uma campanha instituiciagaia,
pelassecretarias do Turismo (SetEH) e de Desenvolvimento (SedeS) i aif Amor ES 0,
com o objewo de inculcar nos capixabassentimento de pertencimento e de valorizagéo
territorial e culturapara e comas coisas do Espirito Santo. Algumas etapas fazem parte dessa
(mais uma) acado dearketing comecando com a divulgacdo de um video promocional
retratando imagens diversas (pra , serras, c amethoratores se passaadoi x a |
por residentes locaigprédios historicos etcgmbaladaspor uma regavacdo da cancgao

ACarinhosoo, d o Pigirguirtha Tamieém,cao longo do viteo, por meio de
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algumas fraseshave, é destacado o potencial do Estaeduatrair investimentos e flusade
capitais Qovose velhog.

A proposta dessa acao promocionalé@stimulo pargue capixabagrincipalmentge
turistas fotografem e/ou filmem lugares diversos do Estado e compartiihem por meio de
postagens nas redes sociais, utilizando ciineshtag’as pal aveasiefamomd ®
um desenho dam coragéo entre elas (Figura 10). Em outras palaer&sco da campanha,
segundo o governo estaduab fomentoa divulgacdo das belezas naturais e cénicas, a paixao
e ao orgulho pelo Estado, dar visibilidadepotencialidades turisticas, de moddrairnovos
investimentos (em quaisquer setores econome&osd apenas no segmento do turismo e das

industrias cultural e do lazer).

ffamohees

Figura 107 Slogand a campanha publicit8ri @0lGover nament a
Fonte:ESPIRITO SANTO Secretaria de Estado do Turisif®etur/ES)2016c.

Outra acdoé a criacdo de umportal oficial especifico para a campanha

N

(<www.amores.es.gov.l,no qu a l as principais a-»es e

publico em geral. Como se trata de uma campanha que tem comorpiatagfrincipal as
redes sociai§ em especial, oFacebooki a utilizacdo dessa plataforma € massia
abordagens promocionaisle forma aconquistar os capixabase turistaspor meio de
constantes publicacOefeitas, ndo apenas pela Secretaria de Turismas por outras
secretariagstaduais (e até municipais)

A intencionalidadeda campanha& divulgar imagens do Estadoalgumas com a
seguinte f rdamenicipigiyggr ®omen dos meus Anmnmr S2ES:¢
maiusculg seguida pelo numero ddi@), formama imagem de um coragao que representa
o 1 a doccapixaba do turistgpelo Estadpi e noticias diversas sobre a atividade turistica
(utilizandoa hashagit # A mo r | @ dstBnallar a postagem e compartilhamento de fotos e
videos pelos usuériatas redes sociaimserindoneleso sloganda campanha ou utilizando

comohadtagi de modo a aludirem explicitamente a campanha.

® Hashtags sdopalavraschave utilizadas para marcar o tema de um contetido que esta se compartilhando em

uma rede socialSdotermos associados a uma informacao, tépico ou discussdo que se deseja indexar de forma

explictae s«o procedidas pelo s2mbolo Acerquilhao (#).
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Dada a capacidade de produzir imagens comocaderias mais ou menos a
vontade, é factivel que a acumulacdo se processe, ao menos em parte, com base na
pura producéo e venda da imagéds materiais de producdo e reprodudégssas
imagens quando estas ndo estdo disponiviemaramse eles mesmos foco da
inovacéoi guanto melhor a réplica da imagem, tanto maior o mercado de massas da
construcdo da imagem pode tornar|[...] Com as técnicas modernas, a producao de
imagens como simulacros é relativamente fa¢d medida em que a identidade
dependecada vez mais de imagens, as réplicas seriais e repetitivas de identidade
(individuais, corporativas, institucionais e politicas) passam a ser uma possibilidade
e um problema bem reais. Por certo podemelwé&gindo no campo da politica,

em quefabricartes de imagens e a midia assumem um papel poderoso na moldagem
de identidades politicd8IARVEY, 1996a, p. 261, grifo nosso)

Anteriormente ao lancamentdiciald a ¢ a mp a n h aemfiesemreoo dE 2046,
foi instalado, na Praia do Morro, em Guarapam, ul et r ei r o At ur 2sti coo
que foi a primeira acédo (?) dessa campanha (Figura 11). O letreiro, feito em chapas de aco,
possui as dimensdes de 1,50 metros de altura e 8,52 metros de comprimeatojadimno
municipio por seesteo principal destino de fluxos de turistas no periodo de veraneio no
Espirito Santo. O mais instigante sobre o letreiro foi que o0 mesmo foi considerado mais um
Aatrati vo douwmardcipid coofanie ressalla a Setur/ES, em peutal oficial

(www.setur.es.gov.br

FiguralliLetreiro fAtur2sticoo na Praia do Morroa
Fonte:ESPIRITO SANTO Secretaria de Estado do Turisn2®16a

A acdoé umainiciativa do Governodo Estadopor meiodaSecretariale Estadodo

Turismo (Setur), em parceria com a Prefeitlg&uarapari.Outros lugares no
mundo e no Brasil gue possuem no turismo uma forte &ncora econémica também
tem este tipo de atimo, a exemplo de AmsterdédaHolanda;Cancun, ndéxico;

Aruba, noCaribe; Montevidéu, ntlruguai; Salvador; Rio de Janeiro; Brasilia;
Porto de Galinhas, em Pernambuco; Macei6 e Recife.

AA cidade de Guarapari f oi escovigitartes d a  p
durante o verdo e carnaval, além de ser um destino j& famoso nacionalmente por
suas belas praia@ letreiro com a hashtag #anvoes € o primeiro de uma série e
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vem para fortalecer a divulgacéo do Espirito Santo no Brasil, pois vamosrentrar
circuito de cidades famosas turisticas que também tém o arativoe x pl i c a
secretario de Estado de Turismo, José Sales FHB®IRITO SANTQ Secretaria

de Estado do Turism@016@a, grifo nossh

Como salienta Padilha (2006), a publicidade passa a atuar diretamente sobre os
individuos enquanto possiveis consumidores no sentido de maloipulémercialmente. E
mais uma ferramenta para criar necessidades nas pessoas para que a circulacdo de
mercadoias tenha um fluxo lucrativo e crescente. Acreseceata papel exercido pela
publicidade e pelanarketingna constru¢cdo de ummundo magica partir do consumo de
mercadorias, bens e serviggsie envolvem também as praticas de turi$noada vez mais
efémeros e desprovidos de sentido. Vinculado a esse contexto, o turismo vai abarcar a
tendéncia de concentracdo e centralizacdo do capdtiglo inerente aorpprio processo de
acumulacadlexivel i o impulso pela inovacao constante de produtos e servicos, a subsuncéo
real e total ao mercado.

Encerrandoa apresentacdo das campanhas publicitarias e retomando a andlise ora
iniciada estes ainda sdo, com certeza (segundo o governo estadual e 0s at@neC@s0
hegemonicos), os elementoaracteristicoda cultura capixaba queerecenser apropriados
pelo turismo e destacados nas (dispendiosas e pouco eficazes) &fidearas publicasde
modo acriar um sentimento de pertencimento wena imagem ideritaria oficial nos
capixabasDestarte quanto maior a efeeridade dessas acdes e imag&arsto maior sera a
necessidade de descobrir ou produzir algum tipeed#adeque nelas possam residir.

De certo, sdo aqueles tracos da identidade local que sdo transformados em recursos
vendaveis para adentrarem no circuito das trocas capitalistas e criarem um diferencial para o
produtoturistico estadal no contexto nacionapor is®, sdo constantementessaltados nas

campanhas e demais a¢des promocionais institucionais

Recentemente, junto com as transformagfes econbmicas, veefeanvestimento

em pecas publicithrias nos diferentes meios de comunicagdo, na tentativa de
consolidar e transmitimaimagem que represente a identidade do capjp@loae

parece indicar um movimento estratégico que visa a organizar uma representacao
vinculada ao territério do estado [...] A preocupacdo com a constru¢cdo de uma
imagem representativa do estado pode dermamsima tentativa, perceptivel nos
ultimos anos, de estabelecer um laco afetivo entre os moradores do estado e a sua
terra,mas principalmente de construir uma imagem turig&@UZA et. al., 2012,

p. 463 grifo nossp.

A atividade turistica centrse, potanto, em torno de valores e significados tomados

como certos e socialmente construidos as paisagens tornase lugaresde usoturistico
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através da atribuicdo de significados por padetdristas, do podepublico local edo setor

privado, sobretudo pelos dois ultimos. As diversas representacdes dos lugares variam
conforme os objetivos @es significados quesindividuos ou grupos lhes querem conferir. As
imagens eos signos atribuidos aos lugares de uso turistico pelketingtém-se tornado

detemi nantes no modo como esses lugares s«o0 r

Nesse contexto, enfatiz®também a supostpolitica de turismo estadugue assim
como outras sdo frutos dé cegana atividadee alvos dedescontinuidades institucionais),
baseada no Programa de Regionalizagdolurismo/Roteiros do Brasifjue reorganizou
espacialment® Estadoa partir @ ano de 2004, em deegidesfituristica® i sendoo Unico
estado brasileiro que era inteiramedieidido fituristicamenté’. Interessa apenastratar
como a homenclatura de algumas desegfesii t u r 2 faz alusda a thacos que seriam
identitarios locaisem especial, aos relacionados a imigmaeuropeia alema e italiana ® a
coisas do mara) Regido do Capara0, b) Regido do Verde e das Aguas; c) Regido Doce
Pontdes Capixabas; d) Regido Doce Terra Morena; e) Regidao das Pedras, Pdo e Mel; f)
Regidodos Imigrantes; g) Regido da Costa e da Imigracdo; h) Regido Metropolitana; i)
Regido das Mominhas Capixabas; j) Regido dos Vales e do Café (Mapa 1).

Ainda no escopo da regionalizacdo do turismo, fsmleealcar tambéma ja
abandonadae-divisdo do estado em tas e circuitos turisticos, que compumha rol de
investimentos em uma imagem turigtido Estado fundamentada em certos elementos
identitarios.Sdo elas: Rota do Caparad (Pico da Bandeira), Rota Caminho dos Imigrantes,
Rota do Sol e da Moqueca, Rota do Mar e das Montanhas, Rota do Verde e dafkdiguas,
dos Vales e do Café, Rota da Costda Imigracdo e Rota do kéore e do GranitoCada
uma dessasrota® enfatiza um aspecto diferente do que caractgiza Estado, como 0s
préprios nomes ja informanDe tal modg observes e  inuestifiento em cultuéacomo
elemento de apropriacdo daitimo para a conformacao geodutos, roteiros e servigos,
mercantilizacdo de tracos identitarios como formaatlastecero mercao das trocas
capitalistas cormovasmercadoriapara 0 consumo turistico.

Ademais, no contexto institucional, ndo se podega o papel exercido pela

Secretaria de Eado da Cultura (Secult/ES) e suas diversas tentativas de conformacéo e

" A regionalizagdo sofreu alteragdes no ano de 2016. Entre os anos de 2004 a 2015, todos os 78 municipios
capp@abas eram consi,dearianddoas gfuteu ro? scthiacnmasdoo fiMapa Tur 2sti
reformul a-»es. A partir do ano de 2016, ap-s um pr
Setur/ES,fios municipios que ndo possuémcagadoturisticad que ndo priorizavam o desenvolvimento dessa
atividade como vetor econdmico ou ndo trabalham de forma cooperada em sua regido ndo permanecem nho
mapa (ESPIRITO SANTO 2016 ) , restando como fAtur2sticosd 64 m
manenham menos no planejamento de algumas ac¢des da Setur/ES que no imaginario dos municipios capixabas.
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reafirmacdo da identidade cultural do capixaba, que também sépriadas pelo turismo.

Para tal,é definida uma organizacao socioespacial baseada em sitios historicos e naturais e
bens moéveis e imoveis dignos de tombameata eleicdo de algumasanifestacdes culturais
julgadas relevantes para a preservagg@ra o apoio financeiro por parte plmoer pablica

Esses elementos passam a integrar os prochgosteiros,os circuitos eos servigos, enfim,

0S negocios turisticos como diferenciadores competitivos do turismo estadual frente aos

demais estados brasileiros.

Mapa das
Regioes
Turisticas
do
Espirito
Santo

Regido do Verde e das Aguss
Regido Doce Pontdes Capotaba
Regido Doce Tera Maorena
Regido das Pedras, Pioe Mel
Regido dos Imigrantes

Regido da Costa e da Imigragio
Regido Metropoitana

Regido Montanhss Capirabas
Regido dos vales e do Café

5 0 510152025 Kilometers

™™

) Mapa 17 Regidesituristicaso do Espirito Santo(200)
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisif®etur/ES)200-. Acervo da autora.

Acrescentsseaindao papel institucionatonferidoa Secult/ES em definir o que seria

genuinamente capixaba, criando novos simbolos identitarios, excluindo outros,
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fundamentandse ainda em uma perspectiva mais folclorigtatretanto, &0 existe uma
culturafolk integra, auténtica e autbnoma, situada fora do campeldgdes de poder e de
dominacéo culturalAdemais,a culura ndo pode ser tomada apenas coreonaa descritiva
dos costumes eulturas popularesfdlkway$ da sociedade capixaba, como ela tende a se
tornar no discurso governament al Acul tur al
turisticos.

fiSercapixaba ndo é simplesmente comer moqueca e torta capixaba, participar de um
grupo de congo ou tocar casaca, cozinhar em panelas de barro ou ir a praia aos finais de
sema0 i ainda que sejase o que évendidocomo sendwerdadeiramenteapixaba pelos
agentes damercado turistico e pelos governos locéidemais as escolhas identitarias sédo
mais politicas que antropoldgicamais associativas e menos designddamalmente Essas
tradicdesi que sdo constantemente avivadas como genuinas, como referenciais identitarios
mais auténtico§ que parecem ou alegam ser antig@®, muitas das vezes, de origens
bastante recentes ou mes(r®inventadas, (re)criadas minterpretadas

Como observado, as identidades culturais regionais continuam a ser representadas
como unificadas. Essas identidades, entretanto, ndo subordinam as diferencas e ndo estédo
livres do jogo do poder, de divisdeslecontradi¢cdes internas, de lealdades elitlrencas
sobrepostasNao sédo centradas, autossuficientes e homogéneas como aparentam ser.
Entretanto, aoslhosdo capital, a cultura e a identidade cultwakcapixabadevem sede tal
modo tratadas para se tornarem mercadodassenda mais um negocio rentavel na
composicao de produtos, bens e servicos para o consumo turistico.

Ademais,ha que se ressaltar, ante ao expostoogusEementos culturadficialmente
instituidos (pelos geernos locais e pelos agentesmdercadauristico e da inddsa cultura)
instigam a valorizagcdo socioespacial de determinadas porcdes do espaco, relegando outras
areas ao esquecimento governamensslo ébem tipico da atividade tistica nos lugares
onde ela ocorrede modo massivo, predatorio e excludemigs incitam ao confinamento
territorial da ativdade, a escolha e griorizacdo de determinados lugares, a processos de
segregacao socioespacihtre outroscomo se observara no municipio@earapari (ESho

decorrer do Capitulo.3
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1.3CULTURA E TURISMO: UMA RELACAO CONTROVERSA

O urbano pode ser analisado segundo diversas dimensdes que se interpenetram. A
dimensao cultural é uma delas e por seu intermédio asgwbacompreensao da sociedade em
termos econdmicos, sociais e politicos, assim cartorsam inteligiveis as espacialidades e
as temporalidades expressas na cid&uéticas, habitos e discursos sdo incorporados ao
longo do tempo dentro de um quadro de permanéncias e rupturas, o que oferece um campo
rico para a investigacdo geografi€se tal modq € necessario compreendssmo os lugares
adquirem qualidades materiaidem como adquirem valor simbdlico por meio de
representacdes que lhe séo atribuidas, sejam elas culturais, econébmicas, sociais oli politicas
gue também se relacionam com a apropriacdo desses lugares como apraziveis para o turismo.

O sentido simbdlico de uimgar pode ser construido tanto pelos sujeitos locais quanto
por atoresexternos, quais sejam: populacdo em geral, grupos empresariais, segmentos
especificos da sociedade, Estado @estarte € possivel falar em lugares que foram
mercantilizados, cujosgnificados foram recriados ou plenamente inventados, para 0s quais o
turismo teve (eaindatem) grande centralidadblesse contexto,sacidades consolidasua
posicdo comaorodutos culturais e turisticos importantes, tornars#y ao longo dos anos,
lugares de uso turistico por exceléncia, mercadorias a serem consumidas e suscitadoras de
experiéncias pessoais e cultuttadas comdi m aenrguecedoras

Dentre algumasormasde sefazerturismqg aqueb pautahn o b i rsél mpraia
se revestale singular importancia para o tema em questéo virtude dea modalidade
centra-se no lugar, na paisagem, em algum aspecto perceptivel da cultura e da identidade
cultural T ainda que muitos ndo percebam essa correlagfvo em GuaraparA cultura,
tomadacomo tdalidade especifica de um grygbcapaz de modelar uma identidade local
passivel de ser apropriada e mercantilizada, dando a cidade ares de lugar de uso turistico.

Nessa conjunturaasareaslitoraneasgozam de significado&gimbolicos e materiais)
bastante distintos daqueles que tinha outrora. Sao Ihes atribuidos diferentes valores e
percepcdes que deam de padrdes socioculturaigtiizados em diferentes contextos
histéricos que, por sua vez, padeariar no espago e nempo.No plano simbdlicogssas
areas constituem um dos méstes referenciais culturais e territoriais de Guarasamdo
altamente valorizadano imaginario socialatetivo.

Os lugares por serem partes integrantes do acervo emocional, ideoldgico ou
intelectual dos individuos grupos sociaisievesternsse de simbolismos e de memg@gasao

66



igualmente publicos, compartilhados e forjados por intermédio de uma significacdo especial,
ou seja,impregnad pela forca dos sentimentos, dagperiéncias e da sensacdo de
reconhecimento e de pertencimenimtretanto, valorizask economicamente e cooptad

pelo mercado turistic&sses lugargsassam a seremlacionads atermoscomdd si ngul ar
Adi fer eonbe od,n e ipakEiboctropicald 7 adjetivos mercadolégicos para a
caracterizacdo de um lugar de uso turistico que, para atrair turistas, deve fortalecer suas
especificidades culturais identitariasa partir do principio (gestionavel) de autenticidade

com base em algurigtosde cultura

De fato, busca&e potencializar as particularidades culturais e territpd@gsnodo a
inserir a cidad® lugarno escopo do consumo turistico. A partir desse discurso, grande parte
dos epacos urbanos foi (e ainda @g)produzida para satisfazer as necessidddadas as
dindmicas de reproducao social do capitag gaaiso turismo desempenha um papel maior
em GuarapariO turismo permite criar e projetar, no planacional,uma imagem de
vitalidade urbana desenvolvida a partir de um discurso de fondamtividaded e solfe
praiad e de uma suposta valoriza¢do da cultura e da identidade cultural capixaba

Ressaltsse que o crescimento do turisrpautado no binbmidisol e paiad t a mb ® m
tem provocado a generalizacdo de uma ideia romantizacisitdrae da identidade capixaba
gue se torn@, a0 mesmo tempo, um recurso, um produto, uma experiéncia e um resultado
poisfiestar em umaraia, banharse ao mar, tomar banho de sdlotambém formsade Ger
um capixabé para o mercado turistic®e fato, os atores publicos e privados fabrigarie
da personalidadede Guarapari pautada sobdscurso de valorizacdo das especificidades
(culturais e naturais) cujos significados foram cdados ou plenamente inventadoslo e
parao turismo.

A atividade turistica centrse, por conseguinteem torno de valores e significados
tomados comaertose socialmente construidos as paisagens tornese lugares de uso
turistico através da atribuicdo de significadssnbolicos e econdmicogjor turistas, pelo
poder publico local e pelo setor privadomo ja ressaltad® ilusério e o utopico adquirem
enorme centralidade nesseog@sso, manifestanéi® nas acgdes BOS investimentos dos
setores publicos e privados nos lugares de uso turistibcgtudpnas areas litoraneas que se
tornampalcosprivilegiadosdo fazer turismaem GuarapariEssasareas foram incorporasla
expansaarbanarelacionadassobretudpa praticas sociais e culturais ligadas ao turismo, ao

lazer, ao veraneio maritime a moradiacomo ser&@nalisadano decorrer daCapitulo 3.
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A atracao ea captacdo de turistamm Guaraparinseremseno escopalasestratégias
de producdo e promocdo de representacdes sobre o lugar baseadas emsimtagens
discursos oficiaise na apropriacdo ddsgares pelos promotores publicos e privados para se
tornarem fAtur 2 st i c-sexacidadeNima gidade sstritarnentd restritiva,t r i
conferindelhe uma propriedade complementar e iluséria: aaderir, as vezes, simbolos
(re)criados de determinados valores culturais de umapadalada cidade a um todo. Em
outras palavras, o turismo valoriza deteralias areas e segmentos sociais em detrimento de
outros, reproduzindo processos de inclus@le agentes hegemoénicos com poderio politico e
econdmicoi e de exclusdo socidl de grupos com menor poder aquisitivoforcando
processos de gentrificacdo e deetapularizacdo da cultural locariandonéo lugarese
simulacros etc.

A identidade socioespacialde uma cidade, vista como um lugar dotado de
singularidade que o distingue dos outros, pode ser de modo marcante o resultado de uma
construcdo simbdlica e intelectual que deriva de um complexo processo de relacdes culturais
tensas, divergentes e dramatjaagos tracos sao permanentemente recriados. Essa identidade
cultural do lugar, reconhecida tanto intefingpor moradores, quanto externamentg@or
turistase agentes de mercadse express em VAarios aspectos relativos@da organizacéo
social, politicee espacial.

No entanto, pode ser objeto de contestacambates simbdlicqeor meio de praticas
politicas, sociaiseconémicag culturaisgque introduzem novos significados ao lugar, criando
um confronto identitarigpela mercantilizacdo dos lugaré3ese modo, 8 lugares de uso
turistico sddugares de passagem palguns porém, também sdlogaresde trabalho e do
cotidiano paranuitos.Por mai s que o0 turismo aconte-a f
ele também se materializen espacgempo codiano para os habitantes desiegaresi o
que, de fato, reflete certo confronto cultural e identitario entre esses dois grupos sociais

antagonicos

[...] ha que se considerar gue a maior parte do turismo que se faz no mundo se da em
espacos previamentecupados, ou seja, em lugares em que populacdes
historicamente se estabeleceram e onde vivem suas vidas cotidipresder o

papel do turismo na producdo do espaco é tarefa, pqrtatimdologicamente
complexa.O turismo é uma pratica social e umaidiide econémica que, N0 mais

das vezes, se imp8e aos lugares, mas ela ndo se dé sobwbulaaasa sobre
espacos vazios e satonos. Portanto, ndo sdo apenas Estado, mercado e turistas que
produzem 0s espacos relativos aos fazemésticos, mas também as sociedades que
vivem nesses lugareparte delas transformada, porgas de novas contingéncias,

em empreendedores turisticos, ou, mesmo, entosicasos, atuando como
contraracionalidades as determinacdes hegemonicpsodu@o do espaco envolve

68



Seu uso e apropriacdo e, nesse caso, 0 conflito termina por ser imanente ao processo
(CRUZ, 2007, p. 14 grifo noss).

Citando Guaraparicomo elemento elucidativo, apesar do apelo e do uso, em
aparénia, predominantemente turistide determinados bairro® anunicipio, como Praia do
Morro, Meaipe, Nova Guarapari, Centro etc.,egstambém sdo lugares do uso e da
apropriacdo cotidiangelos moradores onde 0s conhecimentos, as técnicasaeoir-faire
ambientais e sociaie a esfera deralores expressam sua espacialidadéo se nega a
hegemonia do turismo no ordenamento desses fragmentos do terEtdretanto, ainda que
o turismo se dé n@escala e na efervescéncia da vida nos lugaresesmo nos lugaresija
vida esta profundameatimbricada a atividade do turismo, sua existéncia sempre vai além
das légicas impostas pela atividadgd., 2006, p. 338).

Nao é possivel impedir ques gerritorialidades locais imponham seus usosuas
formas de apropriacdo do espaco, cosdm 0 caso dasnumerasareas de beirmar,
territdrios em que 0 uso turistico se impde como dominante, masmbémsaolécusdo
uso cotidian@elosresidentes: local de trabalho, de lazer, de lutas e tensdes Dd¢iaismo
ndo etd apartado da vida tidiana ros lugares onde a prética acontdele. se d4 sobre um
espaco concreto, herdado, histéricoltwral e socialmente construiddf...] o turismo é
apenas uma pequena parte do complexo de relacdes que é a vida em sociedade, ou seja, por
mais importate que o turismo possa ser, a vida envolve outras muitas questdes como
politica, salde, educacéo, ebddlbid., p. 343).

O estudo da tr2ade flevsspmopatambérud repansaaa e t
forma como o tur i s sobepmautsaedopro pbiim! Mioss A u
e das identidagb culturais (e territoriaisgmpacotandaes aos turistas, transformanads em
produtos a serem comercializados e consumidos, 0 que reflete os impasses, as contradi¢coes ¢
os conflitos dessa relagém aresignificacdo dos lugares para o uso turistico. A culturatorna
se um insumo especifico para a formatacdo de produtos para 0 consumo: sdo as praticas de
lazer, a forma de apropriacdo dos lugares pelos citadinos, a gastronomia, as diversdes, 0s
espores as praticas ludicastc.i enfim, aspectos materiais e imateriais que séo tomados
como representativos da cultura local.

Destarte a atividade turistica envolve uma simplificagfor vezesrude da cultura,
colocandea como um conjunto dicaracterigicas facilmente perceptivéislo lugar, ou seja,
em seu aspecto puramente material ou materializ&dono salienta Claval (1999), a

diversidade das culturas apresesgacada vez menos fundamentada sobre seu conteudo
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material. Ela estd ligada a diversidados sistemas de representacdes e de valores que
permitemaos individuose afirmaem reconhecamse e constituirernoletividades. Quando

se limita a cultura ao seu aspecto purameméerial, estatico e autossuficientejogo de
interacBes e o conjumtde transferéncias de informacfes que modelam, ao mesmo tempo, 0s
homens e as sociedades que eles formam, escapam completamente.

A ressignificacdodos lugares pelo turismo pode contribuir para a reinvencéo das
tradicdes que se vé emergir atualmente em varias cidades e que corresponde a um processc
geral de mercantilizacdo dos lugares. As imagens ocupam um lugar central nesse processo a
partir da vabrizacdo de um tipo de paisagem que exprimiria bem a cultura tmab as
areas litoraneas. E ss¢raduz, como assinala Claval (2011, p.33), uma tendéncia profunda no
turismo:findo nos deslocamos mais para descobrir formas auténticas, mas para enesntrar
imagens que a imprensa, 0 cinema, a televisdo e os operadores turisticos impuseram: é esse
imaginério que é importante frequentar e ndo a verdade primeira dos lugares

A apropriacdo indébita das cidades pelo turismo com base no cténatela refayar
determinadasaracteristicas e diluir outra essa identidadge)criadareinventada tornae
apenas uma representacédo parcial da cidade, cuja importancia é ressaltar umssintagem
oficial do lugar produzida por atores hegemonicgelesgovernos locaipara ser vendido
nacional ou internacionalmente. Nesse sentido, apressntaomo umecidade turistica
requer também dispor de uma imagem que seja muito atrativa, capaz de transmitir as virtudes
do produtooferecido que, nesse caso, € ame cidade.

A constituicBodessa imagem nao se limita apenas a constde@mamarcae de um
sloganpara a cidade, a criagcdaeeiculacdo de campanhas publicitaniastitucionais mas
também a elaboracdo de estratégias de intervencdo espacial dtwasagade um discurso
(questionavel) de renovacgdo urbana, de producédo e criac@igated de uso turistiam de
reintegracdo e transformacgéepaciali pautadossob umapretensgproposta de resgei as
especificidades culturais, identitarias e territorides lugar. De tal modo a reelaboracéo
simbdlica que um discurso efetiva @fe integral da realidade socioespaejgbor essa razao,
tal realidade é também constituida ou determinada pelaigpmpridade de simbolizag&do
nesse caso, a atividade turistica

O turismo tornase um dos mecanismos do capitalismo para a redefinicdo de valores
simbdlicos aos lugaregue acabam por incorporar valor econdmicsetransformam em
mercadorias a serem mgumidas. Ante ao exposto, abremse possibilidades de

guestionamentos e reflexdes sobre os processos relevantes que precisam ser desvendados n
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processo de mercantilizacao das cidadedhor, dgparcelasdo espaco urbaneela atividade
turistica a visdo de mundoque sustenta aacdes eas intervencdes notugares de uso e
apropriacao turistica valorizacdo de determinadas areas da cidade em elgviimie outras,
a (re)criacdo de valores culturaigdentitarios,a producao de prossos de inclusaexcluséo

sOcictermitorial, ressaltandge os principais.
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2 TURISMO E PENSAMENTO GEOGRAFICO

2.1. CONTRIBUICOES DA GEOGRAFIA PARA UMA ANALISE CRITICA DO
TURISMO

O turismg entendido como fen6meno historicamente situado e fruto da sociedade
capitalista, aponta para a necessidade de uma compreensdo multidisciplinar, abarcando
diversos olhares no ambitcadémicoSerdao abordadas as contribuicdes da geografia para a
andlise @ turismo, em especial, a espacialidade fundamental desse fenébmeno que se reflete na
dindmica socioespacial de algumas cidades e metrépoles brasileiras. Desse modo, se 0
turismo € um fenbmeno contraditério e desigual, essa desigualdade também se fat& prese
no espaco urbammnas relacdes socioculturastabelecidas nos lugares de uso turistico

fiSe as diversas manifestacdes do lazer constituem alvo possivel de investigagédo para
um amplo leque de disciplinas, cabe aos gedégrafos, indubitavelmente, o estudo de suas
implicacdes e condicionantes territoriais ou, no sentido mais gdmalsuaespacialighded
(MASCARENHAS, 2010, p. 14142 grifo nossd. Logo, dreseum amplo caminho em
relacdo ao estudo da tematiw Geografiaem virtude deo turismo, além deerum espace
tempopara o consum(de mercadoriasfambém ser um tempo para o consumo do espaco.

AA crescente importancia que o tempo livre vai adquirindo na sociedade capitalista
acaba por gerar dentro do espaco urbano uma especializacdo de lugares voltados para o
lazer, sejam eles relacionados a&alor de troca, sejam relacionados ao valor de aso
(ANTAS JUNIOR, 1995, p. 66)Nesse contexto, turismo adquire enorme relevancia nas
andlises sobre a dindmica socioesadas cidades contemporanessja no processo de
producao e acumulacao do cabis®ja na reproducao das relacdes sociais capitalistas.

A intervencdo do Estado tonse imprescindivelnesseprocesso por meio da
discriminagédo e selegdo de atividades, estabelecendo usos do solo, criando zonas e areas
especiais ffor exemplo, as zonas de interesse turistico), valorizando ou desvalorizando
parcelasdo espacd enfim, estabelecendo as condi¢Bes favoraveis para que determinados
setorese grupos sociaigtuem sobre o espaco urbano enquanto outrosvisa@lmente
alijados

Ademais, citando Antas Janior (1995)tuismoe os espacgos produzidper e para
esse fendmeno devem ser analisados no conjunto da totalidade do espaco urbano que
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apresenta uma densidade técnica sem precegdeatsposto por objetos que condicionam e
normatizam mais incisivamente o cotidiano (as a¢des) dos individuos, segundo as exigéncias
de fluidez, producéo, distribuicdo e consumo que caracterizam a divisdo social e territorial do
trabalho na conjuntura da ¢lalizacdo. O espaco é entendido, portafitomo um conjunto
indissociavel, solidario e também contraditério, entre sistemas de objetos e sistemas de
acoes, ndo consideradas isoladamente, mas como o quadro unico no qual a histoba se da
conforme ensina Mon Santos (1994, p. 111).

Esses sistemas de objetodesacbes interagenifide um lado, os sistemas de objetos
condicionam a forma como se déo as acdes e, de outro lado, o sistema de acdes leva a
criacdo de objetos novos ou se realiza sobre projeteexmtenteg (Ibid., p. 111). Os objetos
culturaisfitendem a tornarerse cada vez mais técnicos e especificos, e sdo deliberadamente
fabricados e localizados para responder melhor a objetos previamente estabelecidos. Quanto
as acoes, tendem a ser cada veismacionais e ajustadag|lbid., p. 49), presididas por uma
necessaria racionalidade do mercadomo condi¢cdo da reproducdo do capital e por uma
adrrada competitividade espaciasultante da conformacdo mercado globalizado.

Desse modoijum sistema & acdes que interage com um sistema de objetos técnicos,
produz uma nova cidade, na medida em que hegemonizam os demais sistemas em funcéo de
estabelecer uma divisdo social do trabalho e uma diviséo territorial do trabalho que
respondam as exigéncias doroalo mundiad (ANTAS JUNIOR, op. cit. p. 27). O espaco,
portanto, ndo é apenas um receptaculo para as acfes sociais que sobre ele se dao; ele
condicionado, assim como é condicionante.

Mascarenhas (2@) expde dis grandes eixos de reflexdo sobilazer no pensamento
geograficoi que podem ser estendidos as analises sobre o tuasproneira analise reflete
sobre o papel do lazéurismo)na reproducéo das relagdes sociais de producéo que expde a
tr2ade fdpoder ( e /tutism@ rAospgundae refgree -ao lazer(turisraa} e r
inserido no processo de acumulacédo do capital por meio da valorizagcdo material e simbdlica
do espaco. De fato, com o crescimentmaensamento da mancha urbana, é facil constatar
como o lazee o turismo se tornaraelements de valorizagdo do espago, em especial, em
areasrecriadas e moldadas para esse fgnpcesso observavel na realidade simbdlica e
material és orlas maritimas brasileiras.

As atividades deurismo contribuem para a reproducdo da razao instrumental e dos
mecanismos de acumulacdo capitalista na sociedade contemporénea; € uresgEaCE
reorganizagacociccultural, contraditoriamente nasciddas tensdes entre capital e trabalho.
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O turismondopodeser tomado comam movimentomeramenteeompensatoérie utilitario,
mas um fendmeno socioespadjale reprodz as condi¢des sociais, culturais, econbmicas e
politicas vigentes. Elrdo estalissociado da reproducéo das relacfes sociais de prodiacdo
mundo do trabalho, do desenvolvimento das técnicas e da logica de funcionamento do capital.
E preciso perceber trismocomo uma forra de vida tipica do capitalismem que
trabalho e tempo liviena aparénciasdo opostos, mas na verdade formam undrbio
indissociavel. O tempo livneara o turismaornase a extensao da propria l6gica de producao
Ele € um fenbmeno imprescindivel e irakvel do sistema capitalista e comotshbém
abarca os processos de circulagdo e consumo de produtos, béges sewvalores criados
pelo capital, a coisificacdo do cotidiano e das esferas de sociabilidade, a segregacao
socioespacial, amercantilizacaala cultura e da identidade cultu(al territorial)dos lugares
de uso turistico
O consumo dos espacos criagas e para o turismo significa também o consumo da
cidade enquanto obra, cuja estética € marcada pela valorizagacekasdo espaco urbano,
as areas centrais, em detrimento das areas periféricas. Esses gspagosnodpnao estao
desvinculados daroducéo do espaco urbano. Nesse contexto, como assinala Cruz (2000), da
capacidade dos atoresgemonicos em intervir sobre o @ejenamento de territérios resulta,
entre outras coisasmuma crescente artificialidade de objetos e de a¢des, 0 que @ade g
uma sensap de estranhamento e alienacao por parte dos indivddus®E entorno.
Por meio de suas diferentes formas e conteludos, os egpadagidospor e para o
turismo expressam a presenca e a intencionalidade do Estado e dos lsegeménicos na
sociedade. Como salienta Mascarenhas (2010), as evidéncias empiricas do papel do
lazerturismo na valoizacdo do espaco sdo diversas e igualmeaetribuem para a
privatizacdo dos espacos publicosaesegregagcdo socioespacial, elencasel@apenas as
principais ao objetdo estudo, a saber:
a) A reurbanizacdo de cunhadatar os locais de amenidadegju promove extrema
segregacao e exclusdo socioespacial em favor da valorizagc&o imobiliaria, elitizacdo
e privatizagdo dos espas de uso e consumo turistidéssa rarbanizacdo se
materializa nas instalagbesgonumentais, de grande visidiégide e centralidade no
urbang inumeras vezegsptalmente desvinculadaas necessidades locafssim

escreveéAntas Juanior (1995, p. 20) solesse processo:

A acdo do Estado na esfera do lazer [...] relaecgmaom as necessidades criadas
por outro aspecto, o qual ndo é excludente ao consumo conspicuo: a producéo de
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espacos de lazer publicos, em geral, nasce articulada com integssaefos ao

lugar. A emergéncia desses espacos procura responder a requisitos para a
implantacdo dos nexos globais [...] ao imporem temporalidades hegemdnicas
determinadas pela divisdo social do trabalho.

b) Projetos de revitalizacdo de &reastcais urbaas e/ou portuériague dotam esses
lugares de espacos de lazer como forma de atndstas emoradores conalto

poder aquisitivo.

A producdo de espacos publicos de lazer parece estar orientada através das
demandas num sentido amplo, onde o fatiural e a condi¢éo social da populagéo

das diferentes regides da cidade recebem tratamento especifico do détor géb

modo a satisfazer as necessidades latentes. [...] No entanto é importante sublinhar
gue os espacos de lazer publicos sdo objémscos cada vez mais especificos, o

gue acentua a anthiidade funcional destes [.(lpid., p. 21).

c) Apropriacdo elitista e privada das areas litoraneas, ndo raro expulsando a
populacaolocal e estabelecendo uma barreira sinmd@dla presenca dela nesses
lugares o que sera observado, noximo capitulo, em Guarapari

d) O uso do lazee do turismono fimarketingd e ci dades o0, di fundi
uma cidade jovial, saudavel, alegre, festiva e ordeira pela ampla disponibilidade de
espacos para as praticas esportivas, de recread@entretenimento e toda uma
atmosfera correlafade modo a atrair negécios e invesntos privados ao
municipio T que se torna, ele proprio, uma mercadorés maosdos setores
politicos que anaquiampara atrair capitais e fluxos de pessoas.

Sobre esse Ultimo ponto,-sea exemplificalo a partir de m fato observavel em

GuarapariA administracédo publica darefeito Orli Gomes (2022016) associa, com relativa
frequénciap muni c2pi o " s am8l gamas fACi d adpertalS a Yad €

oficial de Guarapari (<www.guarapari.es.gov.bj, publicando em espaco intitulado

AGuar apari gimdyena dag praidd municipiofeitas pelo governo municipal e/ou
por cidadaos Tal atitude, a0 mesmo tempo galknejacriar N0 Senso comum umaspecto
alegre, belo, déndas praias, jovial e ordeingara o luggroculta os problemascondmicos,
ambientais, politicos asmazelas sociai®cais

Ademais, bservamseno ambi ent e v i urtiu&itidand pottaloficiall a d o
do municipi9, diversosslogansque remetem a um carater eminentemente positiMagi
(direcionalo exclusivamente ao visitanté) estesassociados a imagens das praias de

Guarapari com suas aguas claras e limpidas, o @lar verdo) os corpos disciplinados a
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aproveitaemum dia de sohas praiasseja em banhos de naw embaixo de guarekdis seja
praticando esportegas areias ou nas aguas:
7 fVocé vai se apaixonar por nossas praias e belezas naburais
1 AUm pedacinho do paraiso aos seusipés
1 fPraias vistosas para aproveitar. Piscinas naturais para descobrir. Agusislinas
para mergulhar. Guarapari é muito mais que um lugar
De fato, pelo seu poder de alcancesitssoficiais, bem como as redes sociaisom
destaque paraléacebook témsido largamente utilizados pelo poder publico como meio de
propagandanistitucional e do municipio, exaltando as benesses e mascarando os problemas
locais. Fica o discurso, no senso coniuainda que imbuido de inverdadpie Guarapari é
somente sinbnimo de calor, alegria, festa, belas praias e diversao; ndo h& probleatas, maz
e injusticas sociais, apenas o mitof@araiso tropicab, danitofpor Natureza E todoo
crédito fica para a publicidade e seu poger criar um mundo fantasmagorico e falso, algo
totalmente desconexo e apartado da realidade staclabar
Ante aoexposto, ressalkse como o turismo se apropria dos lugares, da cultura e da
identidade cultural e territorial, tornands meras mercadorias dispostad venda nhas
industrias cultural e do lazegnfatizando apenas produtivsmo eo consumismdcultura do
consumd, a efemeridade das relacdes sociais durante&tisgs de lazem privatizacdo e o
isolamento,a passividade e o conformismido proximo item tratarsea da tematica do
turismo como atividade econémica e pratica sogied perpetuaa reproducdo das relacdes
sociais de producdou seja, buscased demonstrar como o turisnmioentendidasob a 6tica

das relacdes entre tempo livre e trabadhm capitalismo formam urpar perfeito

2.2 TURISMO E CAPITALISMO: UM PAR PERFEITO

Os lazeres entram assim na divisdo do trabalho social, ndo s6
porque o lazer permite a recuperacéo da forca de trabalho, mas
também porque passa a haver uma industria dos lazeres, uma
vasta comercializagdo dos espacos especializados, uma divisdo
do trabalho scial projetada no territério, eug entra na
planificac&o global.

Herri Lefebvre(1977)

O turismo € uma atividade que transparece toslaa complexidade e contradi¢do ja
gue se trata, a0 mesmo tempo, de uma atividade economica assentada no sistema capitalista (¢
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porisso, submetida a suadica) e de uma prética socgdutada ndazer, quesurgeno final

do século XIX e se consolida nas primeiras décadas do século XX, a partir das conquistas
trabalhistas relacionadas, sobretudo, a reducdo da jornada laboral e ao direito ao descanso
postrabalho. O fato socidfturisma €, destarte uma criacdo magna, um fendmeno do
desenvolvimento da modernidade capitalistda divisdo espagemporal entre trabalho e

tempo livre

O lazer moderno ndo é apenas 0 acesso democratico a um tempo livre que era o
privilégio das classes dominantdsle saiu da propriaorganizacdo do trabalho
burocratico e industrialO tempo de trabalho enquadrado em horarios fixos,
permanentes, independentes das estagfes, se retraiu sob o impulso do movimento
sindical e segundo a ldgica de uma economia que, englobando lentamente os
trabalhadores em seu mercaeocontrase obrigada a Ihes fornecer ndo mais apenas

um tempo de repouso e de recuperacdo, mas um tempo de cqMORIN, 2002,

p. 69, grifo N0ss0).

O turismg até mados do século XX, utilizavantegralmenteinfraestruturas ja
existentes em raz&o de outros usos do territpoo gxemplo, as ferrovias, as hospedarias e
pensdes etc.). Desde a sua massificacdo, ja na segunda doetédelgpassadpa atividade
deixapaulatinanentede ser uma usudria passivasderritérios para tornae mais um agente
condicbnador de seweordenamentdCRUZ, 2000) Deve ser ter em mente que, quando se
aborda oturismo, estad se tratandde um lado, de uma parcela da populacdo que reune
condicbes materiais e imateriais recusos financeiros, tempo livre disponivel eic.
necessarias pafazerturismq de outro, de determinadas por¢ces do esplgtaspor esse
fazercomo lugares de uso turistico.

Como ressaltado, o turismo € uma atividade que transpareca sadacomplexidade
e contradicdo ja que se trata, a0 mesmo tempo, de uma atividade ecanpnudativai e
como talsujeita a logica do sistema capitali$tee de uma prética social, cujo principal
protagonistaé o turista Inserido em uma légica econbndce produtiva, a necessidade
ampliada de intervencdo espacial € causa e consequéncia do turismaieParatigidade
possa acontecer, toHsaimportante a criacao @ manutencdo de um sistema de objetos que
estdo relacionados ao deslocamento, a hospegagealimentacdo, a recreac&o ao

entretenimentoao bens de consumo de um modo geral.

Em ndo sendo o turismo um setor produtor de bens econémicos de qualquer
natureza, pode ele ser considerado uma atividade ecorf8écgor um lado, uma
definicao classica de atividade econdmica conduz a esse questionamento, de acordo
com uma abordagem menos ortodogaturismo ndo é apenas uma atividade
econdmica como também € uma atividade produtiva
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Partindo da premissa de gue rinpipal objeto de consumo do turismo é o espaco e
gue a atividade turistica transforma o espaco em mercadoria, insenraoircuito

da troca[...] estd dado o pressuposto necessario para compreender 0 turismo como
atividade econémica e como atividadegutiva(CRUZ, 2007, p. &, grifo nossa)

O consumo dos territérios pelo turismo envolvecansumo de um conjunto,
indissociavel de bens e servicogue compde afazer turistic@ isto €, o ato de praticar
turismo e tudo aquilo que essa pratean v ol ve, em t er mdCGRUZI20000 b j et
p. 9 grifo nossy . Nunii outro sentido (que ndo é oposto ao lugar de consumo, mas
complementar) existe uma producdo de espacos de lazer voltados pamasemo dos
lugaresd (ANTAS JUNIOR, 1995, p. 68yrifo noss9.

Desse modo, para que o turismo tenhaproduto para se consumido pelo turista,
como salienta Rodrigues (1999, p. 55), teseaimprescindivel que se crie e recie
Gsacralizacdo da natureda ou a sacralizagcdo da historia, materializada mspaco
privilegiado do turismo. Esse espac¢o serna lugar de consumo para quem tiver condicées
de pagampelo seuprecq pois, como ja ressaltado, o turismo envolve apanss parcela da
populacao que dispde de condi¢cdes materiais e imateriaitapéte.

Dada a natureza das relac@pege esta se tratando estudoi o turismo como uma
atividade econdmica e produtiva, a0 mesmo tequeuma prética socidl e considerando 0s
sujeitos sociais responsaveis por sua promoc¢ao e organizacao (agentes de mercado e Estado)
é forcoso reconhecer que as convergéncias temporais, espaciais, de interesses e demandas et
somamse as contradicfes quios em suma, as contradicdes do proprio processo de producao

do espac@elo turismo

A concretude dos objetos implantados no espaco em funcao da atividade turistica,
bem cono dos objetos preexistentes assimilados para seu uso, ndo é reveladora
daquilo ge esse conjunto de objetos representa e de uma possivel nova ordem que
se estabelece sobre um dado territbfis.novas paisagens criadas pelo e para o
turismo embutem significados que sé podem ser apreendidos se extrapolados os
muros das aparéncigestastdo significativas para o turismo), numa busca pela
esséncia que as anima. Tais premissas nos conduzem & superacdo de perspectivas
(reducionistas) que colocam o turismo como causa tanto de efeitos positivos como
negativos, mostrando que, na verdadssesefeitos sdo resultantes de préticas
sociais que devemos reconhefcel (CRUZ 2000, p. 1213, grifonossg.

Enquanto pratica social, o turismo envolve o deslocamento de pessoas no espaco e no
tempo, cujo desdobramento se da no espaco de forma dialética (contraditéria). A mobilidade
de pessoas no espagctipica da atividade turistica pela fixidez do geadutq os fAatr at
t ur 2 sitdecorre sl&duma necessidade latente forjada no capitalism® iddiwiduos se

desligarem do espac¢o da producdo e da moradia para o usufruto derazertude de a
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