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RESUMO

Buscaentenderuais as logicas es mecanismos de apropriacdo dos lugares pelo Estado e
pelo capital para um fazer e um consumo turistico, bem como as contradicdes do turismo no
municipio de Guarapari (ES) inerentes ao usooeupacao desse espaémsse objetivese

coloca pertinente a elucidac@las contradicdeslo turismo no municipig assimcomo dos

conflitos socioespaciais existentes nos tagande a atividade se realiza de forma massiva e
predatéria, pois ditoral € destacadamente polarizador de investiogeptiblicos e privados,

tendo o lazer e o turismo como atividades de atracdo e polarizacdo de diversas mercadorias
(empreendimentos, equipamentos servicos). Destarte a excepcionalidade espacial
consumida pelo turismo ndo ocorre em qualquer lugar, niasgsociada a orla maritia

tanto no plano simbdlico como materidltreve-se a dizer que o estudo tem por base as
perspectivas fecundas do mates@ald histérico para as analises sobréurismq e ®mo
instrumentosque deram suporta analise centrautilizaramse a metodologia exploratoria
(pesquisa bibliogréafica e documentalp epesquisa empiric€&omo observado, ndo s@or
causadas flamenidades naturais e cénicas, nem por seremeggalcos do viver e do
trabalhar préximos as praias que os lugares litorareasGuarapari forarapropriados pelo
turismo, mas porque esses lugares sdo propicmdracdo de lucros pelo capital, para a
reproducao das relacfes socidis.areas litoraneas tornasepalcospara o consumo pautado

sobre algungatosda cultura e dédentidade culturatapixabague foram alcados a categoria

de mercadorias mais para garantir rendas monopolistas que quaisquer indiailosiziEcao

dos lugares e da cultura (e identidadi®s pows e lugaresque conformam social e
culturalmente Guarapaifa sociedade do consunsd ha lugar parasnegociosps produtos

e 0s servicos.Criase uma cultura @ma dentidade cultural passiveis derem postas a
venda, reduzidasa algumas ficaracteristicas facilmente perceptivieigue se tornam
fiatrativo®, produtos e servicos turisticasrelados gor¢cdesdo espaccselecionads para

serem de uso eonsumo pelo turismdesse modo, espaco de complexidade entre trabalho e
turismo (lazer), fanalidade e informalidade, producdo e consumo, cotidiano e efemeridade,
reproducdo do capital e manutencdo da vida, o espaco litoraneo de Guarapari apresenta uma
dada realidade de acordo com as conveniéncispmblematicas que |he sdo impostas. No

jogo de interesses dos que s6 querem lucros, vender sua forca de trabalho, morar no lugar e
dos que vao a busca de lazer, ha varias formas de conflitos, forcas socioculturais e imposicdes
gue precisam ser desveladas e analisadas.

Palavraschave: Turismd Usoe Ocupacdo do EspatdCultura eldentidadeCultural



ABSTRACT

Seeks to understand what logic and appropriation mechanisms places by the state and capital
for the do and the tourist consumption, as well as the contradictions of tourism in the city of
Guarapari (ES) associated with the use and occupation of that $paces relevant to the
elucidation of tourism contradictions in Guarapari, as well as the existing-Suatial
conflicts in the places where the activity takes place, because the littoral is outstandingly
attractive for public and private investmertiaying the leisure and tourism as the attraction
activities and polarization of these investments (projects, equipment and services). Thus, the
space consumed by tourism exceptionality does not occur anywhere, but is associated with the
seafronti both onthe symbolic level as material. Dares to say that the study is based on the
fecund perspective of historical materialism for tourism analysis and for that, as instruments
that supported the study, it use the exploratory methodology and the empiricathresdhe

city. Thus, the exceptional space consumed dyw tr i s mt odcareasmymwidere, but is
associated with the seafrontboth on the symbolic level as material. Dares to say that the
study is based on the fruitful perspective of historical matemadiis tourism analysis and for

that, as instruments that supported the study, it was used the exploratory methodology and
empirical research in the city. As notedisitnot because of the natuf@menities not even
because these are places of live amatkwclose to the beaches that the coastal places in
Guarapari were appropriated by tourism, but because these places are conducive to extraction
of profits by the capital and for the reproduction of social relations. They are places lavorab
for the consmption of somdactsof culture and cultural identity capixaba that were raised to

the category of products more to ensure that any monopoly rents that ctatoredation of

people andplaces. In theconsumer societyhere is only room for business, duets and
services. It creates a culture and a cultural identity that can eeedffor sale, reduced to

some fieasily noticeable characteristiésthat becomefiattractive, tourism products and
services linked to portions of the space selected for use and consumption by tourism. Thus,
space of complexity between work and tourism (leisure), formality and informality,
production and consumptiorgvery dayand fleetingness, peoduction of capital and
maintenance of the life, the littoral dbuarapari has a given reality according to the
conveniences and problems that were forced its. In the game of interests, there are those that
only want profits, that only want to sell théabor force, that only want to live in the place

and that only want to going find the leisure, there are various forms of conflictscsitcil
pressures and forces that need to be revealed and analyzed.

Key-words: Tourisni Use and Occupation &acel Culture andCultural Identity
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INTRODUCAO

No ambito da historicidade e das contradicées inerentes ao lazee tenturismo,
atividadeeconémica gao0 mesmo temp@ratica social, cujo desdobramento se da no espacgo
de forma dialética, comercializands lazeres @arcelasdo espacoapropriandese da vida
cotidiana,arrastando para si as atividades do vivido dos residéntdasive suagraticas
ludicas), a cultura e as identificacdes culturais dos lug&resooptacdo da cultura e da
identidade culturapelo turismo né&o pode ser tomadi@ outra formaa ndo secomo um
processo de extracao de rendas monopalistas

Em outras palavrag, capital se apropria da culturalaidentidadeculturallocal para
criar mercadorias para o consumo efémero e fugaz pelo tcoissamidor paramoldar
lugares mais suscetive®o consumo turisticoO consumo fAcul tural o,
i dent i dea dontexto, nAce exerceria a menor influéncia sem o consumo dos bens
materiaisi ou seja, do préprio espagopmo sublinha Lefebvre (1978 das (inimeras e
efémeras)nercadorias produzidas pelos agentes de mercado

A producdo do espacgpelo turismotambémnao esta apartada da reproducédo das
relacdes sociais de producacaQoespaco € condi¢cdo, meio e produto tanto da reproducédo
do capital quanto da vida humana, como assinala Carlos (ZB®&! moa, ao se abordar o
fendbmeno do turismo, a andlise deweidir sobre a totalidade, sobre o movimento da
sociedade em nivel global, enfim, sobre o processo de reproducdo das relacdes sociais e de
producdo do espacdLEFEBVRE, 1977) A maior parte das analiseem turismo
experimentou e ainda experimenificuldades em sair dos aspectos particulares que adquiriu
e em elevase até a totalidade

Inserido no processo de reproducao do capital, o turismo tem no espaco o seu principal
objetode consumo, inserinéo no circuito das trocas capitalist&nquand pratica social, o
turismo envolve o deslocamentie pessoas no espaco e no temaotado pelo lazer, cujo
acontecerse da no espaco de formantraditoria como ressaltaddNo sistema capitalista, o
turismo tornase um elemento de diferenciacdocioespacial, isto €, uma disputal (ata)
entre classes sociais pelo uso eapgropriacdo do espacoesta cada vez mais submetido a
uma relacdo de ogsumq aforma deumamercadoria

Nes® contexto, submetidas a l6gica do capital, as praticéazde se esvaziam e se

limitam & dimenséo e a légica do mercadda industriacultural de massa&Como salienta
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Serpa (200), o consumo e a recepc¢ao passivatatsmo representam um metabolismo que

se alimenta das coisas, devoraiado A necessidade @atretenimento comegou a ameagar o
mundo cultural, pois os objetos culturais passam a ser alterados para o consumo facil
desmedidp tornandese mer ame nt e Afent idi efapg rerAddrado,or e s (
t r o eswaaiads e quaisquer conteudos cubig, sociais /@u politicos

Destarte parcelasdo espaco séo criadas e orientadaisos e usuarios esifieos e o
lazer direciongse a apenas uma parcela da populacdo e aos turistashdors@ um
produtdmercadorigpara 0 consumo turistic@omoenfatiza Serpa (200,7a mercantiizacao
da cultura faz dos lugares de uso turiséispacos doovq instrumentalzados pela I6gica do
capital com a funcdo de multiplicar producdo e consumo paiatas, modificando sua
paisagem urbana partir de acfes intervencfeslos governos e do capital exterrial
articulac® se expressara na desigualdada,homogeneidade @a pasteuriza§o desses
lugares fendmeno tipico dedreas litoranedsrasileiras (de Nrte aSul no pais)

O turismo tendeportantoa ser di ssolver na vida urba
qualquer lugar, em qualquer tempo. Essa generalizacdo toma 0 sentido mesmo e a expressaa
Afexperi°ncia tur2sticao ® cada védzgovemas S i |
locais, agentes emdncos com interesses localizados por razdes que tangem a economia
competitiva,a comercializacéo de lugar@simagencomo produte@ aomarketing

Ante @ expostogdelimitouse como area de concentracdo de pesquisa o0 turismo como
mercadoria e o0 modo conwatvidade se apropria dos lugaregrcantilizandaudo o que
toca em especial, a cultura e a identidade cultural local @uenesmo tempo que passam a
compor produtoseesr vi - os de cunho Atur2sticoodo, SsS«oO
moldandoficenarios excludentes e exclusivde turismoDe modo a dar uroorpusa analise
central do estudodelimitaramse como recorte espagempora) as areas litoraneado
municipio de Guarapia no estado do Espirito Santo.

O litoral & destacadamente polarizador de investimentos publicos e privados em
Guarapari, tendo o lazer e o turismo como atividades de atracdo e polarizacdo de diversas
mercadoriagempreendimentos, egpamentos eservigos).De tal modo a excepcionalidade
espacial consumida pelo turismo ndo ocorre em qualquer lugar, mas esta associada a orla
maritima, fazendo crer que esse espag@or ser um benpublicoi € acessivel a todos. O
espacditoraneoassumea funcdo daumamercadoriade modo a servir as necessidades de
reproducdo do apital, ao mesmo tempo que (éu ainda tenta sgmpalco do viver e do
trabalhar dos residentes locais.

14



O municipiQ enquanto espago socialmente produzido, reselarabalho
materializadoresultante das interagfes e contradi¢cdes ermaerpublico eo setorprivado
como produtores degarcelas do espaco a seremestinadasas atividadesde turismo.
Enquanto atividade econdmica e produtiva, o incremento do turismrgaed incorporacao
seletiva de algumas areasn virtude do modelo hegemdnico de turismo pautado no binémio
fisol e praia, que foiadotado em Guarapari. Desse modo, o turiAw se apropria apenas
dos equipamentos de lazerdos servicogxistentes nelugares como também prioriza a
construcdo desses equipamentms)centra servicos investimentgsgeralmente, em areas
que ja contam coralgumainfraestrutura diferenciada, privilegiands locais que coincidem
com osnucleos mais consolidados e que pessumapopulacda@ommaior poder aquisitivo.

Pensando nas areas litoraneas mhunicipio que foram apropriadas pela atividade
turistica na forma de mercadoriayscase compreender a totalidadestando, portanto,
analisalas em doisplanos: simbolico (imaterialp material. No plano simbodlico, elas
constittem um dos mais fortes referenciais identitaribes Guarapasi sendo altamente
valorizadas no imaginario social coletiv nas praticas cotidiagaprincipalmente nos
momentodudicos Entretanto, essas areas forapmopriadas pelo turismo na coosizao de
produtos e servi¢os pardazerde turistas e moradores com maior poder aquisit@rao por
finalidade exclusiva geracédo de lucrogonfiguranddicenarios exclusivos e e@xdentes d
turisma (plano material) Logo, essas areas passam a ser valorizadas também pelo viés
econdmico.

Essa discusséo remete a ideia do préprio espaco urbano como mercatlqria, o d ut o
supremoo ( LE®BRMWREa sefréglcasocicespacial, uma das principais
marcas do turismo nos lugares onde atividadeocorre de modo massivo e predatadrio
Ademais, corroboram a maxima de que para que alguns tenhani |gederato defazeem
turismq outros devem ser alijados desse procéssere-se, principalmente, aagsidentes
com menor poder aquisitivo)Destarte temse como objetivo norteadgrara o estudo
entenderquais as l0gicas eosmecanismos de apropriacaaos lugarespelo Estado epelo
capital para um fazer eum consumo turisticq bem como as contradigdes do turismno
municipio de Guarapari (ES)inerentes ao uso @ ocupacao dess espaco

Esse objetivo se coloca como pertinente a elucidacdo da problematica proposta e
procura expor as contradicé@sturismono municipio bem comas conflitos socioespaciais
existentes nos lugares onde a atividadelesenrolaDe fato, os lugares turisticos nunca
podem ser entendidos apenas como lugares de apropriagcao sazonal a ponto de delexcluir
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a vida cotidianalos residenteesse modoos lugares de uso turistidevem ser analisados
como lugares de lazer para uns (turistas) e da vida cotidiana e de trabalho para outros
(residentes)permeados pelas contradicdes inerentdazsy turismae aoviver.

O interesse erseanalisar amunicipio surgiu da inquietacdo acerca de uma atividade
que tem fortes vinculos com o espaco: o turige®em conjunto com outras formas de uso e
ocupacdo do espaco, impde sua légica aos lugares, criando especializacbes espaciais que
precisamser analisdas e desvendadassdstodavia, exige umsquema de ideias que auxilie
o entendimentados usa e dos conflitos que surgem a partir dessa formpeeffica de
producdo do espague na suaesséncigé conflituosae contraditom.

Osgruposhegemonicos e Estadosdo agentegrimordiaisna producao do espaco de
uso turisticoora o Estado atua @mndo condi¢cdes para o capital eproduzir oraos agentes
de mercado se instalam nos lugagas trardanaiores beneficioeconémicos e financeirps

ainda queinicialmente,ndo haja quaisquer atuacées mais contundentes do poder publico

Outro pressuposto fundamental nessa discussdo diz respeito, talvez, a mais
importante contradicdo do modo de producdo capitalista no que tange ao espaco:
mesmo sendo produzido socialmente, sua apropriacdo é privada. Nesse caso, seria
ingenuidade tedrica esditar que todos os individuos que habitam o planeta
participam da mesma forma e com a mesma intensidade dos processos de producéo
do espaco. H4 que se digfuir atores hegemdnicos de ndegemdnicos (CRUZ,
2007, p. 10).

N&o se buscgnem se pretendbuscar)no estudo uma tentativa de justificativa do
fidesenvolvimenttocal pelo turisma@. Pelo contrario! Procurae compreender o fendémeno
turistico em sua complexidageem suascontradi¢cbesestdelecendo relacdes entespaco
cultura turismo e capal, do ponto de vista sistémicGooptado pelo mercado e seus agentes,

o lazer se transforma em turismo, arrastando para si o cotidiano dos residentes de Guarapari,
apropriandese da cultura eda identidadecultural local para moldar mercadorias para o
consumo efémerdransformandéudoem mercadoria, em espetaculo

Buscandoum arcabouco tedrico coerente com a problemética em curso, cesduna
com Cruz (2007) quando a autora inseum caminho metodoldgicpara a conpreenséo
do turismo perpassgelanocao deproducdo do espacdlo capitalismo, as necessidades de
reproducdo do préprio sistema vao estabelecer os rusobjetivos easfinalidades. [@sse
modo, o ha entendimento da légica do turismo nos lugares sem a compreensao da l6gica de
producaodo espacgpentendido como condicdo e meio tanto da reproducdo do ogyataio
da vida humana, desvanecersip 0 fato de que é também proditigtorico (trabalho

materializad9, ao mesmo tempo que é realidade imediata (CARLOS, 2008)
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O espaco ndo é@penas um receptacutte acdes e objetos, mas € produto, meio e
condicéo de relacbes diseres humanos por seres humanmoais do que uma producao de
objeto® (LEFEBVRE, 2001, p. 52)E fruto da reproducéotanto do capital quanto das
necessidades da sociedade como um todo, das contradicbes emergentes dos conflitos do
capital e doviver. As contradicbes também estdo na basgrdducdo urbana pelo turismo em
dado lugar @em dadanomento

Ademais, no ge targe ao arcabouco teoérico, a hogho culturaadotada neestudor
gue é de suma importancia para a compreensao do objetdl@s qudées apresentadasé
baseada na contribuicdo @aografia a tematicalemas caros as ciéncias sociais e humanas,
nao foi intencaa@onceituaro termofl ¢ u | ;tantes,agresentas intefrelacdes entre espaco
e culturae a relacdo controversa (e conflituosa) entre turismo e culagdugaresie uso
turistico.

Atreve-sea dizer queo estudotem por base as perspectifasundas denaterialismo
histéricopara as analises dorigmo, ®mo um modo de pesquisa aberto e dindmico, em vez
de um corpo fixo e fechado de compreensfes. A metateoriauréa éfirmacédo de verdade
total, masuma tentativa de chegar a um acordo com as verdades historicas e geograficas que
caracterizam o capitalismo, tanto em geral como em sua fase presente (HARVEY, @996
materialismo histéricalialéticoé o fundamento dandlise porque por ele se pode enxergar o
turismo como prética social e econbmica ¢uedproduz agelacdes sociais capitalistasa
exploracdo e alienacdo do mundo do trabaljuetransformou dazerem meramercadoria,
em espetaculo, arrast@o e comercializado tragcos da cultura e dos processos de
identificagdodo capixabacomo meros produtgsara 0 consumo turisticau comomolduras
(valor de troca) para a apropriacéo dos lugares

Como instrumentosque deramsustentaculoao estudo utilizou-se inicialmente, a
metodologia exploratérigpesquisa bibliografica e documentajyie deu suporte para
explanacaalos temas circundantes a dissertat&spaco e cultura o turismo dentro do
pensamento geografidocom o intuito de dar embasament@erpustedrico mais denso ao
trabalho. Em um segundo momento, realizeua pesquisa empirica no municipio de
Guarapari precisamente, nos bairros Centro e Praia do Moestudos de caso escolhidos
para sustentar a analise central do estgde envolveua pesquisdocumenta(primaria e/ou
secundarig)a pesquisatnograficai entrevistas (melhor, conversas) com residentes, turistas,

empreendedores e trabalhadores formais e informais do esetioservacdesn loco nos
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bairros Centro e Praia do Moreono turistaconsumidora tambéng ndo apenas como
pesquisadora e o registro fotografico.

A essa introducaa;onvémacrescentan dificuldadeem se realizaestudoshistérico
culturais sobre oEspirito Santadurante a fase de pesquisa exploratéridocumental Os
historiadore pesquisadores sdo unanimesaginmarem que ha deficiéncia de material para
pesquisa. H& poucogbons) estudos sociolégicos e antropologicesbre a cultura e a
identidade cultural capixaba e os que se encontram f&atinentads e mal catalogado
Ressaltese, entretantojue o objetivo do estudodo édescrever a historia do Estadmwm
buscar asverdadesou inverdadessobre a cultura e identidade cultural capixaba, mas
demonstrar como tracos culturais se transmuémmpréaticas delazer e como tais sdo
apropriads pela atividad turisticai precisamentepelo Estado e pelayentes privados na
configuracdade umproduto turisticod Gu a r gogugar como mercadoria)

Ainda no que tange as dificuldades encontradas durante a pesgsssaalase
enfaticamente @&scassere estudos com boa reflexdo tedrica e eropigobre a atividade
turisticaem Guarapari. &ram muitasas dificuldades de coleta de dadosleeinformacfes
corfiaveis que dessem respaldo as anahsssrenmexpostas. Parte do que é divulgado sobre o
municipio nomass mediapelos organismos oficiais de turismeoalguns autointitulados
fiest udi os o snb Esladogyetadesconfiamgas em uma andlise séria e critica sobre a
atividade no municipio.

De modo aseestruturar a discussdo da melhor fooasiveli ainda que se entenda
gue falhas séo inerentes a um estudarabalho foi dividido em trés capitulodo primeiro
capitulg i nt i t Espagode® u Iit, wbo@ararrse a nogcdo de cultur@m Geografia,
perpassando pela dimenséo historica do conceito e a abordaljeral atual a cultura ea
identidade capixaba as relacbes es conflitos (ou seja, as controvérsia)tre cultura e
turisma

No segundo capituldé denominadofiTurismo ePensamento €graficw i foram
feitas consideracdes julgadas pertinestdseas principais contribuicdeta Geografia para a
andlise critica sobre trisma Tratouse tambémdo turismo como atividade econémica e
pratica sociafjue intervém na reproducao das rela¢gfes sociais de producsgja, buscoese
demonstrar como o turismé entendido no contexto da dialética do tempo livre na
contemporaneidadi e o capitalismo formanum par perfeito.E, por fim, foi realizada uma
breve analise sobwerelacdocontroversantrecultura, cidade atividade turistica.

No terceiro e ultimo capitali intitulado Tur i s mvbe rccoandoo r i a ém Gu e
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foi abordada a atividade mounicipig jA entendendo turismocomo uma manifestacéio
mundo da mercadoria, dsociedade do espetaculoomo fenbmeno de perpetuacdo das
relacbes sociais desiguais vigentesgmpreendendcsumariamentea pesquisa empirica
realizadaem GuarapariEsse capitulo foi dividido em duas partes: na primeiraséeama
andlise da producdo do espaco urbammo municipio, abrangendo desde o periodo da
explorac@o da areimonazitica no inicio do século XX, a consolidaca@ enassificagdo da
atividade turist ¢ a sotlegpraid, processo que ocordesde a década d870.

Na segunda partaralisaramse doisicenario® do turismoexcludente e de massa em
Guaraparios bairrosPraia do Morro €entra Esses bairrgqque estdo localizados nas areas
litorAneas do municipio (porcéo leste de Guarapari), sdo os princdaies de turistas e
residentes commaior poder aquisitivo para as praticas de lazer aos finais de semana, feriados
e férias. A intencdo aqui ndo € apenas analisar este ou aquele espaco litoraneo, mas as
relacdes socioespaciais recorrentes que aamteaddo vida (mercantil) a esses baigomo
ficendrios excludentes e exclusivos toismad I processoinerente as contradicbesia
atividadeturisticanos lugares

E a logica capitalista que determina, em Ultimo grau, a producdo espasabs
bairros bem como remete segregacéo espaciéluto das diferencas dosconflitos entre o
turistae oresidente commaior poder aquisitivo e os deimarupos sociais que coabitam,
ainda que temporariamentsses lugares expanséao do uso do litoral-d@, principalmente,
por meio do uso turisticoug se apropria dos lugares culturae das identificacfes culturais
(e territoriais)locais sob a légica € reproducdo do capital, alterando o quadro simbdico
materialdos municipios litorAnepsomoocorre enGuarapari.

Destarte espaco decomplexidade entre trabalho tarismo (lazer) formalidade e
informalidade, producéo e consumo, cotidiano e efemeridagepducdo do capital e
manutencdo da viday espaco litordneo apresenta uma dada realidade de acordo com as
conveniénciage as problematicasque lhe sédo impostas. No jogo de interesses dos que sO
querem lucros, veter sua forca de trabalho, morar lugar e dos que vadbusca de lazer, ha
véarias formas de conflitp$orcas socioculturais imposi¢cdes que precisam ser desvatad

analisdas em um estudo
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1 ESPACO ECULTURA

1.1 NOCAO DE CULTURA EM GEOGRAFIA

1.1.1A dimenséo historica do onceito de cultura em @&ografia

Considerando distéria das ideias sobre as relacdes eattdomem (cultura) e a
naturezae suas repercussoes postericm@smomento d formacdo das ciéncias rhanas,
consideravase até o século XVIll,a existéncia de uma ordem natural orientando o que
deveria ser uma ordem cultural, uma ideia de harmonia eritoenem ea natureza, o que
camacterizava a concepcao teleoldgica da presenca humana sobre Maeegunda metade
do século XIX, surge uma nova perspectiva que incide sobre o determinismo ambiental
influenciando o comportamento social e o futuro das cultwesrcendoforte poder o
momento de fundacdo @eografia e dademaisciéncias humanas (BERDOULAY, 2012).

Buscando nas ACi°ncias I norg®©nicaso uma
um modelo universal de leis de selecdo natural e social que regram a evolucdo da
vida terrestre, incluindo a histdria da humanidade dentre a histéria da natureza, mas
dominante a ela. Admitse que o comportamento social e a capacidade fisiologica

do homem evoluem juntos, num mesmo ritmo, de forma gradativa, acumulativa e
progressiva (HOEHFE, 2007, p. 11).

Os pimeiros geodgrafos trabalharam eom meio intelectual dominado pelo
determinismo ambntal. Estabelecese, de tal modouma relagdo causal entre os costumes,
0S comportamentos as praticas sociais e a natureza, na qual o ambieriteahaparece

como elemento de determinagéo sobre o comportamento individual e coletivo

Certamente, muitas vezes, esse determinismo néo é absoluto, deixando, em diversos
niveis, uma margem de manobra ao homem. [..] na realidade, essa seducao
continuardcomo antes, apenas parcial para a maioria dos que seréo tentados, apesar
do sucesso das interpretacdes evolucionistas de carater determinista que o
darwinismo impulsionou. Isso significa que um questionamento inverso ganhou
amplitude (BERDOULAY, 2012, d.03-104).

Ness perspectivasegundo o autor, emerge também a figura do homem como um
importante agente transformador do meio ambiente. O impacto da acdo humana sobre a
natureza tornae djeto central de estudo. éultura passa a ser entendida como uentg

modificador do meio ambiente ndoou poucoo inverso.fiNa divisdo de tarefas que tende a
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se impor, a geografia € a disciplina que mais vai mobilizar essa ideia de homem
transformador do meio ambiewtg..] (Ibid., p. 105).

Em reacdo ao determinismambiental surge na Franca, no final do século XIX, a
formulacdo de uma teoria gerddemideterminista (COSGROVE, 2003, p. 109) sobre as
relagbes humanas e o meio ambientsmhada por Vidal de La Blachieo possibilsmo. A
natureza foi consideradema fornecedora daossibilidadegpara que o dmem a modificasse:
eleé o principal agente geogréfico. E epsssibilismague insiste sobre a a¢cdo humana e, ao
mesmo tempo, sobre a forca dos habitos, privilegiando o estudo dos géneros de vida que
fornecen a abordagem mais sutil em matéria de relagdes entre o homem e a natureza.

Segundo Cosgrove (200B. 109, areificacao idealista da cultura como uma forca
determinista na transformacdo da natureza e a corrente possitEBgtaram em uma
abordagem cultural em Geografiaoricamentefiempobrecida, existindo muito dos seus
estudos num vacuo tedrico, preservando um sentido de significado cultural na compreenséao
da paisagem, mas falhando aprofundar uma analise te6rioca

O fim do séclo XIX e o inicio do século XX sdo épocas em que o tefioubturad
inserese no vocabulo das ciénciasmanas. O contexto francés é marcado pelo uso do termo
ficultured, tal como se desenvolveu no século Xdkésignandaim conjunto de elementa®
mundo civilizado ¢omo obras literarias e artisticas) simultaneamentecomoum conjunto
de préticas, valores e habitos de uma dada populdgimais para qualificar atributos
relativos a instrucdo e aos conhecimentos detidos por aldgiermos comdicivilizacaa,
ficostume, firaca, fhabito® ou figéneros de vida destartepareciam ser suficientes para as
ciéncias humanas na Franca. O mesmo néo ocorreu na Alemanha eBrat@faonde os
termosfkulturo e ficultureo tiveram significacdesdiferente GOMES, 1999; BERDOULAY,
2012).

Na Alemanha, sua significacéo [de cultura], bem como em outros lugares, oposta a
natureza, conotava um grupo humano que esta fortemente unido por suas tradicées e
sua lingua, e que tem por objetivo se perpeteeno tal, normalmente em um
territorio muito bem definido. E esse aspecto étnico que podemos encontrar também
na GraBretanha, mas o emprego cientifico da palavra se limitava, sobretudo, a
etnologia que surgia para estudar os povos arcaicos. [...] Efdreéaapenas em

razdo da influéncia dos Estados Unidos que os britanicos vao utilizar tardiamente o
termo cultura na geografia (BERDOULA¥012 p. 106).

A Geografia francesa do inicio do século XX foi a que mais se aproximou de uma
visdo particularistale cultura. De forma sucinta, como ressalta Gomes (1998), as praticas

espaciais(culturais) s6 podem ser reconhecidas dentto contexto em queelas &o
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produzidase sua compreensdo depende da capacidade que se tem em ridacenin
conjunto espefito, no qual esss praticaspossuem sentido e coeréncia. €sonjunto
especifico € uma totalidade singular.

De tal modo a culturaem Geografia, na visdo particulariseagntendida como um
sistema de valores ou como umngmto de referéncias especificds um grupo social,
tornandese a principal fonte para a compreensdo de comportamentos e habitos espaciais, da
organizacdo espacial dos aspectos materiais e das divisdes simbolicas do espaco. Por outro
lado, dentro de uma visdo generalizante, as prasgsciais(culturais) possuem uma
uniformidade légica universal, tém valor analitico e comparabilidade e as diferenciacdes
manifestas sdo concebidas como variantes de um mesmo (GAAES, 1998)

A abordagem cultutaem Geografia foiinicialmentedifundida por Carl Sauer e pela
Escola de Berkeleynos Estados Unido&ntretanto, Sauer defendeu a abordagem cultural
sem propor uma teoria particular da cultura e de sua naturezaGEROEE, 2003;
BERDOULAY, 2012).Ele foi influenciadopelas ideias corrges na Atropologia americana,
adotando a te@ da cultura como entidade superorganicqueviria a permear eu ensino e
sua pesquisa posterioraatroduzindg na Geogrdia americana da década de 19&mas
como reconstrucdo histérica, area culterdifuséo cultural (DUNCAN, 2003).

Concisamentea teoria superorganicese baseia em fatos sociais ou culturais que
transcendem o individuo e, ao mesmo tempo, moldam suas a&&rsdtura era vista como
uma entidade acima do homem, nao redutivel as agéssindividuos e misteriosamente
respondendo por leis prépriagDUNCAN, 2003,p. 64), marcando o determinismataual
naGeografia americana. Esssoriatinha por pressupostolmlismo transcendéal, no qual a
cultura ndo pode ser reduzida ao indimidele ndo € necessario par&xplicacdo das suas

variaveis pois ela propria se determina.

A partir do momento em que a cultura ssehvolveu, ela tornese extrasomatica,
obedecendo as leis de seu novo desenvolvimento, completamente independente das
leis que regem seus mensageiros humanos. A cultura gera suas préprias formas,
independente dos homens, e aqueles que ndo forem Uteis para os seus propoésitos sao
descartados. Esta evolugdo gradual da cultura € baseada nos fluxos de energia que
sdo capturask e postos em acédo pela sociedade através da tecn@oiCAN,

2003,p. 69).

Ainda £gwndo o autor, o conceito de supeganico nos estudos culturais envolve
algumas premissas basicas: a) a cultura é externa aos individuos; b) os vaienesrowas
tipicas sé@o postulados como os mecanismos pelas gpmrobjeto transcendental caltura,

traduzse em uma forma que pode ser internalizada pelos individuos, produzindo
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comportamentos especificos; ¢) o comportamento dos individuos dentro de uma cultura é
homogéneo e uniforme; e d) a internalizacdo da cultura pelo individuo se da por meio do
condicionamento cultural, ou seja, pelo comportamento habitual apreendido que passa a
moldar as suas motivacdes e acoes.

Foi essa visdo que dominouabordagem cultutana Geografia tradicionalna qual
muitos gedgrafs incorporaram a forma do supeganico em seus trabalhos, eliminando
muitas variaveis criticas de natureza sociopsicologicso@corganizacionaldevido as
propriedades causais ativas atribuidas lui@upela teoria A cultura tornese separada dos
individuos, porém depende deles para se realizar. Compreende uma totalidade especifica e
homogéneae 0s homens atuam como fAmeros agent es
cultura. A causa formgl cultura)tornase, portanto, reificada: ela tem o poder de fazer as
coisasindependente dos individuos.

Como salienta Berdoulay (2012), quando se associa a um territorio ou a uma paisagem
uma cultura que seria compreendida como uma totaliéagecifica e homogéneacomo
preconizaa visao sup@rganical percebese o im@sse gerado por essa correlag@oqual a

concepcao de cultura é tida como um fenémeno zatir que se impde ao individuo:

Efetivamente, se existe uma ligacdo organicieeuma por¢cdo de espaco e uma
cultura assim definida, chegamos a glorificagdo de um tradicionalismo gracas a
imobilidade cultural que, no entanto, a observacdo desmeme marginalizacao

dos comportamentos que se desviam dessa norma. Transferigemaqolitico,

essas consideragfes estdo na origem das criticas aos nacionalismos étnicos que, de
fato, pregam a hegemonia de uma concepcdo cultural em detrimento das outras
(Ibid., p.118).

Entretantg segundo o autgrapesar da conceituacao ddtura como uma totalidade
permitir a apreensdo dos fendbmenos coletivos, ela ndo permite a compreensao das dinamicas
que deles resultam. O principi@a tbtalidade, tdo sedutor nas primeiras décadas do século
XX, leva a impasses quandp pesquisadose paiciona na situagdo de uma determinada
populacdo.Ademais, observae certo pluralismo cultural que corresponde atargamento
espacial e a coexisténcia de culturas diversas que mantém relacdes conflituosas e/ou
complementares entre si e estdo circungcata um mesmo territorio.

Ainda queinfluenciado pela concepcédo supeanica e pela visdoagicularista
disseminada pelaéagrafiafrancofona, Sauer defenda opinido de que a esfera dos valores,
das percepcbOes e das significagcbes é importante, pois é autdwsarais dos outros
componentes da vida social. Desse modo, seus antigos estudantes, bem como os que tinharr

afinidade coma sua escola, foram os imgokes da abordagem humanista, desenvolvendo
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estudos sobre o sentido dos lugares, as atitudes em relacdo a natureza, as peocemEjoes
ambiente, as religidetc (BERDOULAY, 2012).

Ao mesmo tempo, essa concepcao aberta de rauifluenciada pelavisao
supeorganica e a resisténcia em se aderir a uma teoria propria expuseram a Escola de
Berkeley as criticas tanto pslaabordagengjuantitativa emarxista(a Ultima sucedeu a
primeira) quanto, mais tarde, pela abordagpdsestruturalista. Duncan, rdécada dd.980
(2003, p. 7879), aponta e rejeita o determinismo cultural contido nos trabalhos de Sauer e de
seus discipulos, dando inicio ao processo de critittre&novacao do conceito de cultuaian

Geografia

Em suma, o mundo descrito pelos gedgrabfnlturais € um mundo no qual o
individuo estd em grande parte ausente, onde o consenso prevalece, onde os desvios
s&o ignorados. E um mundo intocado pelos caosflinterculturais. Assim, a néo
intencional consequéncisuprarganicatem sido desencorajar a investigacdo de
importantes questbes relativas a interacdo social, atribuindo explicacdes a uma
entidade transeelental

Entretanto, Hoefle (2008fonsidera a leitura de Duncayquivocada. O modelo
supeorganico criticaria toda a espécie de determinisrbmldgico, ambiental ou econémico
I dissociandoa evolucdo biolégica denudanca ciural, o desenvolvimento tecnolégico e
econbmico do desenvolvimento social ideolégico. Segundo o autoa abordagem
superrganica adotowma posicdo de extremo particularismo na estruturacéo do conceito de
cultura, refutando a evolucgéo linear das concepc¢des evolucionistas e racionalistas, propondo,

em seu lugar, processos particularistas de difosétidirecional

Assim sendo, Kroeber utilizou a qualifi
Afaci mao [ .. .] e n«o no sentido da <cul tt
individuos por processos pavlovianos. Assim sendo, mudancga cultural esta acima e é
independente da elugdo bioldgica. Cultura também esté além do organico uma vez

gue antropélogos culturais rejeitavam modelos organicos da sociedade. [...] No seu
holismo particularista, a cultura é composta de elementos justapostos, denominados
Aipe-aso, e nn«eom ddee fifip-arrgt«eossbd0 que t°m cor
funcional. Configurag8es culturais sdo Unicas, variando espacial e temporalmente de
forma que, caso se acrescente uma instituicAo nova por processo de difusdo, a
configuracao é outra (Ibicp, 130).

O auta éenfatico em afirmar que a critica feita aos trabalhos de Sauer e precedentes é
errbnea, pois foram o0s evolucionistas e funcionalistas que advogaram epistemologias
racionalistas eempiiistas. De fato, torrae importante ressaltar que tara® abordagen
culturais tradicionais quanto o conceito renovado (atual) de cultura em Geografia

compartilham uma epistemologia de oposi¢ao as posturas filoséficas empiristas e racionalistas
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dominantes na disciplinantre os anos de 1850 a 1928nére P40 al1973. Poém, a recusa
emadotar uma teoria particular de culturara seaprofundarem umaanalise tedricgmais
densa)foram os determinantes que expuseram a Escola de Berkeldicas clos gedgrafos
marxistas e pésstruturalistas contemporaneos.

No que tange critica marxista a visdo supeganica e particularista de cultura, as
estruturas ditadas pela economia tdm&é um epifendmeno, uma categoria residual que
deveria se basear na andlise das estruturas socioeconémicas. A reducdo da cultura a um
epifendneno geralmente resulta da aplicacdo do problema da base detern@ndate
superestrutura determingdansideradaa chavedos estudos culturais marxistdis: no¢ao
mais simples de superestrutura, que ainda estd em uso, é a do reflexo, da imitacdo ou
reproducdo, de modo mais ou menos direto, da realidade da base na superestrutura
(WILLIAMS, 2005, p. 213).

Segundo o autor, a superestrutura adquiriu o sentidoipal deu ma fA8r ea d un
na qual todas as atividades culturais e ideoldgicas poderiam ser situadas partir da analise da
base, ou seja, do modo de produgin um estagio particulade seu desenvolvimento,
resultandoem umdeterminismo econdmico gueduziria a cultura a mero epifenébmeno da
atividade materialO modelo explicativo da teoria cultural marxista asseatama relacéo
determinantadeterminado entre as forcas produtivas e 0s aspectos culReagsordo com
esse modelo, o oo de producéoapitalistai a base, faz da superestrutura cultura, uma
necessidade para regular e ratificar uma base construida sobre a exmaa@nacao
Williams (2005, p. 214) tornae um dos maiores criticos a teoria cultural marxistse

superestrutui@ afirmando:

Ent«o temos de dizer que ao falarmos da
ndo de um estado. E ndo podemos atribuir a esse processo certas propriedades fixas
para transposicdo subsequente aos processos variaveis da superestrutiwaoisluito

gue procuraram transformar a proposicao usual em algo mais razoavel se dedicaram

a refinar a nogcdo de superestrutura. Mas eu diria que cada termo da questdo deve ser
reavaliado em uma dire-«o espec?2fica. N
como oestabelecimento de limites e o exercicio de pressdes, e ndo como a fixagcao

de um contetdo previsto, prefigurado e controlado. Nés temos que reavaliar
Asuperestruturad em rela-«o a um deter
relacionadas, e ndo como um @mo refletido, reproduzido ou especificamente
dependent e. E, principal ment e, n-s temc
abstracdo econ6mica ou tecnologica fixa, mas como as atividades especificas de
homens em relacBes sociais e econdmicas reais, quemcartbtradicdes e
variacdes fundamentais, e por isso estdo sempre em estado de processo dindmico.

Cosgrove (2003), antes de sua migracao intelectual do marxismo cultural para o pos

modernismo, também tece algumas criticas ao mdibalsesuperestrutu@ postoque este
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nao apenas nega a integridade da cultura, sepasag@@rodgéo e tornanda uma esfera de
merascrencas, ideias etccomo também torna extremameniiécil relacionaressasdeias,
crencas eomportamentoso importante papel de insmento de manutencao estrutural nas
formacgbes sociais e econdmicas. Oyiomto de critica reside rassimilacdo de modo de

producdo como a producao material de pems&io como urmodo de vidalos individuos.

A falsa consciéncia pode ocultar as relac@mdass especificas que servem para
manter a exploracdo e o controle de classes, mas aindaséiénciai 0 mundo

vivido de um grupo humano, dirigindo o seu desenvolvimento posterior como forgas
de produc¢do. Para nossa compreensao de cultura correspeniinia da pratica
precisamos voltar a no¢cdo de modo de producdo como um modo de vida,
incorporando a cultura dentro da producdo humana, ligada em igualdade dialética
com a producdo material de bens. A consciéncia humana, ideias e crengas sdo parte
do processo produtivo materidb{d., p. 118 grifo do autoy.

Ainda no que tange a critica mastd, emerge na propria vertentaltural uma
correnteradical e critica, cneomarxismo cultural, na qual a cultura regeza ideologia e
tornase um simms ingrumento de dominacédo, confuncdode mascaramento da realidade
I umarepresentacao falsa imposta pelas classes dominantes para justificar e facilitar seu
predominio sobre as outraomo assinala MitcheRQ08).A culturatornase um instrumento
de naturalizacdodas relacbes de poder e de dominacdo das elites econdmicas e Bciais:
manutencdo do poder e da dominacdo através da metafora da cultura é exatamente o que
acarreta a visdo abstrata deulturad(em vez déculturadontolégicgd em relacdo a mundo
cotidiana (Ibid., p. 92. Conforme ressalta novamentawtor, um dos maiores expoentes da

corrente neomarxista cultural radical:

[...] ndo existe tal coisa (ontoldgica) que chamamos de cultura. Em vez disso, ha
apenas uma ideia muito poderosa de cultura, uma ideia que se desenvolveu sob
condi¢des histéricas especificas e posteriormente amgticcomo um meio de

explicar diferencasmateriais, ordem social e relacbes de poder [..]. E isto
permanecera até que os teoricos da sociedade abandonem a nocao de uma cultura
ontoldgica e comecem a focalizar como a prépria ideia de cultura foi desenvolvida e
desdobrada como um meio de tentat ernar , contr ol ar e defir
do poder ou do lucro (lbid., p. 83).

O maior problema da analise de Mitchell, como enfatiza Hoefle (2008, p. 131), € 0

reducionismo ontolégico e ndo o modelo determinista daibpeesuperesuturao:

Somenteum radical empiricista como Mitchell sustenta um debate narEmM

ontol -gico, a s s unaoi teamdeaistégcia em $i, csentiot apemas dima
construgdo ideoldgica, fundamentada em relacdes materialistas, econdmicas e
politicas tidas comdi c o n c rfmtionass®o,, fAmel hor es,enfimfienr ai
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fi r e .aA caeltdra, por sua vez, se localipao] finivel nebulosoe mistificant® ,é i

solta e desamarradlacaréce deumfudament o s -1l i d,Gi® fviaza o ,
ficarece de um fundamento na pédfenvolve um regresso infinibpe ié tudo que

nao pode ser reduzido a economia e a palit®ando, na sua opinido, estas Ultimas

a base da cultura.

Ainda que a cultura seja uma variavel de analise problematica e polissémica, ela ndo
pode mais ser estudacomo uma varidvel sem importancia (residual), secundaria ou um
mero epifendmeno da atividade material, dependente em relacao &z queaundo mover
se Berdoulay (2012) ressalta que as estruturas ditadas pela economia faziam da cultura um
epifendmenoaté mesmo um simples resquicio da explicacdo doeplmentefaz 0 mundo
se movimentarl quedeveria se basear na analise das estruturas socioecond@micastras
palavrasfia dependéncia da cultura vésvis das estruturas sociais tem como consequéncia
sua absorcao no interior dessps] [tornandese]um simples instrumento de podélbid., p.

109), concepcao oriunda do materialismo vulgar e do determinismo econdémico.

Entretanto, dew's e at ent ar para o fato de que, C
existem questdes diretamente propostas pelas grandes mudancas histéricas que as
modificagdes nos processos econdmicos e na producdo de bens, nas instinastssses
sociais e na democracia repeatam de maneira propria. Logodimensao cultural permite
também pensar as transformacdes histéricas e presentes, a estrutura e acaoyalaiz
sociedade moderpas processos de desenvolvimento do meio ambiente globhapasigéao
dos recursos materiais e econémicos, a producdo de bens e de riquezmm@zacdo dos
Servicos.

A partir do final da década de 1970 e inicia década de 1980, as visfes
supeorganica determinista e ddibasesuperestrutui@ dos processos culturais vao ser
criticadas e refutadas por gedgrafos -culturais-rpédernistas e pésstruturabtas,
desencadeando o debate wmo do termo ficulturad na Geografia. Aabordagem cultural
passa por um processo de renovaddadeias e comitos no qual as tradicdes sauerdae
vidaliana de cultura, assioomo o modelgibasesuperestrutu@da teoria cultural marxista,
foram submetidas as critica® gedgrafos oriundos de diversos contextos tedricos e/ou de
experiéncias em distintos contest culturais. A década de 1990 € caracterizada pela
importancia da movacdoda nocdo deulturaem Geografiao que serd mais bem descrito no

proximo subitem
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1.1.2 Nogdes atuaisie cultura em Geografia

A nocao de espaguermie ao conhecimentgeografico cesclarecimento original em
torno das quedes controversas sobre a nocacutira Embora sejam conceitaltamente
polissénico, o olhar geografico indica dimensdo espadiada cultura o que requer a
organizacdo de territorios ouiateracdo com o meio ambiente, levando a uma adaptacéo
deste ou a sua transformacao (BERDOULAY, 2012).

O estudo da relacdo entre espaco e cultura constituiu uma fonte viva do pensamento
geografico, envolvendo também o debate em torno do préprio codesitdturaque esta em
suas bases marcado por dois momentos: a defesa da visdo saueriana de cultura que foi
amplamente criticada pelos gedgrafos-piiernistas e marxistas culturags mais recente,
pelo levantamento de questdes ontol&gisabre a exiéncia da culturdanto vista como
esfera de vida distinta e particulap que caracteriza a interpretacéo Jpdsdernista, quanto
como o conjunto de géneros de vida ou nsod® vida, definicAo geralmente associada a
abordagem culturallassica (HOEFLE, ZTB).

De fato, o estudo da relacdo entre cultura e espaco trouxe e continua trazendo
controversas epistemoldgicasnetodoldgicas tanto nag@grafia quanto na sua relagdo com
as demais ciéncias sociais. No ambito das discussdes conceituais emergentedesobre
ficulturad na Geografianos anos de 1990, Hoefle (B)(. 129 é enfatico em afirmar que
es|s questdes devem ser remetidastiopologia, no fano disciplinarfiassim sendo, sob a
Otica antropoldgica avalisse criticamente o uso discriminadido conceito de culturahos
debates na Geografia Cultural dos anos de 1990, visando tanto a um maior rigor tedrico
quanto ao intercambio multidisciplinar

Destarte tornase primordial observar dgue maneira a contribuicdo dad&grafia se
distinguiu das outras ciéncias sociais a proposito das relagdes entre cultura e meio ambiente,
ou seja,como a @ografia tratou o problema da diferenciacdo espacial das praticas sociais,
dos valores, da dimenséo simbolittaespaco e de que nearaeses elementos foram ou néo
reconhecidos como verdadeirogeaibs de pesquisa e como foram debat{@SMES, 1998)
Ademais citandoClaval (1999), ressakse que 0s processos culturais inteaess todas as
ciéncias sociaigntretanto, em particaf, dos trabalhos dos gedgraftesprendese uma ideia
l6gica que preside a formacdo do iridivo, a construcdo dos grupasciais e,
principalmentea configuracdo dos lugares.

Enfatizase que para a delimacdoda nocaode cultura utilizar-sea a proposta de
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Claval (1999 que estabelece uma discusséo sobre a abordagem cubomlada §tua) em
Geografia Segundo o autpra culturadesignafio conjunto de savoifaire, de praticas, de
conhecimentos, de atitudes e de ideias que cada indivilebe, interioriza, modifica ou
elabora no decorrer de sua existéric{tbid., p.64. A patir dessanocéq a cultura € formada
por tréscomponentefundamentais: os conhecimentos, as técnicssveirfaire ambientais
os conhecimentos, as técnicasagoirfaire sociais e a esfera de valores.

Segundo o autor, primeiro componenté 0s conhecimentos, atcnicase savoir
faire ambientaisi abrangetudo o que permite a cada individuo se localizar no mundo, de
reconhecer nele ambientes diversos ecd®car em acdo 0s meios indispersava
sobrevivénciabioldgica e social. @ conhecimentos, as técnicassavoirfaire sociais &
segundalimensaada cultura)ofereema cada um a possibilidade eéecontrar o seu lugar no
universo social no qual se inegde utilizar os codigos de comunicacdo que nele estdo em
acao e de compreender quais as formas de arquitetura social nele funcionam.

O terceirocomponentala cultura, a esfera de valores, repousa sobre as perspectivas
com as quais 0os homess dotam para comparar o mundo tal como eleng aquilo que ele
poderia ser owdeveria ser para orientardar um sentido amaacao(ou acdesCLAVAL,

1999) Exposto a certos valores e préaticas desde sua infancia, bem como em sua vida
cotidiana, o indiiduo absorve certos referenciais de comportamento. Todavia, esse individuo
se constitui sujeito a partir do momento em que toma suas dist@isadags dos modelos de
comportamenta eleexpostos BERDOULAY, 2012).

A esfera de valores é, como os doidgros elementos da cultura, uma construgcéo
individual formada pelo plano histérico e espacial subjacente no qual a pessoa
observada se insere. Hierarquizando os diversos componentes do sistema de ideias,
ela Ine d& coeréncia e duragdo: modificar certosrealpode colocar em questédo o
conjunto do edificio. S6 se consente em fazer isso em raras circunstancias. Nao é
suficiente receber uma informagdo para que ela seja aceita: cada um pode se
desconectar e ignorar aquilo que lhe é oferecido, quando conisderatil para
proteger sua pureza ou salvaguardar seu conforto interior (CLAY899 p. 68

69).

Cada individuo é portador de um sistema cultural em constante evolugétyrado
pela esfera de valoreem torno dos quais se articulam os sistemas culturais. Estes sao
adquiridos pelos individuos no decsr de sua trajetoria de vig@r meio dos conhecimentos
que receberam e das experiéncias que tiveram, e se relacionam muito mais as relacdes que
cada umtem com 0S outros que a sua experiédaieta (ou pessoal) do ambiente natural e
social. Os valores séo interiorizados@stantementeeinterpretado® reestruturados por
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cada um, tendo em vista as inUmeras situagcdes em que 0 sujeito deve se ppsicamia
coletivamente

No ambito da esfera dos valores, Berdoulay (2012) faleidose f er ent es i d e
que sao valores disponiveis na cultura do indigjithos quais ele se apoia para tomar uma
decisdo. Ao contrario do emprego do terfnd d e o petagritieadnandta ao conceito de
culturai como elemento de poder e domingc&oautor vai empregar os referenciais

ideoldgicos como representacdes que visam a acao

Eles constituem um reservatério de ideias fundamentais, um conjunto de
representa@s (crencgas, valores, pressuposicdes, atitudes, sensibilidades) que o
individuo utiliza para justificar ou guiar suas condutas, especialmente diante de
situacdes particulares. O sentido das praticas se apoia nesses referentes, mas a
maneira como sdo utikrlos varia em funcéo do contexto da acéo (lbid., p- 114
115).

Os referentes ideoldgicos entram na composicacstensas de significacdode acaq
e se manifestam na dindmica da interatjatética dosnembros de um grupo entre si, com 0s
outros e com mneioexterno A nocao de ideologia permite analisar a interagdo entre a cultura
e 0 espaco sem determinismo de uma categoria sobre a outra, bem como de unir a acéo

coletiva a acao individual. Adeais, como ressalta Claval (1999 73):

As situacBes naguais alguém se acha mergulhado conduzem, por vezes, a revisar
as escalas de valores, a colec&m questdo, mas geralmente ndo sdo suficientes
para fazenascerentoncepg¢des novas dos significados das coisas. Na construcéo de
sistemas individuais de cuta é, portanto, no nivel dos valores que a parte das
interacdes coletivas € a mais forte. Isso € comprovado pelos esforcos feitos pelos
grupos para dar uncgéo oficial as construgdes individuais para que elas se conformem
ao modelo que prevalece: é para igtie servem as formas de institucionalizagéo
das relag@es [...] [e] os ritos de passagem [que] fazem sentir em cada individuo a
necessidade de refletir sobre aquilo que partilha com os outros, e contribuem para
convencéo a aderir a alguns temas julgadestrais para o grupo.

Ainda segundo o autor, sdo por meio da esfera de valores, das formas de
institucionalizacdo das relagdes e dos ritos de passagem que as culturas individuais se acham
integradas aos sistemas simbolicos que dao sentido a vida dent&da existéncia coletiva,
permitindo que se defingrao mesmo tempapmo diferentes e semelhantiegjo, possuindo
uma identidadeultural A cultura € umaonstrucdo que permite as pessoas se comunicarem,
serirem-se préximas ou diferentesconstituiem gruposnais ou menos homogéneoainda

gue nédo haja totalidade e coeséo entre os membros de um grupo
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Os individuos, que constituem as sociedades, ndo existem como entidades
independentes. Na perspectiva relacional que nos parece dever ser métida, e
devem sua especificidade a maneira como se inscrevem as relacées mantm

com o ambiente e com os outros: eles constroem o seu eu a partir de modelos sociais
gue eles aceitam, que eles imitam ou que rejeitam; ndo se compreende seu mundo
interior sem esas articulacbes com o sociaParece sensato assinalar,
primeiramente, que a abordagem cultural esta centrada sobre as mediacdes ideais
gue permitem aos individuos se comunicarem entre eles-ésnchpturado do meio
ambente (CLAVAL, 1999 p.75).

A cultura, por conseguinteest fortemente vinculada a acée € no plano da
experiéncia do sujeit@m sua interacaou distanciamentoom o coletivo (ou o gruppjjue
se formulam as calicBes e os termos dessa agi@e)construcaadentitaria as individuos e
seuadvento comaujeita O que se enfatiz& que olhar geografico indica qas praticas
sociais tém também uma dimensao espacial, que requerem uma organizacao de territorios ou
uma interacao dialética com o meio, levando a uma adaplagsé®ou a sua transformagéo

criandoe moldandoos lugares

[...] se existe alguma totalidade da cultura, podemos dizer que ela existe apenas no
nivel da experiéncia individual, o que ndo impede o sujeito de se distanciar dela. E
justamente nesse dista@mento que ocorre a condi¢do do advento do individuo
como sujeito [...]. A cultura é uma questdo de sentido, de trabalho sobre si, de tensédo
entre si e 0 mundo, enfim, de afirma¢éo do sujeito (BERDOULAY, 2012, p.120).

Segundo o autor, considerada sob a perspectiva espacial, a cultura sé existe se o
individuo tiver consciéncia de si e de seus objetivos, ou seja, se o individuo tiver aspiracdes (a
esfera de valores). Assim, ao invésadsociar aulturaa uma totalidadea reflexividade €,
talvez, o que possibilita caracterizar melhor o potencial de liberdade e de criatividade que a
cultura possui quando é abordada geograficaménte.nesse aspecto que ela possui forte
potencial politico.

Em suma, a critica as varias rsigcacdes (e utilizacdes)do termo ficulturad na
Geografiatradicional até a década de 19%xpdea necessidade de se tratar os fenébmenos
culturais considerando a dinamica e o fluxo que os caracterizam, ou seja, em sua
espacialidade. A critica mostra taém que, para ir além dos impasses de uma concepc¢ao
homogénea, totalizante e estatica da cultura, € preciso fundamentar a visdo geografica na
experiéncia e na autonomia do individuo, na cultura como um corjivetsificado, plural,
historico e profundanmee ambivalente em sua estrutura

Ressaltase, nesse contexto carater interacional, comunicacional e intersubjed&o
cultura bemcomo fundamentalmente politicque se opbe ao objetivo de certos gedgrafo

em reduzla a um epifendmendependente de outros dags considerados determinantes
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em associda a uma ideologia de dominac@m a concep¢do sugrorganica; enfim, de
submetéda o determinismo ambiental, econémiebu social.

A cultura na qual o individuo evofuié também funcdo das esferas de
intercomunicacao e intersubjetividade das quais ele participa. Alimentada por essasaesferas
identidadecultural dos individuos e grupos sociais tambéamhece variacdes, presta a
reformulagfes e a@manipulagfes, lag ndo é absoluta, mas relativa e situacional. Alias, a
compreensao da identidadeltural sé é possivel numa perspectiva relacional, o que a torna
dindmica, emergente de uma acao coletiva. Qualquer mudanca na situacdo social, econémica,
ambiental, culturd ou politica pode provocar variacdes de identidadeslhor, de

identificagdes culturais

Se no passado podiamos estabelecer identidades mais estaveis e buscavamos
referenciais com base territorial mais concreta em nossos processos de identificacéo
social acreditando até mesmo numa coeréncia obrigatéria entre coesao territorial e
identidade cultural, neste final de século o que parece dominar é a fragmentagdo
identit8ria, tanto pel a at o idéntifieacde o i nc
desidentificadoréa a dnercantilizagdo, onde todo objeto seduz pelo seu valor de
mercado [...] (HAESBAERT, 1999, p. 186).

Cada vez maiss individuos recorrera esferade valorema qualse inscrevem para
dar sentido ao mundo, senerem rigorosamente atad@sela em cada detalhe de sua
existéncia. Mnhuma culturanenhuma identidade culturekiste emestado purp sempre
igual em si mesma, sem jamais ter sofrido a minima influéncia externa. Todo eequalqu
sistema cultural estdm constanteevolucdo, é dinamico eesulta de um processo dialético
entre a sua organizacao interna e o meio externo, estabelecendo uma relacéo dialdégica mais

ampla entre os individuossgrupos (e suas identificagfes culturas) meio ambiente.

Na concepcéo relacional da culturaindividuo ndo a recebe como um conjunto ja
pronto: ele a constréi através das redes de contato nas quais se acha inserido, e pelas
guais recebe informacgdes, codigos e sinais. A cultura na qual evolui é funcao das
esferas de intercomunicacdo das quais altigipa. Insistese, frequentemente, a

este respeito, sobre as esferas de intersubjetividade, isto €, aquelas onde as
experiéncias ligadas aos sigrgejam idénticas (CLAVAL, 1999. 6566).

De fato, todo comportamento humano € um comportamento socmbéaksim como
todo comportamento simbélico € comportamento humano. E € no espaco vivido que se denota

a diferenciacé@o simbdlica do espaco. Radeindividuo, o espaco € apropriado, vivenciado e

'Para fins de esclarecimentos, n«o se wutiliza aqui
meramente bioldgica (questfes de raca e de génerexpomplo) ou determinista ambiental, econémica ou
social.
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representado de modo distinto, com base nas atividadgwrajiea e nas relacdes entre si,
com o grupo no quase acha inserid@ como meio externo Ademais, como ressalta
Berdoulay (2012, p. 122ia cultura ndo € somente uma questdo de heranca do passado nem
é feita da experiéncia do presente; ela correspotaleez, antes de tudo, a uma projecéao do
futuroo.

O sujeito ndo é uma abstrac&nas seonstréicom base naua experiénciaome nos
lugares. Efetivament@o se afirmar que o sujeito senstroéi com oudgar,as duas noc¢ods
culturae espacd nao podem ser abordadas independentemPetdarte da interacdo entre
cultura e espaco emergem lugares que o individuo coretrénesmo tempo quEnstréi a
si. Nesse processo, para tomar consciéheisie exercer sua reflexidade, o swdita sentido
a elementos dispersos no meio ambiente fisico e cultural no interior de tramas narrativas que,
por consequéncia, também fundam ou redefinem os lugares que se tornam locais de
(reYformulacéo das condi¢cbes da a¢aalas identificacdes culturaiBERDOULAY, 2012).

O caréter da situacdo determinara o jogo de distincdo que levard os individuos a
valorizar e acentuar tal conjunto de diferencas culturais mais que.\italtura permite as
pessoas sentirese mais proximas ou diferentes e constituirem griiposis ou menos
homogéneos sem, contudo, representarem umaamoniasustentada por uma légica cultural
coerente, objetiva, fechada em si e imutavel. A culturesgpta um carater historico,
instavel, ambivalente e fluidgue ndo pode ser negligenciado em uma pesddéesse modo,

a andlise cientifica deve ultrapassar o falso problema da veracidade das afirmacdes sobre as
culturase as identidade®u seja, de ptender achar gerdadeira definicA®obre as culturas

e (asidentidadesulturai9 particulares que o pesquisador estuda.

12 CULTURA E IDENTIDADE CULTURAL CAPIXABA

Quem somos nés? Uma poeira de memorias?pullsar
atordoado de um presente que arde nas chamas da
hipermodernidade? Umevir eternamentacorrentad na rede
da esperanca? A agonia retoritsjamais saber quem somes
quardo nos bastamos?

Certamente somosnds tudo isso. E mais, contudo.
Independentemente de quem somos ouedpaco sdal e
geografico no qual expemciamos nossa realidade, estamos
mergulhados numa relacdo @enexdes historicas, sociais,
culturais, politicas e psiquicas que nos envolvem e,
simultaneamente, nognstigam Partiihamos o passadm
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presentes ofuturo contidos em nossos sonhos; comipartios
desejosprojetos, simbolos;onvergéncias e divergéncias

Maria CristinaDadalto(2012)

Parece tentador, na era da globalizag&o, pensar a identidade cultural a partir de sua
desintegracdo como resultado da assimilacdo e da homogeneizacdo cultural. Porém, outro
efeito possivel desse processo foi o ter provocado um alargamento do campotittzsléeten
e uma proliferacdo deovas posicdes de identificacdo, juntamente com um aumeéato
polarizacdo entre elas. Destardeglobalizacdo pode levar a dontalecimentade identidades
ou a producdo deovasidentificacdes particulares, o que ndo pamstar produzindo nem o
triunfo do figlobal o nem a persist®ncia em s

Essasnovasidentificacdes sdo resultantes da interacdo entre fatores econémicos e
culturais que causam, por exemplo, mudancas nos padrdes de producio e chdsmais,

como explica Haesbaert (1999, p. 185):

[...] € importante ressaltar que esta descontinuidade e esta superposicéo territorial
identitaria ndo significa a perda de valor ou de relevancia do territério e das
identidades territoriais. Se o territdffior visto nao apenas comécusde relacdes

de poder que se fortalecem (ou debilitam) através das media¢cdes espaciais, mas
como um meio de identificacdo e de reformulacdo de sentidos, valores, entdo
devemos enfatizar que tadmt on«ao i® eunmai diaddee
territorial, como também as identidades territoriais nos moldes tradicionais ndo estéo
desaparecendo, mas se reformulando.

Logo, ndo existe identidade cultural em si mesma, definivel e estatica, ou seja, certo
imobilismo e tradicionalismocultural, produto de um impulso meramente conservador,
retrogrado e anacronico. Os deslocamentos e os desvios da globalizacao ‘sesafmal,
mais variados e contraditorios que sugerem seus protagamistsis oponentes. @nalise
cientifica deve, portanto, ultrapassar o falso problema da veracidade das afirmacd@s sobre
cultura e adentidade cultural, ou seja, de pretender achardadeira definica@ purezadas
culturas edentidades particulares que o pesquisador estuda.

De talmodqg a questdo nao é saber quem\&raladeirament®s capixabaso que 0s
tornam realmentecapixabasmas o que significa recorreridentidade capixahacomo algo
construido, umautaatribuicdo Resta, no plano metodoldgiam fato de que é as vezes Util e
até necessario aghomo seuma cultura particular existisse enquanto entidade separada com
auténticaautonomia, mesmo que, realidade, essautonomia seja apenas relativa em relagao

as demais culturais.
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A identidade deum lugar se torna uma questdo importante nessa colagem de
imagens espaciais superpostas que implodem em nés, porque cada um ocupa um
espaco de individuacdo (um corpo, um quarto, uma casa, uma comunidade
plasmadora, uma nacédo) e porque o modo como imdisiduamos molda a
identidade. Al ®m di sso, se ningu®m fdAconl
colagem, como é possivel elaborar e sustentar uma ordem social segura?
(HARVEY, 19964, p. 272).

O fato ® que nem o0s indivVv2sduamarragmemasant o
comunidades enquanto entidades solidarias ocupam por inteiro o espaco social. Cada qual &
constituido na relacdo com aquilo que é outro ou diferente Algbrépria nocdo de uma
identidade cultural idéntica em si mesma, autoproduzidat@ama, tal como a de uma
culturaautossuficiente ou de uma comunidade paitbsolutamente soberana, tivergue
serdiscursivamente construidaso i oiuna autb@omia situacional e relativa que ha nas
relacdes soais entre 0s grupos culturagestescom o meio ambiente

Todo sistema cultural tem umagsificacdo para aqueles que nske reconhecem,
desse modo, tanto os significados como osifsigntes devem ser examinados emma
pesquisaRessalteseque a cultura aidentidade particul@&squeserao ressaltada® estudo
sao aestadualou a regional (embora outros aspectos estejam implicatessadelimitacao)
que, assim como aacional também se constitueram uma das principsifontes de
identificacdocultural e territorialno Brasili por estarenenraizadasem divisdes geopoliticas
reais ao mesmo tempo, discursivas e simbdlicas

As diferencas étnicdsram gradualmentsendo colocadade forma subordinadaob
o teto politicoda nacéce da federacdestado(no caso do Brasiljue se tornaramama fonte
poderosa de significados para identidades culturaig territoriaismodernasA nagéo, a
federacdo (ou estadofio sdo apenas entidades politieagrritoriais mas algo que produz
senticdbsi um sistema de representacdes calscom forte poder para gerar um sentimento
de identidade eée lealdade mafonte poderosale significadoy ou sejaumacomunidade
imaginada Essacomunidade imaginadse sustentao territério, assim comnos cofumes,
hébitos e rituais do diadia, nos codigos @asconvencdes sociaisa memaoria socialmente
construida,nas imagens, paisagens e distintas caracteristicas nacionais e regionais que
produzem a ideiademi Es p 2 r 0, payex&plot o

Iso porque, como ja ressaltad culturapemcomo a identidade culturalem uma
dimenséao espaciél o queresultana organizacdo de territoriessmotivadapela dnamica @
interacdo dos membros de um grupo entre si, com 0s outros e com amméémte. Cada
individuo é portador de um sistermaltural em constante evolucéestuturado pela esfera de

valores em torno da qual se articula dado sistema culturaleEfesa de valores adquirich
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pelos individuos no decorrer de sua trajetéria de vida por meio dos conhecimentos que
receberam e das exp@mcias que tiveram, e se relacionam muito mais as relagbes @gue cad
um tem com o0s outraguea sua experiéncia direta (ou pessoal) do ambiente natural e social

como ressaltado

Partimos do pressuposto geral de que toda identidade territorial € uma identidade
social definida fundamentalmente através do territorio, ou seja, dentro de uma
relacdo de apropriagdo que se d& tanto no campo das ideias quanto no da realidade
concreta, o gpa0 geograficoconstituindo assim parte fundamental dos processos

de identificacdo social. [...Pe uma forma muito genérica podemos afirmar que nao

hé territério sem algum tipo de identificagdo e valorizagdo simbdlica (positiva ou
negativa) do espagmelos seus habitantes (HAESBAERT, 1999, p. 172).

Nesse caso, ndo se podeelimita® uma identidade regionatomo a capixaha
dissociadalas questdes dmnformacaalaidentidade nacionapois o regionalismo sé pode
ser compreendido como supostamdmeogénece uma forma unificada de identificacao
partir doparticularisma diferenciacdo e afirmacao das diferengasante os demais estados
I gqueo ressaltaria no contexto naciondfhssim, a identidade regional deve ser entendida
como uma disputa deentido em torno de interesses comuns de uma determinada regiéo,
operadas discursivamente e inscritas em um territério defin{MORAES, 2004, p. 14),
pois aspraticas culturais tém também uma dimenséo espasialtante danteracao dialética

entre indviduos, grupos e o me(territorio).

[...] as identidades ndo séo reflexos objetivos de posi¢cdes sociais, de valores ou de
circunstancias, nem sao reflede leis que direcionam para um determinado curso,
mas sdo resultados de uma pratica relacional dentro de um espaco publico
especifico. Assim, a identidade regional ndo esta condicioaad&ategorias
sociologizantes, mas na pratica efetiva dos homensspage social do qual
interferem outros saberes, experiéncias e discursos. A identidade regional é
constituida a partir da pratica do individuo no mundo e esta prética é resultado de
uma praxis discursiva sendo uma producdo coletiva de diferentes fornmpgbes
concorrem no mercado simbolidd@QRAES, 2004 p. 16).

Desta forma, o entendimento da identidade regional como memdria de um grupo
social constituido coletivamente em relagcdo com o outro em um territorio definido,
as defesas dos interesses locaisgionais, as imagens e representacdes construidas
pelo e sobre o grupo social e seu vinculo com o respectivo territério, além do culto
as tradicdes seriam alguns dos caminhos que permitem entender a identidade como
uma realidade construida simbolicameatgivida discursivamente. Nesse sentido

[...] se deve entender a identidade regional como um fruto das disputas de sentido,
travadas pelas diferentes praticas discursivas que um determinado grupo social
mantém nas suas relagfes sociais cotidianas, ponéde das diferentes instancias
mediadoras e disponiveis em enunciac¢des particuliidsg. 126).

E essa identidadatua como uma fontgoderosale significados culturais, uminte
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de identificacdo e um sistema de representacdo, eosstréi como taa partir da
diferenciacdo emelacdoa o fioutr o0 e as difeergdpela bunscadewma d e s s
individualidade:fio capixaba sabe quem ele €, pois ele sabe quem eleon&mtéetanto,
ressaltase que a identidade culturélcarregadaao mesmo tempo, de subjetividadelee
objetividade. Na discussao dafentidade cultural, por mais que senstruasimbolicamente

um espaco, sua dimensdo mais concostastituise, de alguma formaum componente
estruturador dss identidadecomo assinala Haesba€etr999).

Ante aobrevementeexposto farrsed uma reflexdo sobre aultura ea identidade
cultural capixaba que expressaimodos de vida am sistema de comportamentos, atitudes,
crencas ideiasqueconformariamaquilo que seria geito de ser do capixaldasem pretenséo
em julgarse sdo, de fato, tracos de uma identidade capixaé® 0 que seria recorrer a essa
identificacdo na vida cotidian@ questdo aqui ndo € saber quem sé@aladeiramentas
capixaba, o que os tornaealmentecapixabas mas o que significa recorreridentidade
capixaba como ja expds. Procua-sefugir deum mapeamento antropoldgico identidade
culturalcomo modelo préixado e estavetesultante dgapeis sociais préstabelecidos e de
uma pretensa unificacdo e generalizag®@otanto, utilizarse« 0 as fAgernandal i za
que inconclusivas e incompletagpenagjuando for fundamental compreeséo da tematica
proposta pelo estudo

Inicialmente de modo elucidativotornase pertinenteindagari porém sem a
pretensdo de trazer uma Unica e absolatdadeou apontar agwerdades fafinal, o que
quer dizercapixab@?Si monetti Junior (2002) ressalta
designar o sujeito nascido no Espirito Santo ndo € de todo adequadtalveasseja uma
das primeiras pistas para se reconhecer alguma possibilidade decexdg@ma identidade
genuinamenteapikaba. O termo tem sua origem na lingua tgpiarani (ou nheengatu, a
linguageral) e derivarseia dos seguintegerbetes correlatogi r o - a 0 , Aro-adoo,
Airo-a ou pl aoutdeamandiodadie emirlaho i mpa para plant
Al avrador o ou fAagricultoro.

fiPorém, por que o termo passou a denominar o nascido no municipio de Vitéria e,
mais recentemente, mstaido doEspirito Sant6? Ou como indaga Guilherme Santos Neves,
em 1963:fipor quese é capixaba® Assimressaltao autortratando da grafia e do sentido do
vocabulotupi i ¢ a p i qua foanmetalepsgou derivacdo linguisticaperdeuseu sentido

originario eincorporouse aos gentilicos brasileiros
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O sitio localizado ao sudeste da ilha em Séo Jodo das Pedreiras onde se levantaram
as primeiras lavouras de milho e feijdo na ilha da Vila Nova, pouco depois, da
Vitéria 7 atual metrépole do Estado limpo peloscolonos e bugres mansos, as
vistas vigilantes dos jesuitas, era chamado, no idioma dos silvicapisaba nome

gue permaneceu como esse lugar. [...] O termo tupi, por facil metalepse, esendeu

da coisapossuida ao possuidor e, perdida a nocdo pvimifterra lavrada ou
lavrador) da sua etimologia, incorpors@ a classe dos substantivos gentilicos
brasileiros, sem o menor desdouro para nés a quem ele se(bjENRS, 2008, p.

153)

Além dessa expligg@io fundada e fundamentada pedbtes econdmicas e politicato
final do século XIX e inicio do século XX|eves R0MB) apresenta ainda uma versao na qual
O nome fAcapixabado se relaciona a uinadonent i g
da Capixaba, onde desembocava a aguahbgawmva da Pedrada Vigia (atualmente, é
conhecida poPedra da Onc¢a, localizada rentro de Vitériae que vinha sendo utilizada, ao
longo dos anos, por toda a populacdo lobalkstarte, com o decorrer do tempo, 0 nome da
fonte veio a determinar, por distensaguelesque tivessem nascido perto ou distante da
Fonte da Capixaba. Como indaga o autiide os cariocas assim sdo chamados em
decorréncia do riacho do mesmo nome, por que o termo capixaba ndo poderia provir da
fonte da Capixaba, a cuja existéncia mderem velhos documentos de nossa Histéria?
(Ibid., p. 155).

Ademais, ressaltasg nesse inicio dediscussdp o processo deconstrucéo da
identidadepor meioda identificacdo de heroipela instituicdo delatas ede simbolosoficiais
pelos governodo Estadoi processajue se inicia em meadds século XX Ora, as nacoes e
0s regionalismos saaonstru¢cdes imaginariaggue florescem em cima de mitos e
mistificacOes,herdis e simbolospois as tradicbes sdo construidas pelas elites sociais e
politicas dominantes de modo a conformawuma fidentidadeoficialo e estabelecer o seu
poderio sobre as demais classes saciais

Como primeiros simbolos oficiais destado do Espirito Santatiliza-se o termo
Apri meiroso, spséculegs X4 e XAl,outrap Gsimlblo® i d e nderdd 8r i ©
(re)criados pels governa locais que seréo ressaltagla posterigrtémse nomeadamenie
brasdode armasa bandeira e hina Abaixo, assinalarse algumagarticularidades de cada
um enquanto elementagesa construcdoimaginadado estado doEspirito Santamoldada
pelo poder publico estadual coletadas noportal oficial do governo do Estado

(<www.es.gov.b>):

1. O Braséao de Anas do Estado do Espirito Saimsetituido porDecretolLei, em 24 de
julho de 1947 cujoscomponentes sdo: o Convento de Nossa Senhora da Panbs
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de café e de cana de acucaprincipaisprodutos agricolagdo Estado em periodos
passadgsas seguintes datas: 23 de maiold#8517 inicio da colonizacdodo solo
espiritesantensee 12 de junho de 1817 datade morte dohhecapi xabao
Domingos José Martins; e trés estrélapierepresentan os estados limitrofes: Bahia,
Rio de Janeiro e Minas Gerais
2. A bandeira, cujas coresio azylbranco e rosa cores das vestemimagemde Nossa
Senhora da Penha (considerada pela doutrina catpearoeira do Estadoyob a
|l egenda @ATrabal ha degm#&icadefSardoolnadionde payalaaa a n
fundador da Companhia desus fiTrabalha como se tudo dependesse de ti e confia
cono se tudo dependesse de OBus
3. E, por fim, temse o hino, cujo diferencial é ter sidécialmenteregravadano ritmo
do congd tido como elementgenuinamentalentitario do Estado.
Em suma esses elementos retratam uigspirito Santd que foi inicialmente
colonizadoem 23 de maio de 153§uando da chegada da nau de Vasco Fernandes Coutinho
a Vila Velhg cuja padroeira ® NossmorSen®obamidag ®
Martins, ndo se esquecendo do papel primordial da Companhesdgnh figura de §o
José de Anchieta, neorformacaodo territério capixaba. @ teve na cana de acgucar,
inicialmentee nocafé (final do s€ulo XIX e inicio do século XXyois dos seus principais
produtos de exportacdo, sendo notavel o destaque dpdsiGio periférica que o Esto
ocupou no cenario nacion@ representacao dos trés estados vizinhos)
Sobre as cores utilizadas na bandeira do Estat@se que sédo originarias das vestes
do mantodaimagemde Nossa Senhamda Penha. Entretanto, portal oficial do Governo do
Estado, as cores s«hbhadmdéninadasspaViodaadep et a
Afal egr i ®poude par sdagcer consideracbesbre esssimbolo pelo seu carater
essenciali st a doo gnideo interprrdeapiraba, @que pEde onasdaeau
uma tentativa de imposicéo sidlita de ser este ou aquele um tragee caracteriza um
grupo. Ademais, sobre esse processo de construcdo ofeciaind identidade capixaba
Fernando Archimé, em cronicavdigada em um jornal de grande circulag&o local, no ano de

1987, assim escreve:

O portugués ndo descobriu o Espirito Santo, que ainda ndo existia com nome e
configuracdo portuguesas, mas conformou este territério aos seus designios e
interesses. A histéria tem suas ironias. O colonizador, presente neste lugar durante
trezentos anos, &0 comemorava sua chegada, o que hoje se denomina de
Colonizacéo do Solo Espirigantense. A necessidade de se marcar a data (tomada
como natalicio da terra) vai surgir depois de encerrado o periodo colonial, quando as
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elites provinciais, e depois estatfjabuscam formas de se legitimar no poder e
controlar a populagdo através de um civismo formal. Tais eventos sdo incentivados
no periodo dos Estados Unidos do Brasil, em que durante certo tempo os presidentes
do nosso estado tomavam posse no dia 23 de (ndio havia coincidéncia de
mandato dos governantes estaduais brasileiros) e os simbolos -sspi€tases

foram criados ou restabelecidio® selo e as armas a partir da primeira década do
século XX, o hino e a bandeira atual em 1947. Tivemos mesma@&piota em que
muitos prédios do governo estadual eram pintados de rosa (o palacio Anchieta,
sobretudo), seguindo disposi¢cfes regulamentares que elegeram aquela cor, junto
com o branco e o azul claro, para integrarem os simbolos estaduais. O que, de resto,
pode ser apelidado de heraldica dos m&os.

Haesbaert (1999) chama atencdo para o fatquéauma caracteristiceecursivada
identidadecultural € que ela recorra uma dimensao historica um suposto imaginario
social, de modo que o espaco que serve de referéao@densea memoria do grupo. A
(re)construcdo imaginéria envolveor conseguinteuma escolhaentre maltiplos eventos
lugaresdo passadadaqueles capazes de fazer algum senmtal atualidade.

Feitas essasconsideracdesniciais, tornase pertinentecentrar primeiramente a
discussédo sobreidentidade capixaba a partir d@nca nanexisténciadessadentidade Essa
crenga repousaria sob um ponto principal: a maior parte das analises acerca da cultura e da
identidadecultural no Espirito Santo € fundamentada ema concepcao ndo discursiva de
identidade, vinculadas gerspectiva iluminist&@ essencialistde sujeitoi a da existéncia de
um fAnY¥Ycl eo 1 nbdec b pquacaracerzaria um gfiupoLcomo mais ou menos

homogénepcoeso e estatico

O Espirito Santo possui as mesmas caracteristicas politicas, econémicas e sociais
gue outros Estados do Brasib93ui os mesmos ingredientes histéricos, culturais e
econdmicos que formam um povo, em seu sentido pofitittaral. As diversidades
étnicas, raciais, culturais e linguisticas também estdo presentes; além da existéncia
de uma histéria que precede a catagéio portuguesa e se enquadra no processo de
desenvolvimento econémico das politicas nacionais de modernizagdo do pais. Mas
mesmo assim, um traco marcante no Estado é o sistematico questionamento a
respeito da identidade capixaba e das suas caracter(8iCRAES, 2004, p. 98).

Destarte a 1 dentidade cul tur al seria fixada
maisinterior, muitas vezes baseadarakcéao direta entre folclore e identidadem a qual o
sujeito permanechomogéreo, estatico e autossuficierde longo de sua trajetéria de vida.
Essa perspectiva essencialista e folclorica vem sendo muito contestada na contemporaneidade,
porém, ainda embasa estudos sobre a cultaralentidade cultural capixaba, como podera
ser amalisado ao longo da discussao.

De um lado, a busca pela identidade capixaba faz com que se procure na historia a
singularidade e a diferenca para consttue f rent e ao ioutnddooo e
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diferenciacdajue é marcantdeve ser por igsque o pojeto que marca a singularidade do
capixaba se caracterize pelo envolvimento do poder publico, dos adegémtelectuais e

da midiana constituicio de uma identidade capixgdMORAES, 2004) Por outro, a
identidade se conforma em alguasosfolcloricos que foram transformados em mercadorias

para o consumda industria cultudae do turismpmoldando @roduton Es p2 r i gue San
se tornauma imagem vendavel frente ademaisestadosi em especial,aos vizinhos da
regidoSudeste e a Bahia

Garcia(2004), ao buscar tracar as correkgéntre a cultura popular e@nstrucaada
identidade cultural do capixaba, toma porebagolclore ea sua disseminagao qual entende
como forma de saber e um processo intelectual de criacdo e renovacao detamatores
individuais quanto sociais (ou coletivosy folclore, devido a pluralidade de seus elementos
e ampla circularidade, apresent® como um instrumento para o diagnéstico de uma
identidade social localmente partilhafla]o (Ibid., p. 17).

Sobre arelagdo estabeleta entre identidade e folclore a miscigenagdo entre
indigenas, africanos e portugueses principio, e entre estes e 0s imigrantes europenes,
criado uma cultura popular peculguwe se fortaleceu, principaénte, na expressao fabcica.
Desse modpa identidade cultural do capixaba estaria fortemente atrelada ao folgoeice
torna, para Garai (2004, um possivel instrumento de andlise da identidade social localmente
partiihada pois se baseia na popularidade e tradicdo que estdo relacionada
respectiamente, a aceitacao coletiva eaditinuidade e invariabilidade temporab que vem

sendo amplamente contestado na atualidagrutor aind@omplementa:

Partilhar a identidade capixaba [...] seria, portanto, participaigdena forma das
manifestacdes artistiamulturais (como as congadas, as puxadas de mastro,
prociss@es religiosas, etc.), mesmo dadorg como curioso ou simples espectador;
perceber o valor da histéria (analisando nossos problemas socioeconémicos
objetivando soluciondos e valorizando nossas conquistas), e giografia
(sentindese em casaum passeio por nossas praias e montanhas); desfrutar das
delicias de nossa culinaria tipica (uma bela moqueca cozida numa panela de barro
confeccionada pelas tradicionais paneleiras); ir a feirinhas de bairro e comprar um
artesanato manufaturado peloeafo local; escutar dos mais idosos, receitas,
aconselhamentos, superticdes, ideias que percorrem geragdes, que possam resolver
problemas do quotidiano; ou seja, para se identificar capixaba, basta querer, basta se
sentir capixaba (GARCIA, 2004, p.-2D).

O discurso transparece a reconstrucao simbolicamdenundo vivido, a tradicague,
de certa forma, permanecera naquele que por vir.eNEs#exto, a representacdo social do
capixaba e aonstrucaade sua identidade, quando associada ao foldecemreriamtanto de

uma afiliacdo a um grupo o que evoca um sentimento de pertencimérgoanto a adocéo
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de uma representacdo que definuma afiliacdo a determinado grupo social, embebida pelo

senso comunque seria socialmente age# partilhadaEssadentidade uniria os individuos a

um grupo especifice os diferenciaria dos outros, principalmente, dos demais estados da

regido Sudeste:

Dessa forma, o Espirito Santo pode participainsiginario nacional, simboliz®

de alguma forma(pela panela de barro e a moqueca capixaba, lpgtuque do
congo, pelo marlinazul do nosso litoral, pela religiosidade presente nas festas
populares, pelas montanhas de clima europeu ou pela receptividade dos seus
habitantes), em comparag¢do com o Rio Rfio de Agucar e do Cristo, do samba e

da malandragem), com Sao Paulo (da Avenida Paulista, com sewpmmbeEdmico

e sotaque carregado neses, ou Minas (com suas riquezas barrocas e seu pao de
queijo) (GARCIA, 2004, p. 30).

Simonetti Junior (2002. 44 busca, em seu estudo, tracar frapixaba cotidiano,

vivo, que ndo esta acometido de uma neurose identitaria, prisioneiro \ddadda sua

propria existéncia. Essa identidade cultural dapixaba cotidianpem verdade, restringee

a forma pela qual ela se configuramimbolicamente na capitaVitéria. Para autor,

respaldandae em escritos literarios e historiograficos, esggxabavivo, tipico(de Vitéria)

teria os seguinte®racos caracteristicos

a) A excecdo dos pratos tidos como tipiéoa moqueca e a torzapixala (que seria

b)

pratosde festa i a alimentacdo do capixaba, aontrario do que faria supor a
conformacao fisica de seu territgrpuco tem de aliment@sovenientes do mar.

Outro tragco marcante entre os capixabas é o gosto pela chacota, pela brincadeira e
pelos apelidos.

Certa modésti@ uma timdez habitual sdoutrcs tragas caracteristicodo capixaba.
Essecapixaba popularcotidianoé assim: a&le o mundo moderno preocupa se pode

peruurbar a sua tranquilidade.

Resumindo, o capixaba €, antes de tudo, um provinciano. No bom sentido: tem gosto
pelo que é seu, pelo pequeno grupo, pela familia, pelo compadrio. E um povo
formado por sucessivas levas de imigrantes e migrantes: no Espfritot&a de

tudoi polonés, japonés, italianosobretudpalemaes, cearenses, alagoanos (um dos
mais importantes morros de Vitéria € o Morro do Alagoano), baianos, mineiros, etc.

i e sdo todos capixabas, todmsmpanheiros de jornada em seus grupos. Tudo é
tomado capixaba, se ndo &, € como se fosse. O capixaba gosta da novidade, é
Afdesl umbrado por tudo que vem de forao,
mesmo jeito que desperta atengéo o forasteiro numaepadgcidade, onde todo
mundo se conhece. Mas a novidade, depois de contumaz, perde a graca, vira
cotidiano, recebe um apelido e passa zerfgparte do capixabaSIMONETTI
JUNIOR, 20@, p. 48).
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d) Para o capixaba, o seu mundo é tdo proéprio, tdo exclusivasentpie a geografia
da cidade é redesenhada pelos sewsadores, dando origem a um modo de
reconhecer a cidade qnéo faz sentidogra aquele que lhede fora

e) O capixaba € unmabitante de baresNao de botequins ou de restaurantes, mas de
bares.Isso em uma sociedade alimengggelaintimidade, pelddgica dos pequenos
grupos das redcdes familiares e dmmpadrio.

E porque para o capixaba o lugar de encontro é o bar, e ndo o botequim ou
restaurante? Ou outro lugar qualquer? Primeiro, é o bar porgapixaba gosta de

festa, de confraternizacdo, de cerveja e convérsa gosta especialmente de
conversa. Ndo é muito de dancar, que isso € coisa que aos timidos ndo agrada. Em
segundo lugar, o capixaba prefere bar ao botequim porque € mais intimo, mais
recatado, afeito a grupos fechados. No bar a convivéncia pode daenas com 0s

gue pertencem ao mesmo grupo, no bar o capixaba pode-sergpenas com 0s

seus. Mesmo que ndo seja apenas assim que as coisas acontecam, é assim que elas
séo recordadasstgnificadas Ipid., p. 5J).

Simonetti Janior(2002, p. 52) caracterizas como tracos identitariosdo Estado,
ficonstituids e vividos cotidianamente pelo capixab& queo representaria coméum
sujeito provinciano, timido, voltado para pequempspos, sem ousadia, desejoso de que o
futuro esperancoso ndo seja paraj@bid., p. 53, cuja identidadee fivivida as mais das
vezes com muitas interrogacfes, com muitas incededbsl., p. 52) ou simplesmente
negada.Nesse contexto, ubro tragoainda mais marcantpara o0 autorsao os discursos
presentes na sociedade capixaba sobre a identidade Icqlierséo, para dizer o minimo,
marcados por uma grande ambiguidadepatraditoriarelacdo cotidiana estabelecida entre

certo fApr oeai Mmanoareir nmala dhatea ppriadb BspirotSantoq u e

Existe, entdo, uma identidade capixaba, representada num modo de ser dos
capixabas que estamos chamando de provinciano, marcado pela intimidade, pelas
relagBes familiares e de compadrio, e ga& manifesto no habito de aproximar o
distante, sob a forma de apelida por exemplo; tanto quanto no de se deslumbrar
com o que lhe é externo e de buscar formas de convivéncia que reforcam os lagos
entre os grupos e demarca as suas fronteiras, cdran & ha, por outro lado, uma
representacéo negativa desta identidade, construida pela valorizagdo da modernidade
atribuida ao Outro, por uma valorizacao do que é externo ao capixaba e que busca
submeter este ao arbitrio e ao juizo do Outro, e tambémigusi o capixaba,
qgquando centro do discurso, como exdtico, como dotado de caracteristicas
provincianas exoticas ao mundo contemporéneajue pode surgir, inclusive, mas

ndo apenas, na forma de um discurso nostalgad. (p. 7475).

Tal ambiguidadesem da propria histéria do Estadoe é marcada pelsolamentano
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periodo Colonidl e da consequente estagnacdo econ8neicaue o Espirito Santo esteve
sujeito, bem coma falta de expressividade politica esituacdo periférica ocupada na regido
Sudesté (e no Brasil)que ndopermitiu ao capixaba criar referenciais culturais proprias
mesmotempq reafirmaressaidentidade docapixaba cotidianofiEis o mito fundador da
sociedade capixaba, e siquais 0s discursos sobre o Espirito Santo sermgrerrem para

justificar o seuatrasa® (SIMONETTI JUNIOR, 2002, p. 56)assim como é sobre esse
mesmo contexto socioecon!mico qQque se asse
i mo d e Mal eoadicdo transparece uma supdsé@xa autoestimade sua populsig o

discurso infundado datrasocultural do Estade anegacaada identidade capixaba

Uma dificuldade esta posta pela posi¢do de valor que a cultura capixabaeaatribu
capixaba. A tensdo decorrente deste atriboiOutro o valor positivo faz com que a
identidade capixaba seja estabelecida como uma identidade em estado de
dominacdo, uma identidade que toma como referente de qualidade, como referente
de verdade, o que lhe é externo, aquilo que o capixaba ndoséjada identidade
capixaba organizae de tal modo a negar a si prépria o estatuto de idenfidhde

Outra dificuldade é que, vivendo sob a égide de um quadro de valores que
desvaloriza o ser capixaba, o discurso de identidade ndo pode ser construido, e &,

2 0 Estado atuava como urbarreira & entrada de pessoas para o interior da Capitania do Espirito Santo, como
forma de protecdo das nais de ouro e pedras preciosasvieas GeraisComo ressaltaigionetti Junior (2002,
p. 55), o Espirito Santo tem estado praticamente ausente da historiografia brasileira. Os trabalhos mais
antigos, que davam grande relevo aos primeiros episddios da colonizacao, relatam o triste destino de seu
donatario, Vasco Fernades Coutinho, morto na mais extrema pobrgzid A partir de entda Capitania
fracassadd cai sobre ela o siléncig...] Lembranca presente e sempre recordada da historia colonial capixaba
foram os fatos que antecederam e sucederam a descobertaodaasuMinas Gerais .

E assimc o mp | dutarste doigiséculos, entre a descoberta do ouro e a transformacdo do Espirito
Santo em barreira verde de protecdo do ouro das Minas Gerais, em fins do século XVII, e a proclamac¢éo da
republica, em fins do séculdX quase nada digno de nota ocorreu, além da introducdo do café e do inicio da
imigracdo, acbes que tinham o objetivo de superar o atraso econgmicdMesmo estes esforcos poucos
resultados renderam. No final do século XIX, o Espirito Santo ergouovéncia esquecida(lbid., p. 57).

% Ainda na primeira metadéo século XX o Espirito Santo era moldado por duas estruturas distintas: a regido
Sul, com uma economia baseada na monocultura do caférelalg@o da produgéo escravista regido Central
constituida por pequenos comerciantes e pequenos e médios proprietarios organizados no trabalho familiar
camponés (DADALTO, 2007). Durante toda a Primeira Republica, as elites politicas e econdmicas do Espirito
Santo, que passaram a ser maependent do governo centrajue antes, tentaram dar novo impulso a
economia local.

A politica capixaba seria dominada pelo embate entre a oligarquia meesgatitadora (constituida
pelos grandes comerciantes afé e os comerciantes ruraia egido centrado Estado) queefendiamum
modelo provinciano de impulso econdmitmdernizanté provinciano porque era marcado pela agricultura e a
partir do capital edas especificidades locai$ e a oligarquiaagrdundiaria (constituida pelosrandes
proprietariosrurais do 8l) e seu modelo modernizante modernizante porque era orientado a partir da
industrializacdo, marcado por uma visdo de mundo externa a realidade local da época (SIMONETTI JUNIOR,
2002. A configuracdo desses dois modelos dentro do imagin&mpixaba como representantes de duas
categorias fundamentais s«o0 primordiais para compr e
imoder noo, sendoasaoisgio Egpiatdo Saato eaatsagintanégdda ao capixaba.

4 Somente gartir da década de 1970, com a implantacdo dos Grandes Projetos Industriais, que o Estado vai
experimentar um crescimento econdmico e populacional vertigmasgaroximas décadas.
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entdo, vivido como frustracdo. O capixaba ndo pode identseEaomo provinciano

porque isto sigficaria imporse um estado de eterna dependéncia, e ndo pode
identificarse como moderno porque esta é a qualidade do Outro. O resultado desta
dupla impossibilidade é o siléncio sobre o capixaba, é a negacao de um discurso de
identidade, manifesto na afien « o : in«co existe .Wmadoi dent
muito, a identidade cultural capixaba sé consegue ser vivida como exotica do
contemporéneo, seja como nostalgia, seja como anachoidia p. 7671).

Souzaet. al (2012) procuraram investigar sgynificados atribuidos ao Espirito Santo
e ao capixaba por residentes nascidos no Estgohtir da perspectiva d&epresentacoes
Sociaisi em como individuos e grupos fazem representagdesndtipo particular para outro
i e que sdo utilizadasrotineiramente para objetivos comuns e padronizadds
Representacfes Sociastdo necessariamente radicadas na esfera pulas @ocessos de
identificacdopor meio da criacdo de simbolos identitaricgndo fenbmenos complexos e
ativados na acéoalvida social[...] possuem diversos elementos nas dimensdes informativas,
cognitivas, ideoldgicas e normativas configurando crencas, valores, atitudes, opinides e
imagens (DADALTO, 2012, p. 5)

Quanto a representacdo social do Espirito Santo, foram elencados elementos que
remetem a construcdo de simbattentitarios regionais que estédo radicadas na esfera publica
e no senso comum do capixabamofi Conv ent o fdpar aRearshba 0 ,it or t a
moquecado, Afbel ezas nat ureai % oQqentgdipicipaisdo, Ap e
el ementos que criam i magens, atitudaegusse val
manfesta na pratica cotidianeoletiva doresidente nascido no Estadopois, este foi o
universo amostral da pesquisa de Souzal &2012).

Por meio das caracteristicas do Espirito Santo evocadas pelos participantes, pode ser
observadaa_elaboragéo de uma representacdo ligada ao turismo que valoriza o
estado e que o relaciona a simbolos que também estdo sendo construidos como
capixabas. O conteddo dessa representggiiece ser influenciado pela forte
divulgacdo do estado, da sua gente e da sua cultura nos meios de comunicacéo, tanto
pelo governo estadual @@ por empresas que atuam no Espirito Séid., p.

466, grifo noss).

Quanto a representacdo social do capiyadas capixabgsobseva-se a enumeracéo
de caracteristicague constituiriam a esséncia,fiolcleo interiod das pessoasasci@s no
Estadb. S&o ela : Afal egreso, A f earhuaidatvado, ,desdbnfiaglas e pt i Vv

fifesteira® , pouio receptivas, religiosa® e fisimpaticas, além de habitos associados a

® Sobre as Representagdes Sociais, assim expde Dadalto (2012eptrB)seus suportes estdo os discursos,
mas também os comportamentos e as praticas sociais nas quais estes se manifestam. Sdo, ainda, documentos ¢
histérias que ficam institucionalmente fixados e codificados. E na cadéncia das relacdes sociais que as
repreentacdes sdo construidas, mantidas e transformadas pelos gruplessesem sua existéncia didria
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al i menta-«o | ocal c omo A cou @eatvidadesrde lazegma p i x a |l
Apr ai eiguearsvelda oagosto do capixaba por ir e frequentas praiss. fAs
caracteristicasda representacdo podem parecer contraditorias, pois revelam a propria
relacdo entre o conteudo simbdlico que organiza as representacfes e as psaticds
cotidianas que sustentam a realidade sap{8IOUZA et.al., 2012, p. 467).

As demais caracteristicas denotam a exaltacdo a everdosimnbolos religiosos
cat-licos e a Atentativa de divulga-«o00 de
pelos entrevistado&nfim, os participantegrocuraam destacar caracteristicas cultutadsas
como tradicionaisdo Estadoi fruto da pluralidade nauaconstituicdo cultural em uma
tentativa de valorizar asptos proprios dos capixabasjue os derenciariandos demaisisto
€, a criacdo de uma imagem que definisse o Espirito Santo, suas peculiagidsubes
populacdo, uma identidade caracteristica quefeedciasse dos ousastadas

As autora concluem que ndo existem caracteristicas consolidadas e consensuais em
relacdo a identidade capixaba, visto que a preocupacdo com a diferenciacdo em relacao as
pessoas de outros estados € ainmtaprocessanuito recenteA identidade capixaba estaria
em construcao objetivacono se as identidades culturais fossenas, homog@eas e fixas: o
flobjeto de significacadatapixaba e a identificacdo social pelos membros desse possivel
grupo ainda estdo em processo de selecao de significados em dire¢cdo a composicao de uma
imagem mais objetivada do que seja o territério espB@ntense ou a pertenca a @le
(SOUZA et al., 2012, p. 40).

Como ressaltado, as identidades estdo em constavienentoé uma construcao que
se elabora em uma relacéo dialética e situacional que opde um grasImEscom oS quais
se esta em contato. A identidade cultural capixaba conheceain@aconhee) variacoes,
prestase (e prestoge) a reformulagfes e add manipulagbes, logo, ndo é absoluta, mas
relativa e situacional. Alias, a compreensdo da identidade capixaba sO € perssivea
perspectiva relacional, o que a torna dinam@agergente de uma acgao coletigajeita as
resisténcias locais, aos movimentos sociais, as redes de sociabilidade etc., bem como a forca
universalizadora da circulagdo ampliada do capital

Moraes (200% salienta que haveria um modelo jomnstruido acercda identidade
capixabai o que é observadmos autores anteriormendmalisadosa inexisténciade uma
identidade regional em decorréncia da diversidade cultural e étmjoa ndo permitilaos
capixabagriar lacos de identificagdo unos e homogéneos (a nogéo de cultura ainda paira por
um modo de vida global e estatim)e sua vinculacdo a alguns tracos identité@icdados
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a0 folclorei em especial, &eranca negra e indigeraas imigrades italianas (cormaior
peso)

Ha também uma narrativa entre a estreita relacdo do capixaba com o mar e com a
montanhaembora se observe uma proximidade maior cooossas do marO interessante a
se colocaé como a diversidade culturala é retratada como um elemento que ndo permitiu
ao capixaba estabeleaeris e auténticodacos identitariospraé colocada como o elemento
que distinguiria o capixalho s f o ut r o s odps demais gstadog da cegido Sudeste
e da Bahia.

Resaltaseaindao processo d&lentificacdo que busca colocar o Estado em um lugar
de destaque no cenario nacional, enaltecendo o crescimento econOmBgmrdo Santo nos
altimos anosem diversos setores, como o0 de rochas ornamentais, petréleo, moveleiro
celulose entre outros, além do desempefdnoravelem indices relacionados a qualidade de
vidai 0 que ndo pode ser associaa@ma melhoria efetiva na distribuicdo de renda e na
geracao (realjleempregos, @ combate mais incisivo a exclusdsegregacao e agjusticas

sociaisetc, quadro que ainda assa@lsgrandesidades metrépolebrasileiras

Podese observar que a principal linha demarcatdria que define a constituicdo de
uma identidade capixaba é a busca em colocar o Espirito Samtolugar de
destaque, apagar a antiga imagem de subdesenvolvimento a que esteve vinculada e
gue encontra respaldo em seu contexto histérico e social. No ambito dos discursos
sociais [...] o intuito de deslocar a narrativa da fundad@igociedade capixaba
baseada na pobreza, isolamento, baixo desenvolvimento econémico e cultural para
uma narrativa de uma sociedade que se modernizou, se tornou competitiva e saiu do
isolamento (MORAES, 2004, p47).

Prosseguindo com @vestigacdo teodricasobre aconstrugdoe conformacdoda
identidadecapixabaDadalto (2007) ressalta como definidoess identidade a diversidade
étnicocultural, fruto da formacao @a colonizacdo sociocultural tardia dodsto Santoe o
modo como elas ocorrerara a aséncia do Estado na participacdo da vida cidada. Essa
diversidade étnica produziu ufimaginario ideacional mitico clivacionista(ld., 2012)de
imigrantes estrangeiros e naciondiesse contexto, convém citafidescricdo do capixaba
elaboradgpelo Governo do Estado, por meio da Secretaria da Cultura (SeculifiES)eria
uma identidade ancorada mliversidade, no multiculturalismétemse aqui um resumo do
mundo, um povo de véarias nagdes construindo uma Unica hist@EBPIRITO SANTQ
201@, p. 23).

Qual a identidade do povo capixab&?identidade se constréi a partir da cultura
desenvolvida pelos povos. E essa cultura se forma ao longo do seu projeto histérico,
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seja por meio das marcas que foram deixadas pelas diversas coloniza¢fes, seja pelas
marcas que foram sendo adquiridas ao longo desse processo também. A identidade
do povo capixaba é justamente essa grande variedade de tudo o que foi se formando
ao longo do tempo. O desafio é conseguir o equilibrio harmdnico entre o tradicional,

o histério e aquilo que faz parte da historia contemporéanea. Tudo isso faz parte da
identidade de um povo. A identidade do povo capixaba é o multiculturalismo, é a
conjuncéo de varias identidades construidas no Espirito Santo. Quando se vai, por
exemplo, a Santa Ma de Jetiba, um municipio com forte colonizacdo germanica

na regido serrana, pode afirmar que ali ha capixabas. Quando se vai a ltalnas, em
Concegdo da Barra, Norte do Estadose vé uma genuina formagédo de um grupo

de Ticumbi, que sdo negros e dagem uma manifestacdo negra, ali também tem
capixabas. As manifestacdes fortes da cultura italiana representam o povo capixaba
também. Ent&o o capixaba € isso tudo. Ele no é um sé. E essa mistura dessas varias
etnias que construiram essa identidade. @xaeha é essa formacdo multifacetada
mesmo, que vem dessas varias manifestacdes e etnias que construiram o n0sso povo.
Uma nao se sobressai a outra. E essa composicdo multifacetada théakmm @3

24).

O processo de formacéo e colonizacdo do Es@atto € marcadamente constituido,
em proporgao quantitativa variada, por representantes de sociedades multiculturais europeias
(portugueses, italianos, prussianos, suicoslemaes, pomeranos, poloess tiroleses,
hanoverianos, luxemburgueses, prussiaholstenianos, hessenianos, austriacos, holandeses,
bandenses el¢.por arabes, turcos e libanesggoneses, chineses e -amhericanos (ja a
segun@ metadado século XX);migrantes indos dos estados de Minas Gsydio Rio de
Janeiroe da Babhia principalmente; bem como dos negros africanos e dos indios que ja

habitavam o Estado.

A identidade capixaba moderna ndo pode ser pensada somente como a importante
contribuicdo dos imigrantes europeus e de seus descendentes. [...] ndo se pode
esquecer a contnificdo africana. A estes elementos, dexsemjuntar, ainda, os
migrartes das mais diversas regid@ddentidade capixaba, a partir desta conjuntura
historicopolitico-social, além dos elementos étnicos, foi marcada pela ansiedade da
exploragdo dderritorio e pela necessidade de transformacdo do Estado em polo
exportador e industrial, fazendo frente ao subdesenvolvimento (MORAES, 2004, p.
107).

E esse movimento dialético da diversidade apresentefidentificagdo do capixaba
que, coligado em sumiscigenagéao, dificilmente ousa se afirmar como descendente de um
anico grupo étnico entre os que aqui se assentar@d@@ADALTO, 2007, p. 3).Essa
diversidade cultural se manifesta, nomeadamente, nas transformac¢des do mundo material e
econdmico, na dindm@ do cotidiano, nas reconfiguragBes simbolicas que o Estado

experimentou e ainda experimenta.

Essa distincdo nas formas de atrair, receber e assentar estrangeiros e nacionais altera
visivelmente a construcdo do sentido de estar e permanecer no Essadn.como
impacta a percepcdo, os valores, as crencas e 0s mitos desses grupos de
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pertencimento e de relacionamento social, o que reflete no modo como irdo construir
e representar a realidade.

[-.]

Considerase, desse modo, que no Espirito Santo ocomgu processo de
assentamento e desenvolvimento instituido numa clivagem social, cultural e
econdmica, que é apropriada pela populacdo na sua construcdo identitaria. Desse
modo, arquitetarargse dissensdes reais e imaginarias que, apreendidas no
inconsciente coletivo ao longo da histéria, se mantém como arquétipos
sedimentados no senso comum e que se expande também, via sentimento, por todos
o0s niveis intelewiais da populagao (2011, p. 28).

Realizador de um projeto de desenvolvimento excludente etausstitucionalmente,
de forma singularo Estadopossibilitou a existéncia dprocesso de formacao identitaria
marcado pela diversidade étnicoltural. iE essa constituicdo se deu conjuntamente, com a
participacdo ativa de todas as partes, dividindoagss publicos e privados, gerando renda e
conformando um povo com identidade muldgpl@ADALTO, 2007, p. 2) entre
continuidades e descontinuidades, lembrancas, deslembrancas e relembrancas de seus

moradore® novos moradoregue irdo constituir o futuro.

No Espirito Santo, imigrantes estrangeiros, juntamente com seus descendentes,
associados aos migrantes nacionais, estabeleceram formas de relacionamentos
sociais que lhes possibilitassem criar alternativas para o prdgsenvolvimento
socioecondmico, bem como o do local em que se encontravam. Os imigrantes
estrangeiros e descendentes viviam dificuldades diferentes das colocadas para
brasileiros, incluindo os negros e os indios, até entdo completamente
marginalizados. Cdndo, todos tinham um objetivo em comum: o futdkmd(, p.

8).

Assim, para a maioria dos capixabas é impossivel afirmar uma Unica descendéncia
étnica. Ao contrario, toda sua afirmativa se coloca na possibilidade de afirmar sua
pluralidade fundada num intenso movimento migratério e miscigenador. Nessa
circularidade cuural, firmada na pratica e no tacito, se fundiram portugueses,
alemdes, prussianos, pomeranos, hanoverianos, italianos, libaneses, turcos,
poloneses, indios, mineiros, fluminenses, cearenses, negros africanos entre outros.
Participantes de uma realidadstérica surpreendentemente variada, na qual todos
partilhavam o desejo de ultrapassar 0os muros ireisido sofrimento, da distancia

da terra natal, do sentimento de impermanéniid.(p. 1516).

Sujeitos e grupos anteriormente isolados que em momeessemelhantes se
cruzaram em trajetOrias migrantes no espacgo e no tempo dos desmembramentos geograficos e
histéricos, conformando ummix cultural, uma clivagemetnacultural imaginaria que €
apropriada pela populacdo como seu diferencial culteral reh - « 0 oad r ,Gio e
consequentementea construcdo ea conformacédo do processo de identificacdo cultaral
territorial. E € essa clivagem guapreendida no inconscienteletivo ao longo da hidria,
mantémse como arquétipo sedimentado cotidiano da populagéo, inclusive, Benso
comum edificado peloggentes publicos e privados das areas culturais e do turismo.
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Tal fato espelha amiitologias culturaisda populacéo, determinando comportamentos
pelas forcasdeia que contém, pela potda de sua historicidade e pela propulsédo responsavel
por transformacdes historicas, significativas, 0 que conforma o imaginario, spesar da
continua reconfiguracdo da dinamica sociocultural e socioeconémica da popOlagditos
expressam o mundoarealidade humana, sob a forma de uma representacao coletiva que se
propagana memorigradicdo (DADALTO, 2012), bem como nas relacdes espampo
cotidianas.

Entretanto, pairased pela inocéncia em se considerar que a conformacdo da
multipluralidade etnoultural capixabase deu (e ainda se da) de forma pacifica, desvinculada
das lutas e tensGes sociaido racismo, da exclés, do estigma e daarginalizagasocial,
das injusticasdas negligéncias e auséncias €omo assinala Datta (2012, ha um mito
ancorado no imigrante europeu como um grupo forte, dagiopaculturadoe transculturado
no Espirito Santo, que mantém suas tradigées enraizadas, fator de fortalecimento da cultura e
histéria do Estado. Os demais grupos sao retegab folclérico folk), denotandona
ausénciale contextualizacdo histériemporal dos diversos gruposegeonstituem o Estado

Ainda resta gesquisauma breve andle sobre a atuacdo da midiaaoastrucéoe
perpetuacdo de um discurso sobrmilura eaidentidade cultural capixabA. midia também
exerce ptencialinfluéncia ao processo de identificacao cultural, em se recorrer a identidade
capi xaba como um aspect o dacCotho dbservaonamente- « 0
Dadalto( 2012) , a m2dia participa do dmageml exo
especifica @erepresentacdésobre um grupo social e individudsacdo midiatica ajuda a
institucionalizar normas de conduta, valores e comportamentos, atua na construcdo do
imagnario social da populacdo ao manter mitos @teaer no¢des que ajudam a fornecer um
conhecimento comum da vida cotidiana. De fato, o discurso midiatico configura, na sua
estrutura textual e visual, uma posicdo de valor para as culturas e as idergjidadss
retratando.

Nesse contexto, divulgase duas matérias weiladas n@ o r GazetaOnilined (do
Grupo Rede Gazeta de Comunicac¢basn dos maiores do Estgdque séo ilustrativas da
rede de representacdes sociais produzidas pela midia na pradugéaginario social dos
capixabas, em particular, dos nascidos e residentes ou apenas residentes das areas litoranea:
De fato, como se vera adiands, reportagen®tratan uma visao desconhecidalistorcidada

realidade social e distanciada do cotdiale grande gte da populacdo capixalvatratando
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apenas uma pequena elite da Regido Metropolitana da Grande Vitoria, em especial, dos
municipios de Vitoria e Vila Velha.

Na primeira reportager(SILVA, 2014), publicada em 07 de dezembro de 2GEh
listados 15modismogjue representarigtitudes tipicasde um capixba durante o periodo de
verdq porém, a noticia ndo ressalta a(s) fonte(s) para a construcdo mhesissosque
aludem por vezesa um estereotipo grosseir® interessante em se trazer essa reportagem ao
contextodo estudo € demonstrar como o recorrer a identidade capixaba produz um sujeito
simbdlico que é, por diversavezes, apropriado pelo discurso turispéblico e/ou privado.
Listaramse apenas aquslemodismosque possuem correlacdo direta com a imagem
consolidada no bindémiidsol e praia :

a) E comum o capixaba a Guaraparfipara curtir o rockd (se divertir) Guarapari se
torna opoint do verdo, ndo apenas para 0s mineiras #uminenses, mas pai@s
jovenscapixabas, nomeadamenti®s municipios de Vitéria e Vila Velha;

b) Ao ar livre: o capixaba aproveita as areias e 0 calcaddo para se exesotiaito
funcional, futevélei, volei de praia, corrida, natacéiand uppaddle entre outros
esportes aquaticos que estivemsmoda

c) O verédo é o periodo dasodinhas seja na alimentacao, no vestuariscosacessorios
seja nas praticas esportivasar livre e nas praias. Alia® tipico & o capixaba ia
praia aosihais de semana, easpecial, aonunicipio de Guarapari que concentra as
praiasmais badaladasla estacéo.

d) Comer caranguejo, alimento que icara do verdo capixalia

e) fVerdo no copo e na taQacapixaba gosta de behan espumante ou vinho brande
qualidadeno veraaol o ato de beber cerveja é também caracteristico, mapixaba
tipico aprecia vinho ou espumante nas areias das praias

f) fAPOspraiad :fum habito muito comum no Rio comega a contagiar o capixaba:
emendar a praia em um programa que pode estender axbétieto (sic) i mesmade
biguini (ou sunga) e chinelo$SILVA, 2014, s/p)

A segunda reportagefCOSTA NETO, 2018 publicada em 23 de maio de 2013
data em que se comemoraclonizacaodo solo espirites a n t & imtua-6e umi m aial
de referén@s cul t ur ai s o (seja ) gue bGsta gamportament®xv e S i
vocabularios que soO existem no Espirito Santo. Essa matéria tem por aigetivostrague
a crenca namexisténciade uma identidade culturedpixabaseria umanverdade, o qupode
ser comprovado pela lista de Bispectos identitarios tipiabdo Estadgara a noticiaComo
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sugere aeportagemfise vocé reconhecer todostesmos, jeitos, manias e comportamentos,
confira se vocé é realmente um capixaba de verdag€QSTA NETO,2013 s/p)

Nesse contexta reportagem elenca alguns termjas seriando léxico do capixaba,
a exemplo do fipocaro,, Aiiahapoaad, Bmisdiped a )
do !niitas ay e panhar 0Ademaid) ia matépiaa cit@ad@es deo ¢ k 0
comportament ocapixaba tipicd asdira sono afaz Simonetti Junior (2002),
autor ja citadd a saber: a) o capixaba s6 se guia por ponto de referéncia; b) o capixaba nao
vai ao Centro de Vitoria, vai cidade c) senti frio no periodo de veréo, principalmente, nos
dias chuvosos; dy capixaba aprecia o picolé de aracauna (que, segundo a reportagem, sO
existira no Estado) e Agcapixabasocdenprimendarggem ele o m
conhece, entre otigicosbs fAcomportamentos

Obsewra-se na reportagemama tentativa do interlocutor dee posicionar como um
agente de énfase na afirmacdo do que seria ou ndo identitario do capixaba alEiateds
de alguns tracos tidos como classificatérios paransklar um verdadeiro capixaba.Ha
tambémuma tentativa deecolocarcomo aquele autorizado a indicar o caminho e as atitudes
gue o enunciador deve tomar, nesse caso, 0 que deve ser valorizado gemus@amente
capixabacomo sassofosse possivel a uma categoria tdo problematica caeddentidade
cultural. Ademaiscomo salienta Dadalto (2012, p. 12), as duas reportagens citadas indicam
uma producdo jornalisticBpobre de conteudo atualizado sobre as diversas atividades
contemporaneagdo capixaba] Sinaliza, também, um desconhecimento, tanto em nivel
diacrénico quato sincrénico, entre o produtor/emissor e o receptor da ndticia

Com baseem Claval (1999), conforme exposto no item anterior, fseddizer quesa
colocacdes ora apresentadas, geral, sobre a cultura @ identidade cultural capixaba
centramse mais nos dois primeiramponentesla cultura, ou seja, nos conhecimentos,
técnicas eaivor-faire ambientais e nos sociaisto é estdomais relacionados as experiéncias
diretas e pessoais do ambiente naturab@&al que nas relacdes que cada um ¢em o0s
outros, o que se difere do que foi anteriormeefendido pelo autor.

Portanto,sdoesses elementos que vao permitir a coletividade (maisagusujeitos)
se definir ao mesmo tempacomo semelhanté o que aracterizaria o Espirito Sante,
diferentei com relacdo, principalmente, aos demais estados da regido Sudeste e da Bahia
logo, possuindo uma identidade cultural e territorlaéstarte sdo colocacbes meramente
estaticas e tatizantes da cultura, excluindo seu carater interacional, comunicacional e

intersubjéivo, como assinala Claval (199%, de fato, submet@ a algundatosde cultura

52



mais quea outros como elementos identitarios, estes mais proximos do mercado e do
conaumo turistico que de processos identificatonss concretas

Ante o exposto, interessa ao estudo, em particular, a nocdo de identidade cultural
capixaba moldada a partir de alguiasos de cultura que foram elevados a categoria de
simbolos identitarios, sendo os principp#sa a atividade turistica) a panela de barroos
pratos da culinéria locatomo a moqueca, a torta capixaba e o caranguejo; b) o congo e a
casaca; c) o ticumbi@jongo; d) as festas em homenagem a Nossa Senhora da Penha e a Séo
Benedito e) as praias e as paisagens litoraneas rfjos, os habitos eos costumes (néo
confundir com a esfera de valores) dos residentes das ifvgi@selascomo se exercitar aar
livre, frequentar constantemente as praias aos finais de semana, uma suposta alimentacéo
baseadaem recursos pesqueiradgosteiros) para citar as mais frequentes, porér@io as

Unicas.

O poder da identidade social é tdo mais forte quanto maior for sua eficacia em
Ainaturalizaro esta identidade, tornando
subjetividade, transformando a complexidade da construgdo simbdlica no simplismo
de wuma -fi«oo nrsaatmistirieale @parentemente imovel. Seu poder, assim,

® muitas vezes mais forte e eficaz do qgu
0 poder simbdlico € mais sutil em suas formas de manifestagcdo e, portanto, mais
dificilmente reconheciddUmadas bases que pode dar mais consisténcia e eficacia

ao poder simbolico da identidadeos& referenciais concretos aos quais ela faz
referéncia. O deslocamento de sentido nunca pode ser total e o simbolo necessita
sempre de algum referente concretoapse realizar (HAESBAERT, 1999, p. 177

178).

Decerto, outros elementos estdo inclusos nessa identificampémssimbolossurgem
outros sdoesquecidosporém, todos fazem parte den esforco maior (de governo e do
capital)de construiruma identificacdo capixabiamais ou menos homogéniguerefletiria
aspectos, principalmente, do litoral da Regido Metropolitana da Grande Vitéria. Nesse
contexto, indagae: fiporque esses fatos de cultura parecem ser mais aptos a serem signos
identitarios do Estado? Quem os transforma e cuaisobjetivo®?

O processo de identificacdo do capixaasivoa esses elementos da cultura local
relacionarseia a um passado recente, fruto de reinterpretacoes por parte de instituicbes
governamentai§ nomeadmente pelas secretarias estaduais do Turismo (Setur/ES) e da
Cultura (Secult/ES) de empresas turisticas esdadustriss cultural e do lazer. Essas
interpretac6es tém por objetivo criar uma imagem que definisse o Espirito Santo frente aos
demai s estados, indicando seus fApontos atr

associ ado ssoleoaob, i npirminec ifipal me n
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O teor é este, como assinala Dadalto (2012): a musica, a danga, a culinaria, o
artesanato, as paisagensgque estdo presentes desde os tempos milenares na construcao
identitaria de todos os povads cada um, certamente, guardandsass especificidades.
Retomamse aios mitos, os habitosas costumes, os ritos iniciaticos que se transformam em
mercadoriasnas maosdos agentes publicos e privados locdisuma tentativa bastante
abrangente de criar um imaginério para o Estado, um esforco de gos@rdydo, para
criar e recriar, inventar e reinventar a cultura e a identidade capixab@a g@araumo turistico
e cultural de massa.

Nesse contexto, Moraes (2004) também ressalta a falta de realizacdo e de
implementagdo de um posicionamento midiatico queegamtonstruir a cultura capixaba e
vendera outros Estadoseus bens culturgiem uma visdaeturpadada cultura corm uma
mercadoria no circuito dasr o c as ¢ &mppreemdiment®d carso. es§@se] abarcam
uma série de caracteristicas culturais destacadas pela midia, acabam por formar um
imaginario sobre o que corresponderia a uma identidade @@ARCIA, 2004, p. 23), sem
0S quais, supostamente, o Estado nao teria criado referenciais cultGmisspro que é
totalmente passivel de criticas.

Por um lado, terse uma abordagem autossuficiente da cultura edelatidade
capixaba, valorizando #&adicdo pela tradicdq tratandea de uma maneira-ltastorica,
colocando as formas culturais popularesiacse elas contivessem, desde 0 momento de sua
origem, um significado ou um valor fixo e inalteravel. Por outro, este também é um processo
de extracdo de rendas monopolisaagartir dacultura eda histéria local, ou seja, o capital
também se apropria da cultura e da identidade capixaba para criar mercadorias para o
consumo turistico e cultural de massa. Tais representacdes sdo coerentes com o investimento
realizado pelogoverno do Estado e a inidea privada local na intencdo de construir
simbolos de identificacdo capixalb@o mesmo tempo que sdo impostos e acolhidos (ou nédo)
pelos nascidos e/ou residentes no Estaglar &uristas como icones representativos da cultura

espiritesantense.

A afirmacgéo de qualquer identidade dependente de lugar tem de-sgeiar algum

ponto no poder motivacional da tradic&n.porém, dificil manter qualquer tradic&o
diante de todo o fluxo e efemeridade da acumulagdo flexivel. A ironia & que a
tradicdo é agra preservada com frequéncia ao ser mercadificada e comercializada
como tal. A busca de raizes termina, na pior das hipéteses, sendo produzida e
vendida como imagem, como simulacro ou pastjctleNa melhor das hip6teses, a
tradicdo histérica como culta de museu, ndo necessariamente de alta arte
modernista, mas de historia local, de producéo local, do modo como as coisas um
dia foram feitas, vendidas, consumidas e integradas numa vida cotidiana ha muito
perdida e com frequéncia romantizada [Bdrmeio da apresentacdo de um passado
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parcialmente ilusério, torase possivel dar alguma significacdo a identidade local,
talvez com algum lucr(HARVEY, 19964, p. 273grifo nossp.

E, de fato, reiterge que uma imagem midiatiéasindbnimo de uma imagenendavel
como um recurso/produto ou servigo turistico damo se observam nammpanhas de
marketinggovernamentais, em particular, da Secretaria de Estado do Turismo (Setur/ES).
Essas campanhas buscam inculoaaidentidadee certapluralidade da culturaapixabade
modo a se apropriar delas, mercantilizando as préticas cotidigmmaduzindomercadorias
para 0 uso e consumo turisticocom maior forga para aqueles tracos que sejam relacionados
d o b i rsdl emao, méddelo de turismo consolidado nst&do

AOs elementos que participam da construcdo dessa identidade sdo fruto do
investimento de diversos veiculos de comunicacdo na transmissdo e no fortalecimento de
significados socialmente compartilhados, a fim de tdenébjetivada nas praticas sodsa
cotidiana® (SOUZA et al., 2012, p. 468)E esg capixaba tipicoé referenciado por um
conjunto de simbolos identitarios peculiaiastituidos pelos governos locais, com o objetivo
de criar uma identificacaaficial, aquilo que &erdadeiramenteapixabaem outras palavras,
vendavel

llustrase abaixoo edorco dos governos locai$ abordase aqui, precisamente, a
Setur/EST em (re)criar uma identificacdo capixabapor meio @ criacdoe veiculacdode
campanhas de marketinglganspublicitarios que ressaltariam as particularidades inerentes
ao Estado enquanto lugar de uso turisttm meadament e rel acsdlenada
praiad0 ( Fi g uroagse ndo esta athgio as contradicdes do turismo nos lugares onde a
atividade ocom (confinamento territorial da atividade, escolha/priorizacéo de determinados
lugares etc.)Decerto, outros elementos aparecem nesses exem@tmdasi relacionados,
por exemplo, a regido Serrana (a Pedra Azul, principalmeetgyetanto, v&e o rgsalte as
simbolos litodneos ofis ol 6, o fAmar 0 ( or erapelesgoneaguwados)aad 0 ¢
culinaria a base de recursos pesqueirgasaca, a baia de Vitéria etc

Até mesmo quando a campanha publicitaria envolve uma atriz de suposto renome
nacional (o que representou alguns milhdes em gastos para os cofres publicos) e que teria
como prerrogativa adescobertad e um Esp2r it omarSea moen@mnhag u e
simultaneamente, apenas a Pedra Azul é ressaltadaldess elaborados (Figuras 3, 4, 5 e
6), sendo o elemento de destaque as principais praias do Estado apropriadas pelo turismo e 0s
elementos construidos quetegram a paisagem litoranea, como o Convento de Nossa

Senhora da Penha, no municipio de Vila Velha.
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Figurali Sloganda campanha publicit8ria govern@igntal 0E:s
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisif®etur/ES), 2012Acervo nosso.
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ESPIRITO

SANTO

Figura2i Sloganda campanha publicit8ria gover nNzZmgnt al fi D
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisrg®etur/ES), 2012Acervo nosso.
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belezas capixabas? Acompanhe essa histéria em
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Figuras3e4 Campanha publicit8ria gover nan@mwj al fiDesct
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisrf®etur/ES), 2012Acervo nosso.
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Dia 8/12, vocé vai descobrir
como curtir as duas coisas.

g & ooV 06
@ W ESPIRITO
SANTO

| W - p=p
FigurasS5e6i Campanha publicit8ria gover nan@mwj al iDesct
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisif®etur/ES), 2012Acervo nosso.

Ademais, podese acrescentar a analise a campanha publicitaria ngdangda para
o periodo de veraiodansd e 2015/ 2016, gue t eVaedandoopmi@m t 2t
no Espirito Sant@d ( Fi gur as 7, 8 e 9 YfinalidaHes & divulgag@ionp a n |
massiva das praias do Estadon virtude do desastre ambiental e social decorrente do
rompimento de uma barragem de rejeitos de mineragdo da empresa Samarco Minerag¢édo, no
municipio de Mariana, no estado de Minas Geraisie atingiutoda a extensédo do rio Doce
(entre os dois estados) e uma parte do litoral capixaba, no ipianide Linhares,
nomeadamente
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Figuras7,8e9 Campanha publicit8ria governament @015AT8 dan
Fonte:A QUATRO COMUNICACAO E MARKETING, acesso em 21 de fevereiro de 2016.

Abre-seum pequeno adendo para expor a opinido dessa autora (que pode nao ser a do
leitor), que se tratou de uma campanha pretensiosa e oportunista que desconsiderou toda a
problematica ambient& ocial imposta por esse desastra detrimento dos supostos lucros
que a atividade turistica atrairia ao Estado, que sdo passiveis de criticas e contestaces. O
turismo é apenas uma pequena parcela do complexo de relacbes que se dédo nos lugares
emissore e receptorede turistas; a vida em sociedade envolve muito mais que o tdreie
turismq ainda que igspossa parecer importante em uma sociedade consumista como a atual.

Retomandoa analise ora expostaa vinculacdo @ imagens publicitarias trazem
implicitas as correlacdes com as praticas cotidianas de lazer que seosiaspacos
litoraneos bastaobservarsecomo € recorrente raublicidade de cunho turisti@oveiculacédo

de pessoas nas praias se banhando, praticando esportes nas aguagms/damando sol ou
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apenas seatlasembaixo de guardsbis. Is® ndo deixa de ser mais um mecanismo de
atuacdo do capital se apropriando da cultura e da identidapikaba para moldar
mercadorias para 0 consumo turistico

O papel da publicidade fogeteiramente a ideia de informar, voltarsi® cada vez
mais para a manipulagéio a propria imagem deslocada do réalm estimulo & venda por
meio do ilusério ela construcdo de ufetichesobreoslugares de uso turistico. Tal quadro
esta inteiramenteinculado as proprias contradicdes do turisenforma como a atividade se

desenvolvenos lugares, arrastantladopara sicomercializandaudo o que toca.

A publicidade e as imagens de midia passaram a ter um papel mais integrador nas
praticas culturais, tendo assumido agora uma importancia muito maior na dinamica
de crescimento do capitalismo. Além disso, a publicidade ja ndo faz parte da ideia de
informar ou promover no sentido comumwpltandese cada vez mais para a
manipulacdo dos desejos e gostos mediante imagens que podem ou néo ter relagcéo
com o produto a ser vendidBe privassemos a propaganda moderna da referéncia
direta ao dinheiro, ao sexo e aodpo pouco restaria. Acresce que as imagens se
tornaram, em certo sentido, mercadorias (HARVEY, 1996a, p-2889 grifo

Nnosso).

O capitalismo se vé também envolto na producdo de sigmagens e sistemas de
signos,na pura producédo e venda dessas imgagesignos Convém aindaitar uma passagem
de Padilha (2006, p. 145) sobre o papel tendencioso, ilusério e falso da publicidade

principalmenteda propaganda dainho turistico

Hoje, o que mais caracteriza a publicidade é o fato de ela vender idB@ss,
estereotipos e preconceitos. Os produtos anunciados sao carregados de significados
e de possibilidades e as emog¢6es sédo muito mais exploradas [...]. A publicidade faz
um servico de depuragdo, de limpeza das coisas, pois ela mantém apenas o lado
positivo do que anuncia. Os anuncios publicitarios divulgam apenas a dimenséo do
que é bom [..] quando, na realidade, [...] trazem consigo problemas, [...]
contradices. Assim, a publicidade elimina aquilo que ha de vida, que é real, que é
da natureza da®isas.

Porfim, em 05 de abril de 2016, foi langada mais uma campanha instituiciagaia,
pelassecretarias do Turismo (SetEH) e de Desenvolvimento (SedeS) i aif Amor ES 0,
com o objewo de inculcar nos capixabassentimento de pertencimento e de valorizagéo
territorial e culturapara e comas coisas do Espirito Santo. Algumas etapas fazem parte dessa
(mais uma) acado dearketing comecando com a divulgacdo de um video promocional
retratando imagens diversas (pra , serras, c amethoratores se passaadoi x a |
por residentes locaigprédios historicos etcgmbaladaspor uma regavacdo da cancgao

ACarinhosoo, d o Pigirguirtha Tamieém,cao longo do viteo, por meio de
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algumas fraseshave, é destacado o potencial do Estaeduatrair investimentos e flusade
capitais Qovose velhog.

A proposta dessa acao promocionalé@stimulo pargue capixabagrincipalmentge
turistas fotografem e/ou filmem lugares diversos do Estado e compartiihem por meio de
postagens nas redes sociais, utilizando ciineshtag’as pal aveasiefamomd ®
um desenho dam coragéo entre elas (Figura 10). Em outras palaer&sco da campanha,
segundo o governo estaduab fomentoa divulgacdo das belezas naturais e cénicas, a paixao
e ao orgulho pelo Estado, dar visibilidadepotencialidades turisticas, de moddrairnovos
investimentos (em quaisquer setores econome&osd apenas no segmento do turismo e das

industrias cultural e do lazer).

ffamohees

Figura 107 Slogand a campanha publicit8ri @0lGover nament a
Fonte:ESPIRITO SANTO Secretaria de Estado do Turisif®etur/ES)2016c.

Outra acdoé a criacdo de umportal oficial especifico para a campanha

N

(<www.amores.es.gov.l,no qu a l as principais a-»es e

publico em geral. Como se trata de uma campanha que tem comorpiatagfrincipal as
redes sociai§ em especial, oFacebooki a utilizacdo dessa plataforma € massia
abordagens promocionaisle forma aconquistar os capixabase turistaspor meio de
constantes publicacOefeitas, ndo apenas pela Secretaria de Turismas por outras
secretariagstaduais (e até municipais)

A intencionalidadeda campanha& divulgar imagens do Estadoalgumas com a
seguinte f rdamenicipigiyggr ®omen dos meus Anmnmr S2ES:¢
maiusculg seguida pelo numero ddi@), formama imagem de um coragao que representa
o 1 a doccapixaba do turistgpelo Estadpi e noticias diversas sobre a atividade turistica
(utilizandoa hashagit # A mo r | @ dstBnallar a postagem e compartilhamento de fotos e
videos pelos usuériatas redes sociaimserindoneleso sloganda campanha ou utilizando

comohadtagi de modo a aludirem explicitamente a campanha.

® Hashtags sdopalavraschave utilizadas para marcar o tema de um contetido que esta se compartilhando em

uma rede socialSdotermos associados a uma informacao, tépico ou discussdo que se deseja indexar de forma

explictae s«o procedidas pelo s2mbolo Acerquilhao (#).
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Dada a capacidade de produzir imagens comocaderias mais ou menos a
vontade, é factivel que a acumulacdo se processe, ao menos em parte, com base na
pura producéo e venda da imagéds materiais de producdo e reprodudégssas
imagens quando estas ndo estdo disponiviemaramse eles mesmos foco da
inovacéoi guanto melhor a réplica da imagem, tanto maior o mercado de massas da
construcdo da imagem pode tornar|[...] Com as técnicas modernas, a producao de
imagens como simulacros é relativamente fa¢d medida em que a identidade
dependecada vez mais de imagens, as réplicas seriais e repetitivas de identidade
(individuais, corporativas, institucionais e politicas) passam a ser uma possibilidade
e um problema bem reais. Por certo podemelwé&gindo no campo da politica,

em quefabricartes de imagens e a midia assumem um papel poderoso na moldagem
de identidades politicd8IARVEY, 1996a, p. 261, grifo nosso)

Anteriormente ao lancamentdiciald a ¢ a mp a n h aemfiesemreoo dE 2046,
foi instalado, na Praia do Morro, em Guarapam, ul et r ei r o At ur 2sti coo
que foi a primeira acédo (?) dessa campanha (Figura 11). O letreiro, feito em chapas de aco,
possui as dimensdes de 1,50 metros de altura e 8,52 metros de comprimeatojadimno
municipio por seesteo principal destino de fluxos de turistas no periodo de veraneio no
Espirito Santo. O mais instigante sobre o letreiro foi que o0 mesmo foi considerado mais um
Aatrati vo douwmardcipid coofanie ressalla a Setur/ES, em peutal oficial

(www.setur.es.gov.br

FiguralliLetreiro fAtur2sticoo na Praia do Morroa
Fonte:ESPIRITO SANTO Secretaria de Estado do Turisn2®16a

A acdoé umainiciativa do Governodo Estadopor meiodaSecretariale Estadodo

Turismo (Setur), em parceria com a Prefeitlg&uarapari.Outros lugares no
mundo e no Brasil gue possuem no turismo uma forte &ncora econémica também
tem este tipo de atimo, a exemplo de AmsterdédaHolanda;Cancun, ndéxico;

Aruba, noCaribe; Montevidéu, ntlruguai; Salvador; Rio de Janeiro; Brasilia;
Porto de Galinhas, em Pernambuco; Macei6 e Recife.

AA cidade de Guarapari f oi escovigitartes d a  p
durante o verdo e carnaval, além de ser um destino j& famoso nacionalmente por
suas belas praia@ letreiro com a hashtag #anvoes € o primeiro de uma série e
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vem para fortalecer a divulgacéo do Espirito Santo no Brasil, pois vamosrentrar
circuito de cidades famosas turisticas que também tém o arativoe x pl i c a
secretario de Estado de Turismo, José Sales FHB®IRITO SANTQ Secretaria

de Estado do Turism@016@a, grifo nossh

Como salienta Padilha (2006), a publicidade passa a atuar diretamente sobre os
individuos enquanto possiveis consumidores no sentido de maloipulémercialmente. E
mais uma ferramenta para criar necessidades nas pessoas para que a circulacdo de
mercadoias tenha um fluxo lucrativo e crescente. Acreseceata papel exercido pela
publicidade e pelanarketingna constru¢cdo de ummundo magica partir do consumo de
mercadorias, bens e serviggsie envolvem também as praticas de turi$noada vez mais
efémeros e desprovidos de sentido. Vinculado a esse contexto, o turismo vai abarcar a
tendéncia de concentracdo e centralizacdo do capdtiglo inerente aorpprio processo de
acumulacadlexivel i o impulso pela inovacao constante de produtos e servicos, a subsuncéo
real e total ao mercado.

Encerrandoa apresentacdo das campanhas publicitarias e retomando a andlise ora
iniciada estes ainda sdo, com certeza (segundo o governo estadual e 0s at@neC@s0
hegemonicos), os elementoaracteristicoda cultura capixaba queerecenser apropriados
pelo turismo e destacados nas (dispendiosas e pouco eficazes) &fidearas publicasde
modo acriar um sentimento de pertencimento wena imagem ideritaria oficial nos
capixabasDestarte quanto maior a efeeridade dessas acdes e imag&arsto maior sera a
necessidade de descobrir ou produzir algum tipeed#adeque nelas possam residir.

De certo, sdo aqueles tracos da identidade local que sdo transformados em recursos
vendaveis para adentrarem no circuito das trocas capitalistas e criarem um diferencial para o
produtoturistico estadal no contexto nacionapor is®, sdo constantementessaltados nas

campanhas e demais a¢des promocionais institucionais

Recentemente, junto com as transformagfes econbmicas, veefeanvestimento

em pecas publicithrias nos diferentes meios de comunicagdo, na tentativa de
consolidar e transmitimaimagem que represente a identidade do capjp@loae

parece indicar um movimento estratégico que visa a organizar uma representacao
vinculada ao territério do estado [...] A preocupacdo com a constru¢cdo de uma
imagem representativa do estado pode dermamsima tentativa, perceptivel nos
ultimos anos, de estabelecer um laco afetivo entre os moradores do estado e a sua
terra,mas principalmente de construir uma imagem turig&@UZA et. al., 2012,

p. 463 grifo nossp.

A atividade turistica centrse, potanto, em torno de valores e significados tomados

como certos e socialmente construidos as paisagens tornase lugaresde usoturistico
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através da atribuicdo de significados por padetdristas, do podepublico local edo setor

privado, sobretudo pelos dois ultimos. As diversas representacdes dos lugares variam
conforme os objetivos @es significados quesindividuos ou grupos lhes querem conferir. As
imagens eos signos atribuidos aos lugares de uso turistico pelketingtém-se tornado

detemi nantes no modo como esses lugares s«o0 r

Nesse contexto, enfatiz®também a supostpolitica de turismo estadugue assim
como outras sdo frutos dé cegana atividadee alvos dedescontinuidades institucionais),
baseada no Programa de Regionalizagdolurismo/Roteiros do Brasifjue reorganizou
espacialment® Estadoa partir @ ano de 2004, em deegidesfituristica® i sendoo Unico
estado brasileiro que era inteiramedieidido fituristicamenté’. Interessa apenastratar
como a homenclatura de algumas desegfesii t u r 2 faz alusda a thacos que seriam
identitarios locaisem especial, aos relacionados a imigmaeuropeia alema e italiana ® a
coisas do mara) Regido do Capara0, b) Regido do Verde e das Aguas; c) Regido Doce
Pontdes Capixabas; d) Regido Doce Terra Morena; e) Regidao das Pedras, Pdo e Mel; f)
Regidodos Imigrantes; g) Regido da Costa e da Imigracdo; h) Regido Metropolitana; i)
Regido das Mominhas Capixabas; j) Regido dos Vales e do Café (Mapa 1).

Ainda no escopo da regionalizacdo do turismo, fsmleealcar tambéma ja
abandonadae-divisdo do estado em tas e circuitos turisticos, que compumha rol de
investimentos em uma imagem turigtido Estado fundamentada em certos elementos
identitarios.Sdo elas: Rota do Caparad (Pico da Bandeira), Rota Caminho dos Imigrantes,
Rota do Sol e da Moqueca, Rota do Mar e das Montanhas, Rota do Verde e dafkdiguas,
dos Vales e do Café, Rota da Costda Imigracdo e Rota do kéore e do GranitoCada
uma dessasrota® enfatiza um aspecto diferente do que caractgiza Estado, como 0s
préprios nomes ja informanDe tal modg observes e  inuestifiento em cultuéacomo
elemento de apropriacdo daitimo para a conformacao geodutos, roteiros e servigos,
mercantilizacdo de tracos identitarios como formaatlastecero mercao das trocas
capitalistas cormovasmercadoriapara 0 consumo turistico.

Ademais, no contexto institucional, ndo se podega o papel exercido pela

Secretaria de Eado da Cultura (Secult/ES) e suas diversas tentativas de conformacéo e

" A regionalizagdo sofreu alteragdes no ano de 2016. Entre os anos de 2004 a 2015, todos os 78 municipios
capp@abas eram consi,dearianddoas gfuteu ro? scthiacnmasdoo fiMapa Tur 2sti
reformul a-»es. A partir do ano de 2016, ap-s um pr
Setur/ES,fios municipios que ndo possuémcagadoturisticad que ndo priorizavam o desenvolvimento dessa
atividade como vetor econdmico ou ndo trabalham de forma cooperada em sua regido ndo permanecem nho
mapa (ESPIRITO SANTO 2016 ) , restando como fAtur2sticosd 64 m
manenham menos no planejamento de algumas ac¢des da Setur/ES que no imaginario dos municipios capixabas.
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reafirmacdo da identidade cultural do capixaba, que também sépriadas pelo turismo.

Para tal,é definida uma organizacao socioespacial baseada em sitios historicos e naturais e
bens moéveis e imoveis dignos de tombameata eleicdo de algumasanifestacdes culturais
julgadas relevantes para a preservagg@ra o apoio financeiro por parte plmoer pablica

Esses elementos passam a integrar os prochgosteiros,os circuitos eos servigos, enfim,

0S negocios turisticos como diferenciadores competitivos do turismo estadual frente aos

demais estados brasileiros.

Mapa das
Regioes
Turisticas
do
Espirito
Santo

Regido do Verde e das Aguss
Regido Doce Pontdes Capotaba
Regido Doce Tera Maorena
Regido das Pedras, Pioe Mel
Regido dos Imigrantes

Regido da Costa e da Imigragio
Regido Metropoitana

Regido Montanhss Capirabas
Regido dos vales e do Café

5 0 510152025 Kilometers

™™

) Mapa 17 Regidesituristicaso do Espirito Santo(200)
Fonte:ESPIRITO SANTO. 8cretaria de Estado do Turisif®etur/ES)200-. Acervo da autora.

Acrescentsseaindao papel institucionatonferidoa Secult/ES em definir o que seria

genuinamente capixaba, criando novos simbolos identitarios, excluindo outros,
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fundamentandse ainda em uma perspectiva mais folclorigtatretanto, &0 existe uma
culturafolk integra, auténtica e autbnoma, situada fora do campeldgdes de poder e de
dominacéo culturalAdemais,a culura ndo pode ser tomada apenas coreonaa descritiva
dos costumes eulturas popularesfdlkway$ da sociedade capixaba, como ela tende a se
tornar no discurso governament al Acul tur al
turisticos.

fiSercapixaba ndo é simplesmente comer moqueca e torta capixaba, participar de um
grupo de congo ou tocar casaca, cozinhar em panelas de barro ou ir a praia aos finais de
sema0 i ainda que sejase o que évendidocomo sendwerdadeiramenteapixaba pelos
agentes damercado turistico e pelos governos locéidemais as escolhas identitarias sédo
mais politicas que antropoldgicamais associativas e menos designddamalmente Essas
tradicdesi que sdo constantemente avivadas como genuinas, como referenciais identitarios
mais auténtico§ que parecem ou alegam ser antig@®, muitas das vezes, de origens
bastante recentes ou mes(r®inventadas, (re)criadas minterpretadas

Como observado, as identidades culturais regionais continuam a ser representadas
como unificadas. Essas identidades, entretanto, ndo subordinam as diferencas e ndo estédo
livres do jogo do poder, de divisdeslecontradi¢cdes internas, de lealdades elitlrencas
sobrepostasNao sédo centradas, autossuficientes e homogéneas como aparentam ser.
Entretanto, aoslhosdo capital, a cultura e a identidade cultwakcapixabadevem sede tal
modo tratadas para se tornarem mercadodassenda mais um negocio rentavel na
composicao de produtos, bens e servicos para o consumo turistico.

Ademais,ha que se ressaltar, ante ao expostoogusEementos culturadficialmente
instituidos (pelos geernos locais e pelos agentesmdercadauristico e da inddsa cultura)
instigam a valorizagcdo socioespacial de determinadas porcdes do espaco, relegando outras
areas ao esquecimento governamensslo ébem tipico da atividade tistica nos lugares
onde ela ocorrede modo massivo, predatorio e excludemigs incitam ao confinamento
territorial da ativdade, a escolha e griorizacdo de determinados lugares, a processos de
segregacao socioespacihtre outroscomo se observara no municipio@earapari (ESho

decorrer do Capitulo.3
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1.3CULTURA E TURISMO: UMA RELACAO CONTROVERSA

O urbano pode ser analisado segundo diversas dimensdes que se interpenetram. A
dimensao cultural é uma delas e por seu intermédio asgwbacompreensao da sociedade em
termos econdmicos, sociais e politicos, assim cartorsam inteligiveis as espacialidades e
as temporalidades expressas na cid&uéticas, habitos e discursos sdo incorporados ao
longo do tempo dentro de um quadro de permanéncias e rupturas, o que oferece um campo
rico para a investigacdo geografi€se tal modq € necessario compreendssmo os lugares
adquirem qualidades materiaidem como adquirem valor simbdlico por meio de
representacdes que lhe séo atribuidas, sejam elas culturais, econébmicas, sociais oli politicas
gue também se relacionam com a apropriacdo desses lugares como apraziveis para o turismo.

O sentido simbdlico de uimgar pode ser construido tanto pelos sujeitos locais quanto
por atoresexternos, quais sejam: populacdo em geral, grupos empresariais, segmentos
especificos da sociedade, Estado @estarte € possivel falar em lugares que foram
mercantilizados, cujosgnificados foram recriados ou plenamente inventados, para 0s quais o
turismo teve (eaindatem) grande centralidadblesse contexto,sacidades consolidasua
posicdo comaorodutos culturais e turisticos importantes, tornars#y ao longo dos anos,
lugares de uso turistico por exceléncia, mercadorias a serem consumidas e suscitadoras de
experiéncias pessoais e cultuttadas comdi m aenrguecedoras

Dentre algumasormasde sefazerturismqg aqueb pautahn o b i rsél mpraia
se revestale singular importancia para o tema em questéo virtude dea modalidade
centra-se no lugar, na paisagem, em algum aspecto perceptivel da cultura e da identidade
cultural T ainda que muitos ndo percebam essa correlagfvo em GuaraparA cultura,
tomadacomo tdalidade especifica de um grygbcapaz de modelar uma identidade local
passivel de ser apropriada e mercantilizada, dando a cidade ares de lugar de uso turistico.

Nessa conjunturaasareaslitoraneasgozam de significado&gimbolicos e materiais)
bastante distintos daqueles que tinha outrora. Sao Ihes atribuidos diferentes valores e
percepcdes que deam de padrdes socioculturaigtiizados em diferentes contextos
histéricos que, por sua vez, padeariar no espago e nempo.No plano simbdlicogssas
areas constituem um dos méstes referenciais culturais e territoriais de Guarasamdo
altamente valorizadano imaginario socialatetivo.

Os lugares por serem partes integrantes do acervo emocional, ideoldgico ou
intelectual dos individuos grupos sociaisievesternsse de simbolismos e de memg@gasao
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igualmente publicos, compartilhados e forjados por intermédio de uma significacdo especial,
ou seja,impregnad pela forca dos sentimentos, dagperiéncias e da sensacdo de
reconhecimento e de pertencimenimtretanto, valorizask economicamente e cooptad

pelo mercado turistic&sses lugargsassam a seremlacionads atermoscomdd si ngul ar
Adi fer eonbe od,n e ipakEiboctropicald 7 adjetivos mercadolégicos para a
caracterizacdo de um lugar de uso turistico que, para atrair turistas, deve fortalecer suas
especificidades culturais identitariasa partir do principio (gestionavel) de autenticidade

com base em algurigtosde cultura

De fato, busca&e potencializar as particularidades culturais e territpd@gsnodo a
inserir a cidad® lugarno escopo do consumo turistico. A partir desse discurso, grande parte
dos epacos urbanos foi (e ainda @g)produzida para satisfazer as necessidddadas as
dindmicas de reproducao social do capitag gaaiso turismo desempenha um papel maior
em GuarapariO turismo permite criar e projetar, no planacional,uma imagem de
vitalidade urbana desenvolvida a partir de um discurso de fondamtividaded e solfe
praiad e de uma suposta valoriza¢do da cultura e da identidade cultural capixaba

Ressaltsse que o crescimento do turisrpautado no binbmidisol e paiad t a mb ® m
tem provocado a generalizacdo de uma ideia romantizacisitdrae da identidade capixaba
gue se torn@, a0 mesmo tempo, um recurso, um produto, uma experiéncia e um resultado
poisfiestar em umaraia, banharse ao mar, tomar banho de sdlotambém formsade Ger
um capixabé para o mercado turistic®e fato, os atores publicos e privados fabrigarie
da personalidadede Guarapari pautada sobdscurso de valorizacdo das especificidades
(culturais e naturais) cujos significados foram cdados ou plenamente inventadoslo e
parao turismo.

A atividade turistica centrse, por conseguinteem torno de valores e significados
tomados comaertose socialmente construidos as paisagens tornese lugares de uso
turistico através da atribuicdo de significadssnbolicos e econdmicogjor turistas, pelo
poder publico local e pelo setor privadomo ja ressaltad® ilusério e o utopico adquirem
enorme centralidade nesseog@sso, manifestanéi® nas acgdes BOS investimentos dos
setores publicos e privados nos lugares de uso turistibcgtudpnas areas litoraneas que se
tornampalcosprivilegiadosdo fazer turismaem GuarapariEssasareas foram incorporasla
expansaarbanarelacionadassobretudpa praticas sociais e culturais ligadas ao turismo, ao

lazer, ao veraneio maritime a moradiacomo ser&@nalisadano decorrer daCapitulo 3.
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A atracao ea captacdo de turistamm Guaraparinseremseno escopalasestratégias
de producdo e promocdo de representacdes sobre o lugar baseadas emsimtagens
discursos oficiaise na apropriacdo ddsgares pelos promotores publicos e privados para se
tornarem fAtur 2 st i c-sexacidadeNima gidade sstritarnentd restritiva,t r i
conferindelhe uma propriedade complementar e iluséria: aaderir, as vezes, simbolos
(re)criados de determinados valores culturais de umapadalada cidade a um todo. Em
outras palavras, o turismo valoriza deteralias areas e segmentos sociais em detrimento de
outros, reproduzindo processos de inclus@le agentes hegemoénicos com poderio politico e
econdmicoi e de exclusdo socidl de grupos com menor poder aquisitivoforcando
processos de gentrificacdo e deetapularizacdo da cultural locariandonéo lugarese
simulacros etc.

A identidade socioespacialde uma cidade, vista como um lugar dotado de
singularidade que o distingue dos outros, pode ser de modo marcante o resultado de uma
construcdo simbdlica e intelectual que deriva de um complexo processo de relacdes culturais
tensas, divergentes e dramatjaagos tracos sao permanentemente recriados. Essa identidade
cultural do lugar, reconhecida tanto intefingpor moradores, quanto externamentg@or
turistase agentes de mercadse express em VAarios aspectos relativos@da organizacéo
social, politicee espacial.

No entanto, pode ser objeto de contestacambates simbdlicqeor meio de praticas
politicas, sociaiseconémicag culturaisgque introduzem novos significados ao lugar, criando
um confronto identitarigpela mercantilizacdo dos lugaré3ese modo, 8 lugares de uso
turistico sddugares de passagem palguns porém, também sdlogaresde trabalho e do
cotidiano paranuitos.Por mai s que o0 turismo aconte-a f
ele também se materializen espacgempo codiano para os habitantes desiegaresi o
que, de fato, reflete certo confronto cultural e identitario entre esses dois grupos sociais

antagonicos

[...] ha que se considerar gue a maior parte do turismo que se faz no mundo se da em
espacos previamentecupados, ou seja, em lugares em que populacdes
historicamente se estabeleceram e onde vivem suas vidas cotidipresder o

papel do turismo na producdo do espaco é tarefa, pqrtatimdologicamente
complexa.O turismo é uma pratica social e umaidiide econémica que, N0 mais

das vezes, se imp8e aos lugares, mas ela ndo se dé sobwbulaaasa sobre
espacos vazios e satonos. Portanto, ndo sdo apenas Estado, mercado e turistas que
produzem 0s espacos relativos aos fazemésticos, mas também as sociedades que
vivem nesses lugareparte delas transformada, porgas de novas contingéncias,

em empreendedores turisticos, ou, mesmo, entosicasos, atuando como
contraracionalidades as determinacdes hegemonicpsodu@o do espaco envolve
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Seu uso e apropriacdo e, nesse caso, 0 conflito termina por ser imanente ao processo
(CRUZ, 2007, p. 14 grifo noss).

Citando Guaraparicomo elemento elucidativo, apesar do apelo e do uso, em
aparénia, predominantemente turistide determinados bairro® anunicipio, como Praia do
Morro, Meaipe, Nova Guarapari, Centro etc.,egstambém sdo lugares do uso e da
apropriacdo cotidiangelos moradores onde 0s conhecimentos, as técnicasaeoir-faire
ambientais e sociaie a esfera deralores expressam sua espacialidadéo se nega a
hegemonia do turismo no ordenamento desses fragmentos do terEtdretanto, ainda que
o turismo se dé n@escala e na efervescéncia da vida nos lugaresesmo nos lugaresija
vida esta profundameatimbricada a atividade do turismo, sua existéncia sempre vai além
das légicas impostas pela atividadgd., 2006, p. 338).

Nao é possivel impedir ques gerritorialidades locais imponham seus usosuas
formas de apropriacdo do espaco, cosdm 0 caso dasnumerasareas de beirmar,
territdrios em que 0 uso turistico se impde como dominante, masmbémsaolécusdo
uso cotidian@elosresidentes: local de trabalho, de lazer, de lutas e tensdes Dd¢iaismo
ndo etd apartado da vida tidiana ros lugares onde a prética acontdele. se d4 sobre um
espaco concreto, herdado, histéricoltwral e socialmente construiddf...] o turismo é
apenas uma pequena parte do complexo de relacdes que é a vida em sociedade, ou seja, por
mais importate que o turismo possa ser, a vida envolve outras muitas questdes como
politica, salde, educacéo, ebddlbid., p. 343).

O estudo da tr2ade flevsspmopatambérud repansaaa e t
forma como o tur i s sobepmautsaedopro pbiim! Mioss A u
e das identidagb culturais (e territoriaisgmpacotandaes aos turistas, transformanads em
produtos a serem comercializados e consumidos, 0 que reflete os impasses, as contradi¢coes ¢
os conflitos dessa relagém aresignificacdo dos lugares para o uso turistico. A culturatorna
se um insumo especifico para a formatacdo de produtos para 0 consumo: sdo as praticas de
lazer, a forma de apropriacdo dos lugares pelos citadinos, a gastronomia, as diversdes, 0s
espores as praticas ludicastc.i enfim, aspectos materiais e imateriais que séo tomados
como representativos da cultura local.

Destarte a atividade turistica envolve uma simplificagfor vezesrude da cultura,
colocandea como um conjunto dicaracterigicas facilmente perceptivéislo lugar, ou seja,
em seu aspecto puramente material ou materializ&dono salienta Claval (1999), a

diversidade das culturas apresesgacada vez menos fundamentada sobre seu conteudo
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material. Ela estd ligada a diversidados sistemas de representacdes e de valores que
permitemaos individuose afirmaem reconhecamse e constituirernoletividades. Quando

se limita a cultura ao seu aspecto purameméerial, estatico e autossuficientejogo de
interacBes e o conjumtde transferéncias de informacfes que modelam, ao mesmo tempo, 0s
homens e as sociedades que eles formam, escapam completamente.

A ressignificacdodos lugares pelo turismo pode contribuir para a reinvencéo das
tradicdes que se vé emergir atualmente em varias cidades e que corresponde a um processc
geral de mercantilizacdo dos lugares. As imagens ocupam um lugar central nesse processo a
partir da vabrizacdo de um tipo de paisagem que exprimiria bem a cultura tmab as
areas litoraneas. E ss¢raduz, como assinala Claval (2011, p.33), uma tendéncia profunda no
turismo:findo nos deslocamos mais para descobrir formas auténticas, mas para enesntrar
imagens que a imprensa, 0 cinema, a televisdo e os operadores turisticos impuseram: é esse
imaginério que é importante frequentar e ndo a verdade primeira dos lugares

A apropriacdo indébita das cidades pelo turismo com base no cténatela refayar
determinadasaracteristicas e diluir outra essa identidadge)criadareinventada tornae
apenas uma representacédo parcial da cidade, cuja importancia é ressaltar umssintagem
oficial do lugar produzida por atores hegemonicgelesgovernos locaipara ser vendido
nacional ou internacionalmente. Nesse sentido, apressntaomo umecidade turistica
requer também dispor de uma imagem que seja muito atrativa, capaz de transmitir as virtudes
do produtooferecido que, nesse caso, € ame cidade.

A constituicBodessa imagem nao se limita apenas a constde@mamarcae de um
sloganpara a cidade, a criagcdaeeiculacdo de campanhas publicitaniastitucionais mas
também a elaboracdo de estratégias de intervencdo espacial dtwasagade um discurso
(questionavel) de renovacgdo urbana, de producédo e criac@igated de uso turistiam de
reintegracdo e transformacgéepaciali pautadossob umapretensgproposta de resgei as
especificidades culturais, identitarias e territorides lugar. De tal modo a reelaboracéo
simbdlica que um discurso efetiva @fe integral da realidade socioespaejgbor essa razao,
tal realidade é também constituida ou determinada pelaigpmpridade de simbolizag&do
nesse caso, a atividade turistica

O turismo tornase um dos mecanismos do capitalismo para a redefinicdo de valores
simbdlicos aos lugaregue acabam por incorporar valor econdmicsetransformam em
mercadorias a serem mgumidas. Ante ao exposto, abremse possibilidades de

guestionamentos e reflexdes sobre os processos relevantes que precisam ser desvendados n
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processo de mercantilizacao das cidadedhor, dgparcelasdo espaco urbaneela atividade
turistica a visdo de mundoque sustenta aacdes eas intervencdes notugares de uso e
apropriacao turistica valorizacdo de determinadas areas da cidade em elgviimie outras,
a (re)criacdo de valores culturaigdentitarios,a producao de prossos de inclusaexcluséo

sOcictermitorial, ressaltandge os principais.
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2 TURISMO E PENSAMENTO GEOGRAFICO

2.1. CONTRIBUICOES DA GEOGRAFIA PARA UMA ANALISE CRITICA DO
TURISMO

O turismg entendido como fen6meno historicamente situado e fruto da sociedade
capitalista, aponta para a necessidade de uma compreensdo multidisciplinar, abarcando
diversos olhares no ambitcadémicoSerdao abordadas as contribuicdes da geografia para a
andlise @ turismo, em especial, a espacialidade fundamental desse fenébmeno que se reflete na
dindmica socioespacial de algumas cidades e metrépoles brasileiras. Desse modo, se 0
turismo € um fenbmeno contraditério e desigual, essa desigualdade também se fat& prese
no espaco urbammnas relacdes socioculturastabelecidas nos lugares de uso turistico

fiSe as diversas manifestacdes do lazer constituem alvo possivel de investigagédo para
um amplo leque de disciplinas, cabe aos gedégrafos, indubitavelmente, o estudo de suas
implicacdes e condicionantes territoriais ou, no sentido mais gdmalsuaespacialighded
(MASCARENHAS, 2010, p. 14142 grifo nossd. Logo, dreseum amplo caminho em
relacdo ao estudo da tematiw Geografiaem virtude deo turismo, além deerum espace
tempopara o consum(de mercadoriasfambém ser um tempo para o consumo do espaco.

AA crescente importancia que o tempo livre vai adquirindo na sociedade capitalista
acaba por gerar dentro do espaco urbano uma especializacdo de lugares voltados para o
lazer, sejam eles relacionados a&alor de troca, sejam relacionados ao valor de aso
(ANTAS JUNIOR, 1995, p. 66)Nesse contexto, turismo adquire enorme relevancia nas
andlises sobre a dindmica socioesadas cidades contemporanessja no processo de
producao e acumulacao do cabis®ja na reproducao das relacdes sociais capitalistas.

A intervencdo do Estado tonse imprescindivelnesseprocesso por meio da
discriminagédo e selegdo de atividades, estabelecendo usos do solo, criando zonas e areas
especiais ffor exemplo, as zonas de interesse turistico), valorizando ou desvalorizando
parcelasdo espacd enfim, estabelecendo as condi¢Bes favoraveis para que determinados
setorese grupos sociaigtuem sobre o espaco urbano enquanto outrosvisa@lmente
alijados

Ademais, citando Antas Janior (1995)tuismoe os espacgos produzidper e para
esse fendmeno devem ser analisados no conjunto da totalidade do espaco urbano que
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apresenta uma densidade técnica sem precegdeatsposto por objetos que condicionam e
normatizam mais incisivamente o cotidiano (as a¢des) dos individuos, segundo as exigéncias
de fluidez, producéo, distribuicdo e consumo que caracterizam a divisdo social e territorial do
trabalho na conjuntura da ¢lalizacdo. O espaco é entendido, portafitomo um conjunto
indissociavel, solidario e também contraditério, entre sistemas de objetos e sistemas de
acoes, ndo consideradas isoladamente, mas como o quadro unico no qual a histoba se da
conforme ensina Mon Santos (1994, p. 111).

Esses sistemas de objetodesacbes interagenifide um lado, os sistemas de objetos
condicionam a forma como se déo as acdes e, de outro lado, o sistema de acdes leva a
criacdo de objetos novos ou se realiza sobre projeteexmtenteg (Ibid., p. 111). Os objetos
culturaisfitendem a tornarerse cada vez mais técnicos e especificos, e sdo deliberadamente
fabricados e localizados para responder melhor a objetos previamente estabelecidos. Quanto
as acoes, tendem a ser cada veismacionais e ajustadag|lbid., p. 49), presididas por uma
necessaria racionalidade do mercadomo condi¢cdo da reproducdo do capital e por uma
adrrada competitividade espaciasultante da conformacdo mercado globalizado.

Desse modoijum sistema & acdes que interage com um sistema de objetos técnicos,
produz uma nova cidade, na medida em que hegemonizam os demais sistemas em funcéo de
estabelecer uma divisdo social do trabalho e uma diviséo territorial do trabalho que
respondam as exigéncias doroalo mundiad (ANTAS JUNIOR, op. cit. p. 27). O espaco,
portanto, ndo é apenas um receptaculo para as acfes sociais que sobre ele se dao; ele
condicionado, assim como é condicionante.

Mascarenhas (2@) expde dis grandes eixos de reflexdo sobilazer no pensamento
geograficoi que podem ser estendidos as analises sobre o tuasproneira analise reflete
sobre o papel do lazéurismo)na reproducéo das relagdes sociais de producéo que expde a
tr2ade fdpoder ( e /tutism@ rAospgundae refgree -ao lazer(turisraa} e r
inserido no processo de acumulacédo do capital por meio da valorizagcdo material e simbdlica
do espaco. De fato, com o crescimentmaensamento da mancha urbana, é facil constatar
como o lazee o turismo se tornaraelements de valorizagdo do espago, em especial, em
areasrecriadas e moldadas para esse fgnpcesso observavel na realidade simbdlica e
material és orlas maritimas brasileiras.

As atividades deurismo contribuem para a reproducdo da razao instrumental e dos
mecanismos de acumulacdo capitalista na sociedade contemporénea; € uresgEaCE
reorganizagacociccultural, contraditoriamente nasciddas tensdes entre capital e trabalho.
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O turismondopodeser tomado comam movimentomeramenteeompensatoérie utilitario,
mas um fendmeno socioespadjale reprodz as condi¢des sociais, culturais, econbmicas e
politicas vigentes. Elrdo estalissociado da reproducéo das relacfes sociais de prodiacdo
mundo do trabalho, do desenvolvimento das técnicas e da logica de funcionamento do capital.
E preciso perceber trismocomo uma forra de vida tipica do capitalismem que
trabalho e tempo liviena aparénciasdo opostos, mas na verdade formam undrbio
indissociavel. O tempo livneara o turismaornase a extensao da propria l6gica de producao
Ele € um fenbmeno imprescindivel e irakvel do sistema capitalista e comotshbém
abarca os processos de circulagdo e consumo de produtos, béges sewvalores criados
pelo capital, a coisificacdo do cotidiano e das esferas de sociabilidade, a segregacao
socioespacial, amercantilizacaala cultura e da identidade cultu(al territorial)dos lugares
de uso turistico
O consumo dos espacos criagas e para o turismo significa também o consumo da
cidade enquanto obra, cuja estética € marcada pela valorizagacekasdo espaco urbano,
as areas centrais, em detrimento das areas periféricas. Esses gspagosnodpnao estao
desvinculados daroducéo do espaco urbano. Nesse contexto, como assinala Cruz (2000), da
capacidade dos atoresgemonicos em intervir sobre o @ejenamento de territérios resulta,
entre outras coisasmuma crescente artificialidade de objetos e de a¢des, 0 que @ade g
uma sensap de estranhamento e alienacao por parte dos indivddus®E entorno.
Por meio de suas diferentes formas e conteludos, os egpadagidospor e para o
turismo expressam a presenca e a intencionalidade do Estado e dos lsegeménicos na
sociedade. Como salienta Mascarenhas (2010), as evidéncias empiricas do papel do
lazerturismo na valoizacdo do espaco sdo diversas e igualmeaetribuem para a
privatizacdo dos espacos publicosaesegregagcdo socioespacial, elencasel@apenas as
principais ao objetdo estudo, a saber:
a) A reurbanizacdo de cunhadatar os locais de amenidadegju promove extrema
segregacao e exclusdo socioespacial em favor da valorizagc&o imobiliaria, elitizacdo
e privatizagdo dos espas de uso e consumo turistidéssa rarbanizacdo se
materializa nas instalagbesgonumentais, de grande visidiégide e centralidade no
urbang inumeras vezegsptalmente desvinculadaas necessidades locafssim

escreveéAntas Juanior (1995, p. 20) solesse processo:

A acdo do Estado na esfera do lazer [...] relaecgmaom as necessidades criadas
por outro aspecto, o qual ndo é excludente ao consumo conspicuo: a producéo de
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espacos de lazer publicos, em geral, nasce articulada com integssaefos ao

lugar. A emergéncia desses espacos procura responder a requisitos para a
implantacdo dos nexos globais [...] ao imporem temporalidades hegemdnicas
determinadas pela divisdo social do trabalho.

b) Projetos de revitalizacdo de &reastcais urbaas e/ou portuériague dotam esses
lugares de espacos de lazer como forma de atndstas emoradores conalto

poder aquisitivo.

A producdo de espacos publicos de lazer parece estar orientada através das
demandas num sentido amplo, onde o fatiural e a condi¢éo social da populagéo

das diferentes regides da cidade recebem tratamento especifico do détor géb

modo a satisfazer as necessidades latentes. [...] No entanto é importante sublinhar
gue os espacos de lazer publicos sdo objémscos cada vez mais especificos, o

gue acentua a anthiidade funcional destes [.(lpid., p. 21).

c) Apropriacdo elitista e privada das areas litoraneas, ndo raro expulsando a
populacaolocal e estabelecendo uma barreira sinmd@dla presenca dela nesses
lugares o que sera observado, noximo capitulo, em Guarapari

d) O uso do lazee do turismono fimarketingd e ci dades o0, di fundi
uma cidade jovial, saudavel, alegre, festiva e ordeira pela ampla disponibilidade de
espacos para as praticas esportivas, de recread@entretenimento e toda uma
atmosfera correlafade modo a atrair negécios e invesntos privados ao
municipio T que se torna, ele proprio, uma mercadorés maosdos setores
politicos que anaquiampara atrair capitais e fluxos de pessoas.

Sobre esse Ultimo ponto,-sea exemplificalo a partir de m fato observavel em

GuarapariA administracédo publica darefeito Orli Gomes (2022016) associa, com relativa
frequénciap muni c2pi o " s am8l gamas fACi d adpertalS a Yad €

oficial de Guarapari (<www.guarapari.es.gov.bj, publicando em espaco intitulado

AGuar apari gimdyena dag praidd municipiofeitas pelo governo municipal e/ou
por cidadaos Tal atitude, a0 mesmo tempo galknejacriar N0 Senso comum umaspecto
alegre, belo, déndas praias, jovial e ordeingara o luggroculta os problemascondmicos,
ambientais, politicos asmazelas sociai®cais

Ademais, bservamseno ambi ent e v i urtiu&itidand pottaloficiall a d o
do municipi9, diversosslogansque remetem a um carater eminentemente positiMagi
(direcionalo exclusivamente ao visitanté) estesassociados a imagens das praias de

Guarapari com suas aguas claras e limpidas, o @lar verdo) os corpos disciplinados a
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aproveitaemum dia de sohas praiasseja em banhos de naw embaixo de guarekdis seja
praticando esportegas areias ou nas aguas:
7 fVocé vai se apaixonar por nossas praias e belezas naburais
1 AUm pedacinho do paraiso aos seusipés
1 fPraias vistosas para aproveitar. Piscinas naturais para descobrir. Agusislinas
para mergulhar. Guarapari é muito mais que um lugar
De fato, pelo seu poder de alcancesitssoficiais, bem como as redes sociaisom
destaque paraléacebook témsido largamente utilizados pelo poder publico como meio de
propagandanistitucional e do municipio, exaltando as benesses e mascarando os problemas
locais. Fica o discurso, no senso coniuainda que imbuido de inverdadpie Guarapari é
somente sinbnimo de calor, alegria, festa, belas praias e diversao; ndo h& probleatas, maz
e injusticas sociais, apenas o mitof@araiso tropicab, danitofpor Natureza E todoo
crédito fica para a publicidade e seu poger criar um mundo fantasmagorico e falso, algo
totalmente desconexo e apartado da realidade staclabar
Ante aoexposto, ressalkse como o turismo se apropria dos lugares, da cultura e da
identidade cultural e territorial, tornands meras mercadorias dispostad venda nhas
industrias cultural e do lazegnfatizando apenas produtivsmo eo consumismdcultura do
consumd, a efemeridade das relacdes sociais durante&tisgs de lazem privatizacdo e o
isolamento,a passividade e o conformismido proximo item tratarsea da tematica do
turismo como atividade econémica e pratica sogied perpetuaa reproducdo das relacdes
sociais de producdou seja, buscased demonstrar como o turisnmioentendidasob a 6tica

das relacdes entre tempo livre e trabadhm capitalismo formam urpar perfeito

2.2 TURISMO E CAPITALISMO: UM PAR PERFEITO

Os lazeres entram assim na divisdo do trabalho social, ndo s6
porque o lazer permite a recuperacéo da forca de trabalho, mas
também porque passa a haver uma industria dos lazeres, uma
vasta comercializagdo dos espacos especializados, uma divisdo
do trabalho scial projetada no territério, eug entra na
planificac&o global.

Herri Lefebvre(1977)

O turismo € uma atividade que transparece toslaa complexidade e contradi¢do ja
gue se trata, a0 mesmo tempo, de uma atividade economica assentada no sistema capitalista (¢
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porisso, submetida a suadica) e de uma prética socgdutada ndazer, quesurgeno final

do século XIX e se consolida nas primeiras décadas do século XX, a partir das conquistas
trabalhistas relacionadas, sobretudo, a reducdo da jornada laboral e ao direito ao descanso
postrabalho. O fato socidfturisma €, destarte uma criacdo magna, um fendmeno do
desenvolvimento da modernidade capitalistda divisdo espagemporal entre trabalho e

tempo livre

O lazer moderno ndo é apenas 0 acesso democratico a um tempo livre que era o
privilégio das classes dominantdsle saiu da propriaorganizacdo do trabalho
burocratico e industrialO tempo de trabalho enquadrado em horarios fixos,
permanentes, independentes das estagfes, se retraiu sob o impulso do movimento
sindical e segundo a ldgica de uma economia que, englobando lentamente os
trabalhadores em seu mercaeocontrase obrigada a Ihes fornecer ndo mais apenas

um tempo de repouso e de recuperacdo, mas um tempo de cqMORIN, 2002,

p. 69, grifo N0ss0).

O turismg até mados do século XX, utilizavantegralmenteinfraestruturas ja
existentes em raz&o de outros usos do territpoo gxemplo, as ferrovias, as hospedarias e
pensdes etc.). Desde a sua massificacdo, ja na segunda doetédelgpassadpa atividade
deixapaulatinanentede ser uma usudria passivasderritérios para tornae mais um agente
condicbnador de seweordenamentdCRUZ, 2000) Deve ser ter em mente que, quando se
aborda oturismo, estad se tratandde um lado, de uma parcela da populacdo que reune
condicbes materiais e imateriais recusos financeiros, tempo livre disponivel eic.
necessarias pafazerturismq de outro, de determinadas por¢ces do esplgtaspor esse
fazercomo lugares de uso turistico.

Como ressaltado, o turismo € uma atividade que transpareca sadacomplexidade
e contradicdo ja que se trata, a0 mesmo tempo, de uma atividade ecanpnudativai e
como talsujeita a logica do sistema capitali$tee de uma prética social, cujo principal
protagonistaé o turista Inserido em uma légica econbndce produtiva, a necessidade
ampliada de intervencdo espacial € causa e consequéncia do turismaieParatigidade
possa acontecer, toHsaimportante a criacao @ manutencdo de um sistema de objetos que
estdo relacionados ao deslocamento, a hospegagealimentacdo, a recreac&o ao

entretenimentoao bens de consumo de um modo geral.

Em ndo sendo o turismo um setor produtor de bens econémicos de qualquer
natureza, pode ele ser considerado uma atividade ecorf8écgor um lado, uma
definicao classica de atividade econdmica conduz a esse questionamento, de acordo
com uma abordagem menos ortodogaturismo ndo é apenas uma atividade
econdmica como também € uma atividade produtiva
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Partindo da premissa de gue rinpipal objeto de consumo do turismo é o espaco e
gue a atividade turistica transforma o espaco em mercadoria, insenraoircuito

da troca[...] estd dado o pressuposto necessario para compreender 0 turismo como
atividade econémica e como atividadegutiva(CRUZ, 2007, p. &, grifo nossa)

O consumo dos territérios pelo turismo envolvecansumo de um conjunto,
indissociavel de bens e servicogue compde afazer turistic@ isto €, o ato de praticar
turismo e tudo aquilo que essa pratean v ol ve, em t er mdCGRUZI20000 b j et
p. 9 grifo nossy . Nunii outro sentido (que ndo é oposto ao lugar de consumo, mas
complementar) existe uma producdo de espacos de lazer voltados pamasemo dos
lugaresd (ANTAS JUNIOR, 1995, p. 68yrifo noss9.

Desse modo, para que o turismo tenhaproduto para se consumido pelo turista,
como salienta Rodrigues (1999, p. 55), teseaimprescindivel que se crie e recie
Gsacralizacdo da natureda ou a sacralizagcdo da historia, materializada mspaco
privilegiado do turismo. Esse espac¢o serna lugar de consumo para quem tiver condicées
de pagampelo seuprecq pois, como ja ressaltado, o turismo envolve apanss parcela da
populacao que dispde de condi¢cdes materiais e imateriaitapéte.

Dada a natureza das relac@pege esta se tratando estudoi o turismo como uma
atividade econdmica e produtiva, a0 mesmo tequeuma prética socidl e considerando 0s
sujeitos sociais responsaveis por sua promoc¢ao e organizacao (agentes de mercado e Estado)
é forcoso reconhecer que as convergéncias temporais, espaciais, de interesses e demandas et
somamse as contradicfes quios em suma, as contradicdes do proprio processo de producao

do espac@elo turismo

A concretude dos objetos implantados no espaco em funcao da atividade turistica,
bem cono dos objetos preexistentes assimilados para seu uso, ndo é reveladora
daquilo ge esse conjunto de objetos representa e de uma possivel nova ordem que
se estabelece sobre um dado territbfis.novas paisagens criadas pelo e para o
turismo embutem significados que sé podem ser apreendidos se extrapolados os
muros das aparéncigestastdo significativas para o turismo), numa busca pela
esséncia que as anima. Tais premissas nos conduzem & superacdo de perspectivas
(reducionistas) que colocam o turismo como causa tanto de efeitos positivos como
negativos, mostrando que, na verdadssesefeitos sdo resultantes de préticas
sociais que devemos reconhefcel (CRUZ 2000, p. 1213, grifonossg.

Enquanto pratica social, o turismo envolve o deslocamento de pessoas no espaco e no
tempo, cujo desdobramento se da no espaco de forma dialética (contraditéria). A mobilidade
de pessoas no espagctipica da atividade turistica pela fixidez do geadutq os fAatr at
t ur 2 sitdecorre sl&duma necessidade latente forjada no capitalism® iddiwiduos se

desligarem do espac¢o da producdo e da moradia para o usufruto derazertude de a
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sociedade capitalista promover sistematicamente o financiamento dos pradesészeres
como uma das principais engrenagens da reproducéo dassedacizs de producao.

[...] acrescentamos aqui 0 que consideramos ser o atributo fundamental do turista,
aquilo que o qualifica como homem moderno: a mobilidade, que deve ser entendida
como a subordinacdo da forca de trabalho a todas as variacbes déodura
intensidade e produtividade [...]. A mobilidade é absolutamente necessaria para o
processo capitalista de acumulacdo e é nesse contexto que devemos partir para
compreender o sentido de existirem os turistas. O turista tipico € um trabalhador (no
sentdo ger al) fifem f®riaso, gue temporaria
muitas vezes incbmoda para os habitantes dos lugares receptores, € socialmente
aceita e até estimulada pelo capital (OURIQUES, 2005, p. 46).

[...] lembrando que o trabalhador @ripara a autorreproducdo do capitaho se

fdsl i gar 0 do t mertesé fala pataexemar qualquen atividade de
lazer, o individuo estd, antes de crescer fisica e espiritualmente como homem,
preparandese enquanto mercadoria, forca de athb. [...] Portanto, 0 aumento do
descanso semanal e as férias, a0 mesmo tempo em que historicamente se consolidam
como conquistas dos trabalhadores de um lado, forma e véo se transformando em
um tempo de consumo, de acordo com os interesses do ¢Hpial p. 38 grifo

Nosso.

Ademais, é imperioso reconhecer que, mesmo diante da supremacia dos agentes de
mercado e do Estado, a atividade turistica ndo se restringe apenas as a¢fes hegemonicas
desses Apdsar,rentetanto,ida massificacdo e homogeneizacdo de padrbes de
consumo, os atores hegemdnicos @wndo do turismdndo alcancaram o absoluto (e
desejado por eles) controle da mobilidade espacial dos turistas. Sem turista, o lugar turistico
nao tem rad@o de sed (CRUZ, 2000, p. 20), o que deixa ainda mais nitidas as contradices e

os conflitos inerentes ao turismo nos lugares enaévidadeocorre.

Por outro, ndo se pode negligenciar o papel dos préprios turistas, em geral, na
producdo do espaco. Asiderandese 0 pressuposto de que ndo ha turismo sem
turistas, € notério reconhecer, também, sua hegemonia. Estado e mercado atuam no
setor do turismo em fung&da existéncia de consumidotasktas e eles mesmos,
turistas, tém sido responséaveis, ao tordp histéria, pela invencdo de muitos
destinos turisticos e, consequentemente, pela deflagracdo de novas dindmicas nos
processos de producdo do espaco dos lugares dos quais se apropriam (Id., 2007, p.
14).

O turismo produz espacos delimitados e espacialmente destinados a um determinado
tipo de consumo, isto €, o consumo dos chamddaest r at i v 0 por maiordbs t i c
denomhados MfAser vi -ooperque, pare ged turisnws iaseriddna I$gica de
uma atividade econdmica e produtiva organizadpossa acontecer, f&e necessaria a

criagdo de um sistema de objetos condicionados que estdo relacionados a locomocgdo, a
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hospedagem e as necessidades de alimentacdo das pessazss de atder a demanda de
acoes que Ihe é propria

Outra facéa da dimensédo espacial do ®mo diz respeito ao fato de ester uma
atividade econdmica que consgnaementarmenteo espaco, possuinddb mais do que
qualquer outra atividade econOmica edutiva i grande capacidade deorganizacao
espacial. E dessa peculiaridade que decorrem suas mais fundamentais caracteristicas: a) a
fixidez do seuprodutg o s Afatrativos tur2sticoso (prod
necessidade de deslocamento do turista aggroduto a ser consumiddos iat r ati vo
t ur 2 s;t)iacards de)ser fundamentada em uma demanda ef@&b@, 2000) e d) a

concentracade oconfinamentderritorial de servigos e produtos

Nenhuma outra atividade consome, elementarmente, espaco, como faz o turismo e
esse é um fator importante de diferenciacdo entre turismo e outras atividades
produtivas. Epelo processo de consumo dos espacos pelo turismo que se gestam os
territérios turisticos O turismo concorre, no processo de transformacdo dos
territérios para seu uso, com outros usos do territério, bem como com formacgdes
socioespaciais precedentes a spaecimento. Apesar desses confamentos a

forca do turismo é dada por sua capacidade de criar, de transfoimadusye, de
valorizar, diferencialmente, espag¢os que podiam néo ter valor no contexto da l6gica

da producédlbid., p. 17, grifo nosgo

O Estado tem um papel importante no processo de producéo do espaco por meio da
selecao e valorizacdo de determingoaselaspara o uso turistico, tornandomais atrativo
ao capital.fEste processo envolve a criacdo de um novo sistema de ad#Eo e a
implantacdo de novos sistemas e objetos bem como a recuperacdo (modernizacdo) de
sistemas pré&xistented (CRUZ, 2006, p. 344). E o Estado quem realiza a primeira selecéo
espacial de lugares que devem ser contemplados por recurs@ese gayaramentais,
tornandeo aptopara a apropriacdoatransformacao emroduto turisticolmercadoriapelo
mercado.

Coadunase com Cruz (200y guando a autora insiste em um caminho metodoldgico
para a compreensao do turismo queegydo espagadedocado do qual a atividade turistica
nao teria nenhum sentido. Desse modo, quando se faz alusdo aos lugares de uso turistico
pressupdee que, teoricamente, ndo ha um lugar que adjjgtivalmenteturistico. O que
existe, de fato, sadusos turisticodo territorioo [ou seja,]fiporcdes do espaco apropriadas
por diferentes fins, incluindee e destacandee a atividade do turisnoqlbid., p. 11 grifo

N0SSo.
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No que tange a atividade econdmica do turismo, isso é levado as (Ultimas
consequéncias por agentes de mercado, mas também pelo Estado, pois o que se
vende no turismo ndo sdo apenas as intangibilidades relacionadas ao consumo
turistico, como diarias de hotelservicos de um modo ger@l.que se vende e 0 que

se consome no turismo é, ao fim e ao cabo, o espaco, os lugares naquilo que eles
sdo, com toda a sua complexidade. A atividade econdmica do turismo exacerba o
valor de troca do espaco em detrimento devsdor de uso e, assim compreendido

como mercadorid 0 espaco esta sujeito a mesma coisificacdo e fetichizacdo que
recaem sobre as mercadorias de um modo eriz, 2007, p. 30, grifo nosso).

Nessa contexturaitase também Lefele (1977, p. 247grifo nosso), para o qual,
findo é apenas toda a sociedade que se torna o lugar da reproflu¢dé todo o espaco
Ocupado pelo neocapitalismo, setorizado, reduzido a um meio homogéneo e, contudo,
fragmentado, reduzido a pedacos (s6 se vende pedacespdeo asilientela$)o. As
possiveis relacdes entre turismo e espac¢o envalwerronceito revelador porque diz respeito
a um processo revelador: o de producéo do espaco.

N&o ha, segundo Cruz (200producao do espaco que: a) ndo remeta a uma divisao
territorial do trabalho; b) ndo requeira uma analise sobre sujeitos sociais envolvidos; ¢) ndo se
refira as dimensdes do espaco geografico, ou seja, as suas dimensfes material (ou fisica) e
imaterial;e d) ndo seja historica e social. Qualquer analise sobre a participacdo do turismo na
producdo do espaco deve considerar o conjunto das relacdes em que se da a atividade, benr
comoassuas diferentes dimensdes (escalas do local, do regional, do nacional).

Vinculadas a esse processo, as atividadestitas compreendem a producaoura
mercadoriai o turismg cujo consumidor € o turistdiO espaco do/ou para Gurismad
constitui uma mercadoria complexa, pode mesmo € uma mercadoridlratase da
natureza, ou da producdo social, incorporada em outra mercadoria, mas como parte do
mesmo consumo/producao do esggODRIGUES, 1999%. 5657, grifo nosso).

AO consumo do espaco caracterige pelo uso efémero do territério, num processo
continuo de dserritorializacéo e reterritorializacdo. Efémero para as pessoas e continuo na
materialidade do territorio (Ibid., p. 56).Quando se fala da producéo espaco, tratae da
atividade deproducdo de novas mercadorsimbolicas efugazes Nao duram, paraada
turista, mais que alguns dias, semanas, entretanto, h4 uma continuidade material no territério
(marcase cicatrizesno lugar)

As relacbes estabelecidas entre turistas e residentes ndo passam de situacdes
transitorias e aleatorias, por vezes, meitzatlas, pois o turismo é uma atividade que
também explora a forga de trabalho local. Ainda que sejam passageiras, essas relacdes deixam
cicatrizesno espago, sdo continuas em sustemalidade, como ressaltad®ortanto, duas
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territorialidades distintase confrontam nos lugares de uso turistico: a dos que ai vivem
frequentemente e a territorialidade nédmade dos que s6 passam alguakgaiasassemanas,
mas que nao tem menos necessidade de se aprogeieomsumir os lugares.

Logo, mpdese pensague as relacdes sociais efémeras que se estabelecem nos lugares
sdo em virtude da rapida duracaofdperturismopor uma pessoa (sdo apenas alguns dias,
em geral)i que ja sdo efémeras, distanéesonfinadag e da mobilidadejue se confunde,
muitas vezs, com liberdade, autonomia e independénttemais a apropriacdo do espaco
pelos turistas que é restrita aos agentes deaue e aos lugaredeitospela atividadeA
partir dessa perspectivaonvém citar um trechde Bauman (1998, p. 114jue utiliza a
figura do turista para exemplificar as relag6es frivolas, transitorias e imediatistas na sociedade
moderna tatia i o0 que ajuda a compreender, em pags, relacbes efémeras ejise

estabelecem entre turistaggares visitados e residentes:

De fato, os turistas que valem o que comem sd0 0s mestres supremos da arte de
misturar os sélidos e desprender o fixo. Antes e acima de tudo, eles realizam a
facanha de ndo pertencer ao lugar que podem estar visitando: € dele o milagre de
estar dentro e fordo lugar ao mesmo tempo. O turista guarda sua distancia, e veda a
distancia de se reduzir & proximidade. E como se cada um deles estivesse trancado
numa bolha de osmose firmemente controlada; s6 coisas tais como as que o
ocupante da bolha aceita podem eepara dentro, s6 coisas tais como as que ele ou
ela permitem sair podem vazar. Dentro da bolha o turista podesestiguro: seja

qual for o poder de atracdo do lado de fora, por mais aderente ou voraz que possa ser
o0 mundo exterior, o turista estaopggido. Viajando despreocupadamente, com
apenas uns pertences necessarios a garantia contra incleméncia dos lugares
estrangeiros, os turistas podem sair de novo a caminho, de uma hora para a outra,
logo que as coisas ameacam escapar do controle, ou gsandpotencial de
diversdo parece tese exaurido, ou quandaventuras ainda mais excitasiteenam

de longe. O nome do jogo € mobilidade: a pessoa deve poder mudar quando as
necessidades impelem, ou os sonhos o solicitam. A essa aptiddo os turistas déo
nome de liberdade, autonomia ou independéncia, e prezam isso mais do que
qualquer outra coisa, uma vez que sénditio sine qua node tudo o mais o que

seus coracgfes desejam.

Considerando 0 modo como se organizam as viagens na atualidade, a efemaridade d
relacédo do turista com os lugares visitados constitui uma barreira cada vez mais dificil de ser
transposta. Todo o tempo do turista é agenciado, de modo que o seu tempo de lazer seja
integralmenteum tempo de consumo, de consumo do lugar turistico, deuowm de
mercadorias e servicoBOs gassos planejadésios turistas ndo lhes permitem mais do que
uma apropriacao fugidia do territério visitado, além do ambiente do proprio dditad., p.

23). Novamente, citae um trecho da obra de Baun{af98, p. 115116, grifo nossy:
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As escalas sdo acampamentos, ndo domicilios. Por mais longo que cada intervalo da
viagem possa mostrae no fim, é vivido, em cada momento, como uma estada de
pernoite. S6 as mais superficiais das raizes, se tantdaséadas. S6 relacdes
epidérmicas, se tanto, séo iniciadas com as pessoas dos lugares. Acima de tudo, ndo
ha nenhum comprometimento do futuro, nenhuma incursdo em obrigacdes de longo
prazo, nenhuma admissdo de alguma coisa que aconteca hoje para se ligar a
amanha.

[...]

Este n«o ® sen«o 0 que se [fdac@Edicpammar o
escol her onde e com que partes do mund
conexdo. Ligar e desligar a conexdo. Ligar e desligar ndo deixam no mundo
qualquer marca duradoura: na verdade, gracas a facilidade com que as chaves
funcionam, o mundo (como o turista o conhece) parece infinitamente flexivel, décil

e esboroavelE_improvavel mantese qualquer configuragédo por muito tempo. As
olhadas tomam o lugar dasnfiguracdes: agora, sdo Os interesses errantes do
turista, sua atencdo inconstante, e o &ngulo mdvel de sua visdo que ddo ao mundo
sua fiedtwot idaddos e t«o fiat® segunda o1
0s levou a existir. Configuras mundo dess modo € facil, mas é também, pelo

menos para 0 mundo, inconseguente

Como assinala Harvey (1996a), a progressiva monetizacdo das relacfes na vida social
transforma as qualidades do tempo e do esp
c er t o inecessadamente formando uma nova estrutura de promocdo de novos tipos de
relagcdes sociaisDestarte o turismo deve ser estudadino contexto da mercantilizagéo
progressiva de todos os aspectos da vida, de controle e apropriacdo de todos os espacos
possveis e inimaginaveis por parte do capdtalOURIQUES, 2005, p. 236). O
entrelacamento de simulacros da vida cotidiardo turismoretine no mesmo espacgo e no
mesmo tempo diferentes mundos. Mas,efaz de tal modo que oculta de maneira quase
perfeita quaisquer vestigios degem dos processos de trabalbale exploracdoque &

produziram ou das relées sociais (de producdo) que elesiportam.

A concepcao de um cotidiano rigidamente fragmentadse afirmando, na medida

em que o processo produtivo cada vez mais aperfeicoado exige tal
compartimentacdo para acelerar o processo de acumulacdo. As relagbes sociais de
producdo correspondentes adaptas@ma estes ditames e ao longo do
desenvolvimentalesse processo, a cidade vai passo a passo se transformando no
lugar onde existe o espaco e o tempo de se exercer cada atividade segundo uma
divisdo social e territorial do trabalho que exige de modo crescente, tal
especializacdo (ANTAS JUNIOR, 1995, 7)5

E nos lugares receptores de fluxos turisticos que o confrontoemsias l6gicas de
naturezas diferentes se encontré&imos lugaresle uso turistico que a atividageoduz uma
ampla gama de experiéncias simuladas ou vicarias daquilo que o mumén exessivel a
muitas pessoag as imagens de lugares e espacos se tornam tdo abertas a producéo e ao uso

efémero quanto qualquer outEzesse modoo turismoi na forma de lazer, viagens, fériagé
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também um espaco @m tempo do capital, um teropem queo sujeito que consome a
mercadoriaurismo (na forma de bens, produtos e servi¢cos) ndo deixapdedzir a l6gica
de acumulacéo doapital.

Ainda que o turismo ndo seja uma atividade nova, tem atingido uma aceleracdo sem
precedentes desde a décaddal€lg0, criando e recriando espagos, ou seja, é relativamente
nova a capacidade de producao e reproducao desses espagos, que se tornou tecnologicament
mais arrojada (RODRIGUES, 1999).producao despacosuristicosobedece a logica mais
geral de producasocial do espaco urbano que reproduz e perpetua as relacdes sociais de
producdo Ao se apropriar de um determinado lugar, a atividade turistica, por meio dos
diversos agentegue serdo descritos a posterior, (re)cria as condigdes de exploracdo da forca
detrabalho e de (re)producdo de um espaco desigual e segregador. Rodrigydss{dnd.
agentes e as formégue foram acrescidas de oujrdeterminantes na producaessgesspaco
para o turismo, a saber:

a) Os agentes iniais q u e S«O0 denomi nados de Mapr of
proprietarios, incorporadores, por exemplo. Possubamcada vez mais raro que &
tornado caroi a terra que € o solo suporteadatividade. Uma mercadoria com
especificidades para ser fragntada ¢rocadapor dinheiro no mercado;

b) Outro agente é o Estado que pode tanto delimitar achjeto de apropriacdo de
consumo, bem como implantar a infraestrutur@seequipamentos necessarios a
reproducdo do capital efa atividade i beneficiando, sobretudp os agentes
hegemonicos. Ademaigabe ao Estado a intervencam planejamento territorial na
configuracdo dos lugares de uso turistico, que resialtmecessaria racionalidade
imposta pelo mercado, bem como da compédiisdle espacial entre lugargge hoje
seda em escala global (CRUZ, 2000).

c) Aqueles relacionados com produgéo de novas edificacdes que devem servir como
hospedagem paras turistase que sdo os me®s de toda producdo espaciak
proprietarios da terra. Quanto mais préasad a s fdaandeensio o bj et o da
maior serd a renda extraida. Estdo incluidos tantos os constragpesnotores ®s
incorporadres imobiliarioscomo 0s que construindo arrendadoo seu imovel
tratardo de explorka (renda) Unscom a venda e/ou aluguedslimoveis outroscom
a atividade de servicos (hotéis, pousadas etc.)e§ae juntamente com o Estado, os

agentes primordiais da producdo espaco urbano em Guarapari
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d) Os emais agentes sdo: as industrias de insumos, de mobiliarios, de equipamentos d
bens de consumo duraveis, de alimentacao e bebidas, de transporte, de entretenimento
etc.

Acrescentanse tambémaosagentes indutores, os residentes locaisajugamsuas
casaspor temporadas, que mudam suas atividades e passam a trabalh@irsnes v i - 0 S
t ur 2 ssazonai®/suque procuram na atividade uma forma de extragédo de rendasupara
sobrevivéncia (ainda que temporarid®)r fim, esta o grupo de agentes para o qual se dirige
toda a producdo espacial, os turistague sdo os consunues do espaco, bem como das
mercadoriaguristicas postas em circula¢@b o que evidencia, claramente, uma nocdo de
classe: o turismo é uma atividaaeercadoria destinada a quem dispde de tempo liberado e

recursos materiais e simbolicos pasafuuila.

Algumas conclusdes gerais podem ser propostas agora. As praticas temporais e
espaciais nunca sdo neutras nos assuntos sociais; elas sempre exprimem algum tipo
de conteddo de classe ou outro contetdo social, sendo muitas vezes o foco de uma
intensa luta saal. Isso se torna duplamente 6bvio quando consideramos os modos
pelos quais o0 espaco e o tempo se vinculam com o dinheiro e a maneira como esse
vinculo se orgama de modo ainda mais estreito com o desenvolvimento do
capitalismo. Tanto o tempo como o egpasao definidos por intermédio da
organizacdo das préticas sociais fundamentais para a producdo de mercadorias. Mas
a forca dindmica da acumulacao (e superacumulagéo) do capital, aliada as condi¢des
de luta social, torna as relagfes instaveis (HARVEYH49p. 218).

Com basena citacdo de Harvey, enfatiza que o turismo é o espacm dempo
privilegiados para o consumo de determinados bens, produtos e servicos, bem como para o
exercicio de atividades e comportamentos tipicos das relacdes sociais capitalistas. Ele € um
poderoso agente transformador que criamaondo novade negocios e imestimentos, um
sedutormecanismo de extracdo de meadia elucros pelos agentes de mercagm mesmo
tempoque arrasta, mercantiliza, corrompe dissolveinUmerosaspectos da vida social, do

cotidiano dos lugares ondeatividadeocorre, da vida das pasas.

O consumo de produtos se torna, a0 mesmo tempo, o autoconsumo da vida
individual. [...] As massas tém acesso, no quadro de um lazer determinado pelos
desenvolvimentos técnicos, aos niveis de individualidade j& atingidos pelas classes
médias.O lazermoderno surge, portanto, como o tecido mesmo da vida pessoal, o
centro onde 0 homem procura se afirmar enquanto individuo privado

E essencialmente esse lazer que diz respeito a cultura de massa; ela ignora os
problemas do trabalho, ela se interessaormitis pelo berestar do lar do que pela
coesao familiargla se manténa parte (se bem que possam pesar sobre ela) dos
problemas politicos ou religiosos. Dirige as necessidades da vida do lazer, as
necessidades da vida privada, ao consumo e aeebim por um lado, ao amor e a
felicidade, por outro lado. O lazer é o janddlos novos alimentos terrestréda [a
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cultura de massa] ndo faz outra coisa semabilizar o lazer [...];ela orienta a
busca da salde individual durante o lazer e, ainda maisa@l#tua o lazer gue se
torna o estilo de viddMORIN, 2002, p. 69, grd nosso).

A figura do cidad&o, do sujeito desparece; entra em cena o consumidor, o cliente,
ainda que transfigurado sob o nome de Atur.i
as pessoas tenham a sensacao de que sadlinrao e que tém mais ger de escolha nos
momentos de lazer e rfazer turismqg estes precisam ser analisados de forma dialética,
superando as aparéncias e buscando a esséncia dos fenbmenos. O turismo € um fendmenc
imprescindivel e inalienavel do sistema capitalista.

O turismopode servirportanto,como uma referéncia para pensar ndo s6 a sociedade
capitalista de um modo geral, como tambérsoaiedade do consumadepta aanundo
encantadee fetichizado das mercadorias@sservicos quenum delirio coletivo, obscurece a
consci@écia dos seres sociais e perpetua as condi¢cdes de estranharderaberacédo do
mundo do trabalho. Debord (2Q0B. 15, grifos nosso e do autodemonstra como a
dominacdo da economia sobre a vida cotidiana dos sujeitos ultrapassa a taseedo
desemboca nparecer ou seja, nas representacdes mediatizadas por imagestciedade
do espetaculo

6

O espetaculo, compreendido na sua totalidade, é simultaneamente o resultado e o
projeto do modo de producéo existente. Ele ndo € um complementorao real,

um adereco decorativo. E o coracdo da irrealidade da sociedade real. Sob todas as
suas formas particulares de informagdo ou propaganda, publicidade ou consumo
direto do entretenimentog espetaculo constitui anodelo presente da vida
socialmete dominante. Ele é a afirmacdo onipresente da esgélhfaita na
producdo, e no seu sentido corolafioo consumo A forma e o contetdo do
espetaculo sé@o a justificacao total das condi¢ces e dos fins do sistema existente. O
espetaculo é tambémpaesencapermanentedesta justificacdo, enquanto ocupacgéo
principal do tempo vivido fora da progio moderna

O espetaculo é, paronsequénciaa segunda etapa da evolucdo da aliena@io
fetichismo da mercadoria potencializad@OURIQUES, 2005, p. 53), em virtude dela
égide doespetaculo, o que predomina sdo as representacfes imageéticas que acabam por
substituir a concretude. Por tras do mundo do espetaculo, ekéinio do mundo da
mercadorieccomo se observamas teses 36 37 (DEBORD, op. citp. 29 grifos nosso e do

autol).

36
E pelo principio do fetichismo da mercadoria, a sociedade sendo dominada por
icoisas suprasens?2veis embora sens2veiso
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O mundo sensivel é substituido por uma selegcéo de imagens que existem acima dele,
ao mesmo tempo em que se faz reconhecer como o sensivel por exceléncia.

37
O mundo ao mesmo tempo presente e ausente es@etaculo apresentao mundo
da mercadoriaglominando tudo o que é vivido. O mundo da mercadoria € mostrado
comoele é com seu movimento idéntico atastamentalos homens entre si, di&
de seu produto glohal

A contribuicdo de Debord é fundamental pseaprofundar eseentender o fetichismo
e oespetaculo da mercadoria nontexto do turismo, pois a atividaske constituficomo uma
forma de espetaculo e sé pode, alias, desenvslye@omo espetaclldOURIQUES, op. cit.
p. 52). Portanto, o espetaculo € o momento em que a mercadoria chegacaatotgiada
vida socia) representando o triunfo do capital sobre a vida cotidiana (tempo de trabalho e
tempo livre) que @rganizada de modo a justificar e perpetuar o modo de producéo vigente.
fiTudo isso é perfeitamente visivel com relacdo a mercadmia,nada mais se vé sendo ela:
o mundo visivel € o seu mundo. A producdo econdmica moderna estende a sua ditadura

extensiva e intensivameantgbid., p. 32).

[...] o turismo se torna uma grandiegenespetacul@o interior de um universo de
paisagensmonumentos, museus. O turista sO se interessa pelo univergaides

bleuse foge da vida real, quotidiana, salvos nos casos em que esta é classificada
como fApitorescadc, i s timagem® Ele leva bud anaquaina s e r
fotogréfica a tiracolo ejentro em pouco, esta mais preocupanh registrar que em

ver. [...] Ele é a sucesséo precipitada de imagens, voyeurismo ininterrupto.

[...]

O turista pode dizer feuo, feu 000 O, i e
gui | 1 meé assa svitéia fisica indiscutivel, esse sentimentoedéar 1§ em
movimento, em jogo, que valoriza o turismo em relacdo ao espet&enloelacdo

ao espectador, o turistasta, percorre( fi e u percorriadgaire Espan
(souveniry. HA na visitacdo turistica antioducdo, simultaneamente, de um
suplemento de ser e de wmantumde ter. A autoampliacdo fisica € ao mesmo

tempo uma apropriacdo, certamente semimagica, experimentada como uma
exaltacdo, um enriquecimento de si (MORIN, 2002, p7Z3grifo nosso e do

autor).

Por mais que se obserna discurso ea cren-a na fescol hao
Al i benmdadé@) i csedsaprth@pais aributos, podesa considerar tais aspectos
equivocadoslsso porque um dos aspectos do turismo € querdeum imaginario pautado
no prazer que com ele se sente e em nenhum outro figaturistag...] colocam os sonhos
da nostalgia acima das realidades da cakapor que eles exigem isso, porque eles
consideram a mais razoavel estratégia de vidab crcunstancia§ ou porque foram
seduzidos pelos prazerds.] imaginarios de uma vida de quem acumula sensacfes
(BAUMAN, 1998, p. 117).
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Essa tendéncia se exprime de modo particularmente significativo nas férias
modernas, na medida em que elas represeattampo vivo, realmente vivido, em
contraposicdo ao tempo esclerosado e exangue do ano de trabalho. Essas férias nao
sdo apenas entreatos recuperadores no seio da natureza (sono, repouso, caminhada),
mas também dos prazeres e dos jogos, seja por meioedcicix de atividades
ancestralmente vitais (pesca, caca, colheita) reencontrado por forma ladica, seja pela
participacdo nos novos jogos (esportes de praia, esqui aquatico, pesca submarina). A
vida de férias se torna uma grande brincadeira: bsacale er camponés,
montanhés, pescador, lenhador, de lutar, correr, nadar... (MORIN, 2002 3). 72

Contudo, o turismo néo esta imune das formas de néo liberdade, opressao, alienacéo,
estranhamento e reificacdo, pois ele integra um mundo totalmente depefadédea do
capitale do mundo do trabalh@omo salienta Padilha (2006, p. 1B23), 0s seres sociais
ficontinuam alheios ao seu ser genérico, 0 que se agrava mais quando se percebe que seu
comportamento e suas relacdes sdo mediatizados prioritarianpeintebjetos, por coisas.

[...] Ndo h& nem espaco nem tempo para a espontanea e desinteressada criacdcode lazer
mas a persuasao @inducdo de comportamentos que se transformam em elementos de
reproducao da ideologia dominarit® consumo em si e 0 enriggimento pessoal via posse

material.

Este mundo de sonhos [...] acaba reforcando nas pessoas uma imagem de sociedade
individualista, onde os valores propagados sdo todos relacionados as necessidades e
desejos individuais. Assim, colabora para uma deteyéwr da constituicdo do ser

social e para um retardamento do projeto de emancipagdo, na medida em que um
fiser soci al emancipadoodo identifica, dent
com as da coletividade. Neste espaco de consumo, 0s homens gealiado que

podem facilmente romper com os limites da vida coletiva e com 0s compromissos

do convivio em grupoO que prevalece é a vontade da posse, da distingdo ou da
participacdo em um grupo social privilegiado e, com isso, do poder individual

ainda que ilusériqlbid., p. 154 grifo noss.

Morin (2002) ressalta que a promocao do lasgretaculo, do lazer afirmacéo da vida
privada caminha lado a lado com a decadéncia das significacbes do trabalho e com a atual
crise dos grandes sistemas de valor (o Estado, a familia, a reli@a@omplexo jogo
espetaculo se afirma em uma civilizacdo onde se pulverizam as grandes Transcendéncias,
gue ndo chegam mais a controlar, sendo em parte, a vida dos individuos. Da vacancia dos
grandes valores, nasce o valor das grandemcanced[férias]o (lbid., p. 7576). O autor
completa que, como experiéncia do declinio ou da morte das grandes Transcendéncias, das
significacdes exteriores e superiores a uma vida mortal, o tecido do individualismo moderno
e, de fato, niilista a partir do momento em que nada vem @astifi individuo senéo sua

prépria felicidadé que é permeada pelo ato@msumir
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Ha na visitagcdo turistica a introducdo, simultaneamente, de um suplemesgonede
um quantum deer e do tecido individalista moderno niilista qulorin (2002) pontua O
turismo-espetaculo, o turismo afirmacdo da vida privada se tornam orientacdo e sentido de
existéncia. Por meio deléoda uma fragcdo de humanidade, de modo obscuro e grosseiro,
adere a uma espécie de jogo onde ndo se sabe quem joga e 0 que @(jbisdp. 76).

O turismo quea principp, vive da apropriacdo estéticdipicada modernidade tardia
i fundamentase, comoqualqueroutra atividade econémica e produtiva, na exploracdo da
forca de trabalho e na apropriacdo e no controle do espaco pod@adpital. Ele pode ser
encarado como uma prética de lazer licias (olhares da@apital) e (falsamente) lidica de
formagé&o de corpos ddéceis (ora, ubma viagenmenvolve o maximo de atividades cansativas
em um curto espaco de tempo), disciplinadosubmissos ao trabalho, que transforma
homens, mulheres criancas em meros consumidores e espectadores da industria cultural e
dos lazeres reificados.

E um espaco a&im tempo que serve para 0 consumo manipulado pelos atores
hegemonicos e pelo poder publipela publicidade e peloarketing que prioriza o lucro e a
reproducdo das relacdes sociais vigentes, sem quaisquer vislumbres em ser uma atividade
(realmente) sustentavel ou inclusiva, que provoque (ainda que superficialmente) a
emancipacao dos sujeitesa humanizacao socioespachdfio ha, no ambito do capitalismo,
como pensar de forma diferente, em termos de ftnacdo de novidade imprevisiel
(HARVEY, 1996a, p. 308), apesar de a capacidade aparentemente infinita de engendrar
pensamentos, percepgde expressodes, pelo sistema vigente, alimentar todas as ilusdes de
liberdade e de caminhos abertos para a realizacédo pessuativa

O turismo nos moldes atuaishu seja,a servico da reproducdo do capital e da
manutencdo da ordem social, torreRiumespaco propicio para a difusd@ eonformacéo
dos desejosjosanseios @as necessidades inventageelo capital e que foram incorporados
a vida cotidiana. E o espatempo do consumo dnixd e produt os e servi -
pedi do ddassoe b que o turestaliente se propde a acreditar), sempre apelando a
diversdo, ao descanso, ao prazer e a liberdade, que eleva a maxima poténcia possivel o
romanceentre o lazer e o mercaddesse modoeconomizar para gozar as férias desempenha
um importante papel: relatse que as pessoas vivem abaixo de seus meios quando em casa,
mas acima quando estéo longe dela.

E os lugares de uso turistjquara se tornarernompetitivos precisam cooptar esses
principios, de modo a atrair repetitivas visitas e fecerem sua posicdo de destaque no
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fimercado de cidades turisticagidadesmercadorias)Destarte 0 espa¢o urbano torsa o
palco para a instalacda,propagacdo @ concentracdo de equipamentos publicos e privados
diversos para as praticas de lazegoaierente também ao processo de acumulacdo e de

centralizacdo do capital: sdo hoté&kppping centersparques tematicos, centros aquaticos,

bares e restaurantes, lojas teméticas, orlas urbanizadas etc. Processo intensificado com a

consolidacéo do consw na sociedade atual que faz do lazer a mercadoria preferida de todos

paracombater o estresse e o tédio do dia a dia

Assim quem planeja o0 que o turista gosta, quer ver e vai fazer ndo é o préprio turista
gue compra um fApacotaed® ,hdenatsu rsiistmoo sj & uper
espaco de consumdnteressante pensar nas didrias que sdo pagas pelos turistas:
pagase o servigo, a renda da terra, o aluguel do quarto e as ameriidpdes
exemplo, voltadas para o mar, para o rio, para a floresta, e para o planejamento do
tempo efémero, ou ainda deeamtura de viver diferente em alguns dias.

C

E neste processo intenso, a produ-«o ®

relacionados com a natureza, e cria, contraditoriamente, sua préopria destrui¢éo. [...]
O fetiche da mer c ador i arciafizada réiagmdaontais o u
acentuado que em outras mercadorias de consumo coletivo. Porque o que parece que
® Avendi dod ® a natureza, oatd,®dformadoque
transport§ RODRIGUES, 1999, p. 661, grifo noss{.

Tudo is® corformando um lazer mercantilizado, efémero, desprovido de sentido. Nao
obstante a tais interesses orientados exclusivamente pelas regras de mercado, é recorrente
argumento de que o turismo é um gerador de oportunidades de trabakioda,
materializandese como uma dasnelhores alternativagle enfrentamento as transformacfes
do mundo do trabalho, impulsionandodesenvolvimento social dos lugares. Para esse
di scur-sor ifgpmo 0 , a atividade ® <considerada
divisas, criacdo de empregos e ampliagdo da arrecadacdo de impostas grande
impulsionador do bem estar social e econémico nos lugaraso turistico

Essa retérica € calcada em valores supostamente tradicionais de autoconfianca e
capacidade de empreender, asgagem da ética para a estéticacaistema de valores
dominantescomo enfatiza Harvey (1996a). Fsg necessario esclarecer, contudo, que o0s
dividendos provenientes dessa atividade, em maior parte, ndo contribuem para o propalado
desenvolvimento sociatampouco séo retidos na propria municipalidade ou plenamente

investidos nas localidades.

O turismo reproduz a dependéncia [...] transforma a cultura e a natureza em
espetaculos e consolide como uma das formas de controle social. A expansao
dessa atidade € uma das formas de reproducdo das relagbes fetichistas do
capitalismo, pela transformagédo das paisagens em mercadorias e pela apropriagdo
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dos mais variados aspectos da realidade social [...]. A uniformizagdo do mundo pela
I6gica do capital ndo apags diferencas, como muitos pesquisadores supdem. Pelo
contrario, aproveitde delas mantenels e recriandas por meio da seducédo
turistica (OURIQUES, 2005, p. 141).

Convém citarestudo realizado poAraujo, Lino e Feitosa (2015jue procuraram
mensurar 0s impactos econbmiageyados pordozBéat i vi dades <car acter 2
(termo criado pela Organizacdo Mundial de TurishiT), ou seja, que deixariam de existir
em caso deuséncia de turistas, em seis municipios da Regido Metropotitarzrande
Vitéria (RMGV), abrangendéambémGuarapari. Nessas atividades estdo incluidas, a saber:
alojamento; alimentos e bebidas; transporte ferroviario, rodoviario, aquaviario e aéreo;
aluguel de equipamentos de transporte; agéncias de viagem e qdsosd servicos de
reserva; atividades culturais, esportivas e recreativas; comércio varejista de bens
caracteristicos do turismo; e outras atividades caracteristicas de tuasngoigs ultima
variam conforme o pais).

O estudo se balizou em um codfitie de demandasto & os autores buscaram
delimitar os atendimentosealizados nos estabelecimentos comerciais e de sempagas
turistas e fAn«o turistaso, tuestch(jounaandineentoo c o
turisticd naquelas atividades. Utiando esse coeficienfeque, em tese, é interessante para
se compreender quais atividades sao realmente afetadas pelo fuoismoatores estimaram o
namero de empregos gerados e qual o impacto deles na massa salarial mensal, em 2012, ne
RMGV, abordand-se aui apenas os dados referentes ao municip@udgapari.

Dentre os empregos formais gerados no municipio, 5,77% (1.302 postos de trabalho)
foram criados no ambitdo turismo, de um total de 22.567 empregos formais. Quanto aos
impactos na massalarial brutal municipal, o turismo gerounontante d&k$ 2.259.72400
(8,17% da massa salarial totque foi de R®7.649.54400) i uma das mais baixas quando
comparadacom as médias dos demais setoEesses dados ajudam a ilustrar o cenario do
turismo em Guarapari (e que pode ser estendido a outros lugares de uso turistico de massa):
poucos empregos formais sdo gerados, os salarios sdo migetuindese apenass cargos
de direcdo e chefia), impacto @o é tdomaravilhoso como governantes e apmjistas do
turismo querem fazer crer.

Ademais, ndo sao apenas os empregos formais que caractersetor do turismo
Na verdade, grande parte dos trabalhadores ocupadosvidedats do setoencontrase em
condic¢Bes informais de trabalh®&dotrabalhos sazonais, cowinculos flexiveis e precérios,

jornadas de trabalho extensas, baixos salarios e inetdez@ndimenty principalmente,
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por parte dos vendedores ambulantes que trabalham extenuantemente por baixos salarios e/oL
rendimentos, semuaisquer vinculos empregaticios e garantias previdenciarias e trabalhistas.
Citaramse os trabalhames ambulantes por serems mais caracteristicomm municipios
litoranecs, como em Guarapanendendo os mais variados produtdssde picolés, salgados,

agua de coco e bebidas a biquinis, cangas, brinquedos etc.

Além de pagar salarios inferiores & meédia salarial do municipio, as chamadas
Afocupa-»es t ur 2-set dindaa @0 estareanr raE posigdesznaaim baixas da
piramide salarial municipal eop admitirem profissionais com baixos niveis de escolaridade
formal. Com excecdoad profissionais das areas de supervisdo e geréooizexemplq
gerente de hotel), todas as denraimuneramabaixo da média salarjatomo ja observado
Isso decorre, comassinala Cruz (2000), em virtude dos baixos niveis de qualificacdo em
geral requeridos por grande parte dos postosati@lho gerados pela atividade, a exemplo,
das ocupacgOes de camareira, gargcom, etc

Um exame mais acurado dos dados disponibilizadtis Maistério do Trabalhce
Emprego (MTE) na Relacdo Anual de Informac¢des Sociais (RAIS) e no Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados (CAGEBjtre os anos de 2012 a 201&lgumas
constatacdes chamam a atencao, além dos baixos sefértaslos e agos alta rotatividade,
0S empregos criados se concentram no periodo de veraneio (novembro, dezembro e janeiro),

h& um grande niamero de demissdes apos esse periodo.

A expansdo do setor turistico no Brasil deve entdo ser entendida como uma forma
especifta de extrair trabalho, isto é, mamlia, e ndo como criacdo de
oportunidades [...] A introducdo do turismo modifica as relagcbes sociais,
mercantilizando o cotidiano e produzindo relacbes de trabalho especificamente
capitalistas, por meio do assalariartteprogressivo, embora o turismo ndo dispense
outras formas de relagbes de trabalho, como o familiar, a semiescraviddo (no
pr-spero segmento do turismo sexual) e o
[...]

Como setor especifico de exploracdo da forca de trabalharismb vem se
constituindo, em escala planetaria e no Brasil, em particular, como um dos
laboratérios da ofensiva global capitaligtaandicGes de trabalho precérias, jornadas

de trabalho extensas, baixas remuneracfes, contratos temporarios, maioriicidénc
de relacdes de trabalho & margem da legislacdo, quase auséncia de sindicatos e uso
preponderante de mulheres, jovens e criangas, € esse 0 pano de fundo das relagfes
sociais de exploracdo do turisino] (OURIQUES, 2005, p. 1332, grifo nossy.

Outro carater chama a atengdo no que tange aos empregos gerados peldi turismo
ainda que sazonais, informais e flexivéigara eles que aflai populacdo loca, em muitos
casos, dos municipiak entornoque estalesempegadals contribui apenas pamascarar

o problema estrutural do desemprego no pajse, alamantemente, atinge entnevee 136
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da Populacdo Economicamente Ativa (PEA) atualméndgie depende mais das politicas
econdmicas e de trabalho e renda que da geracéo de emprego speai@ pelo turismo.

Podese concluir que a expansédo do turisimgue se fundamenta no discurso do
fiparaiso tropicab fidosoledaprai@, ent r e itteanrstiacazdo deusertamizEm em
virtude da existéncia de forca de trabalho abundante e tornada disponivel a partir da
flexibilizacdo e precarizagdo das relacdes sociais de trabalho. E ndo ha como estabelecer
quaisquer correlacdédsainda que muitos o facam, principalmente, o poder publide que
baixos salarios, auséncia de garantias trabalhistas e condi¢cdes precarias de trabalho, para citat
alguns fatores, contribuem paregaracdo de rendgpelo individuo e parama vida digna.
Ademais que as divisas geradas pela atividade sejam efetivamente empregadas pela
municipalidade em melhorias a populacdo, que nao sejam desviadas, realocadas para
futil i dad e stuaisfidescamgxeste partmargsomut r as tantas fa-

muitas gestdes publicas ao longo dos atasdécadas.

Distribuicdo espacial da rigueza ndo é o mesmo, entretanto, que distribuicao
estrutural da riqueza. Por isso, muitos lugares pobres, capturados pela atividade do
turismo, viram suas economias dinaadas e assistiram a profundas transformacdes

em seus territérios sem que, necessariamente, suas populacfes se tivessem tornado
automaticamente detentoras de medsacondigBes de vida e de rentlegenuidade

tedrica ou manipulacao inescrupulosa de dadofoemacdes, é isso, todavia, que o
discurso dominante sobre o turismo quer fazer crer (CRUZ, 2006, p. 339).

N&o se pode esquecer também do discurso tdo em voga atualmente que defende um
turismo sustentavel, inclusivo, de base comunitéria, social e outrasreisderminologias
gue foram inventadasCoadunsse plenamente com Rodrigues (1999) e Ouriq@e95)
guando os autores enfatizam ser esse mais um discursnaesastaslo turismo(poder
p¥%blico, agentes de mer cadomagumd Rlace iprepalddd, e f e
ainda mais quando se aborda uma atividade altamente consumidoragies edpgradadora,

poluente e excludente exclusiva)

Desenvolvimento sustentavel também pode ser um conceito vago. Sustentavel em
gue sentido? Sustentavel para quem? No meu entendimento, o desenvolvimento que
gueremos é aquele sustentado nas soélidassbda justica social, mas seria possivel
construir uma sociedade mais justa por meio do turismo? Naturalmente n&o.
Todavia, podese fazer do desenvolvimento do turismo um instrumento a favor do
alcance deste objetivo, mas para isso seria necessariozcondprocesso de
desenvolvimento do turismo segundo a premissa da busca por justica social. Mas
essa nao tem sido a tbnica da acdo dos sujeitos hegeménicos da politica e da
economia. Por isso, ndo é, também, evidentemente, a ténica do desenvolvimento do
turismo (CRUZ, 2006, p. 340).
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A retorica da promocao do desenvolvimento social e sustentavel que cerca a expansao
dos investimentos dosnegdcios em turismo é totalmente insidiosa, fantasiosa, passivel de
criticas mais contundentess$e argumento mascapa problemas sociais e urbanos locais
como o déficit habitacional, o desemprego, a degradacdo ambiental, a violéncia, a perda de
direitos e de poder, o descaso dos governantes, a ineficiéncia na prestacdo dos servicos
bésicos por parte do Estado éimnmrdase com Rodrigues (1999) quando a autora indaga
se é possivel ser sustentavel um espaco cujo consumo € destrutivo, onde a producédo e o
consumo crimn, contraditoriamentea sua propria destruicao.

Por tras das fachadas de edificios a beiaa, do fisolo, das praias, das orlas
urbanizadas, dos restaurantes caros etc., dos numeros superestimados de turistas que st
dirigem a Guarapari e das divisas e empregos supostamente gerados, eseoosl@raves
problemas sociais, ambientais, econémicos e politicos dmuni c2 pi o: cur
manguezais e praias contaminadas por esgotos domgdidtas de agua devido ao
adensamento populacial durante os meses de verdo, desemprego, criminalidgdesncia
nos setores publicpsestagnacdo econdmica, obras inadabgproblemas de mobilidade

urbana etcComo enfatiza Cruz (2007, p. 6, grifo nosso):

[...] faz-se necesséario lembrar que o turismo, mesmo tendo forte hegemonia
econbmica em dados lugares, concorre, no cotidiano, na reproducéo da vida nos
lugares, com duas préaticas sociais e outras atividades econdmicas. Em nenhum
lugar do mundo a vida de rela¢des pode ser reduzida a reprodugdo do turismo como
atividade econdmica ou geradora de atividade econOhigar € sempre mais que
simplesmente fazer turismo oeceber turista€ aqui reside talvez a maior de todas

as dificuldades metodoldgicas daqueles que se debrucam sobre o entendimento do
turismo como objeto de investigacdo ou de intervencdo na realidadeder o
imenso jogo de relagBes no qual o turisrathenserido para, entdo, compreender o
turismo na sua complexidade

O espago ndo é apenas) apanhado déd at r at i vos n adomo faiies e
ainda é compreendido pelas administracdes pub&castusiastas do turismeomo um
simples receptaculo para as acdes estatdas eagentes de mercado, omagera, cada vez
mais, a légica do espagoercadoria para 0 uso massivo e intensiV®. espaco nao €,
todavia, um palco de acdes deliberadas de atores hegemonicos. Aorelat¢d sociedade e
espaco € dialétida(CRUZ, 2006, p. 349), pois o0 espaco é condicdo, meio e produto das
relacbes sociais de producd@m mesmo tempo que (ou ainda tentaer) palco do viver
Destarte o espaco é eimento fundamental de conflitogsto que € estratégico para o Estado,

para a reproducédo do capital e para o exercicio da vida.
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fiGrande parte das cidades e seus cenarios estdo a mercé das estratégias de capital, e
assustanos a falta de criatividade e de inteligéncia na producdo doagesp (RAMOS,
2010, p. 42)O turismo acaba por perpetuar modelos de uso e ocupacao dos territérios que sao
incoerentes com o discurso que se propaga com tanta avidez pelo poder piigios e
demais defensorefo turismo. A atividade turistica, por si, $@o retune condi¢cfes favoraveis
para apromocao do tagropalado desenvolvimento social e ambiental devido a sua baixa
capacidade de criacdo de empregos faaxas meédias, sua tendéncia erflar o setor
informal da economia, seu carater sazonal e aoadtop negativos quecasionaao meio
fisico e bidtico eas manifestacdes culturais e identitarias do liiganfim, pelos inUmeros
problemas sociais, econbémi¢gmliticose ambientais que acarreta. Ademais, ndo se trata
apenas dos indices de crescimedempregos e de renda gerada, mas da divisdo igualitaria

destes.

[...] é essencial ndo visar ao crescimento econémico pelo crescimento, ideologia
feconomi stad que acoberta inten-»es estr
capitalistas, o dominioadecondmico (alids fracassado, s6 por este fato) em proveito

do Estado. Os conceitos de equilibrio econémico, de crescimento harmonioso, de
manutenc¢do das estruturas (sendo as relagfes estrutesaddisrantes as relages

de producdo e de propriedade stantes) devem se subordinar aos conceitos
visualmente mais poderosos de desenvolvimento, de racionalidade concreta que
emerge dos conflitos.

Por outras palavras, trasg deorientar o crescimentoCertas formulagdes muito
difundidas e que passam por democréticas (o crescimento paraestaerde todos,

ou no Ainteresse geral 0) perdem seu sent
economista, quanto a planificacdo estatal centralizada. Undetdbgia, chamada

ou ndo prospectiva, reduz a perspectiva a aumento de salérios, a uma melhor divisdo
da renda nacional, quaméabahdo®do” mMas Sooiua AN
e corrigida (LEFEBVRE, 2001, p. 12drifo do autoy.

Pensar alesenvolvimento de uma dada regido a partir da atividade turistica, levando
se em conta apenas 0S aspectos econdmicos,-sermaviavel. Nesse processo estao
entrelacados interesses sociais, tma$, econdmicos, culturais, sitoterritoriais e
ambientés. O modelo de desenvolvimento que se tem levado a cabo no pais, ao qual se
sujeita também o turismo, € concentrador dedage excludente e perpetuador de
desigualdades socioespaciais e a atividadéstica inserida nesse contexioreproduz,
propaga e fortalece, tal como qualquer outra atividade econdmica e produtiva, as contradicbes
e convergénciaserentesas relacdesociais(desiguais e excludenta$icas do capitalismo

Desenvolvimentauristico ndo € (como nao poderia s@ndnimo de desenvolvimento
social, local, inclusivpaosmoldes atuaispu seja,com oturismoentendido comatividade

econdmica e pratica socigle intervém na reproducdo das relagbes sociais de producéo
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como uma manifestacddo mundo da mercadoria, d@ciedade do espetacul@omo
fenbmeno de perpetuacdo das relagbes sociais desiguais vigeotsadibriasdo sistema
capitalista.Nenhuma atividade setorial pode garantir esse desenvolvimento, pois no imenso
jogo de relacd® em pauta no modo de producdo capitalista, cada uma dessas atividades
representa apenas uma parte, amplamente dependentesgcidpolitica econémica, como
salienta Cruz (2000)Desse modo, reendido no contexto da dialética do tempo livre na

contemporanéiade, o turismo e capitalismo formam urpar perfeito

2.3 TURISMO E CIDADE

A integracdo do turismo a uma abordagem interdisciplinar veio favorecer o
guestionamento sobre as diversas preposi¢coes que sustentam a concep¢ao que, mais que ur
fenbmenoeconbmico e uma pratica social, este representa também uma forma de pensar o
espaco fisico, social, cultural e politico resultante da interacdo entre o turista e a cidade
(lugar), bem como da interacdo entre o turista e o residente.

Como ressalta Claval @21) a cidade do mundo tradicional e aquela do mundo
industrial tinham em comum o fato de viverem de funcfes ligadas a sua posi¢cdo nas redes
gerais de comunicacdo. Seu papel refletia o seu nivel hierarquico, sua contribuicdo com a
producdo e circulacdo dmens e servicos e as atividades politiossitucionais exercidas
nelas. As cidades de hoje, além desses papeis, convivem com 0 crescimento de atividades
gue, em sua esséncia, ndo sdo meramente industaaida que econdmicas e produtivas

mas,tambémsimbdlicas.

Isso € mais do que simplesmente tentar atrair dinheiro para uma regido urbana
através de atrativos turisticos [...]. O estilo consumista da urbanizacdo pés 1950
promoveu uma base maior para participar do consumo de massacpnjp&ticéo,

nesses casos, se torna cada vez mais frenética na medida em que os consumidores
gque possuem dinheiro tém oporturdda de ser muito mais seletivo©s
investimentos, no intuito de atrair 0 consumo, paradoxalmente se acel@nson
reacdo a receds generalizadaada vez mais se concentram na qualidade de vida,
na valorizacdo do espaco, ha inovagdo cultural e na elevacdo da gualidade do meio
urbano [...], nos atrativos de consumo [...], entretenimgnio[que] se tornaram
facetas proeminentessl estratégias da renovacdo urb@wma de tudo, a cidade

tem gue parecer como lugar inovador, excitante, criativo e seguro para viver, visitar,
para jogar ou consumiHARVEY, 1996b, p. 5465, grifo nossa)

A cidade tornsse uma metafora@spacial para se esquecer dididiano e de seus

pesares, para dar lugar ao sonho e a descontracio. E uma cidadenpppy ¢®ursu para
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as ferias, mesmo se os que a habitam e/ou nela trabalham passam apenas pouco tempc
divertindose. Esta responde amecessidades de fuga e de liberdade mosnentos de
percalcos da viddas relagdes sociais e do trabalho, nos quais a valorizacdo do tempo livre,
dolazere b prazer se afirma (CLAVAL, op. cjitcom base, prioritariamente, no consumo

E é por meio dess@&leario que a atividade turistica se constréi nas cidades e
fundamenta os processos (projetos, acdes e estratégias) de renovacao urbana, de construcao d
imagenssintese e de discursos politicadeologicos de modernizacdo e competicdo
interurbana, asseados sobre o ideério cuttl e identitario do lugar ja apropriado e al¢cado
ao mercado do consumo pelo turismocidade é transformada em unpaso de consumo
por exceléncia, porferece& uma infinidade de atividades, produtos e servigos voltados ao
corsumoturistica

Essacidademercadoriano contexto turistico, é vista como atracdo, um lugar com
varios niveis (subsistemas) @&citecdo ofertada em um espagtempo eleito e a custos
diversos. Dai que, quando se fala de cidadpsra além de nos referirmos a sua
configuracéo fisica devemos refenos igualmente as imagens que Ihe vao sendo associadas
e gue devem a sua existéncia a praticas e discursos diversos, e aos poderes que lhe dao forma
[...]0 (GOMES, 2008, p. 4)Sob o disurso da globalizacdo, a cidade teseaum lugar
multicultural, uma amalgama de signos e significados que se tornam bens, equipamentos e
servicos a serem vendidos e consumidos por turi@asioradores com maior poder
aquisitivo) AA globalizacdo, em seaspectoculturalg alimentase muito dessa concepcao
gue promove uma abordagem multiculturalista da organizacdo do mB&ERDOULAY,

2012, p.126). Nesse sentido, o turismo relembraria a cidade:

[...] suas dimens6es culturais,savoirfaire, savoirvivre ou 0s tesouros artisticos

gue Ihe deixou seu passado e os que ela cria para o futuro. Ela é efémera, mas os
trabalhos que ela imp8&e sao consideraveis quando se trata de acolher multiddes
vindas de todo o pais ou do mundo inteiro: o acontedom@gixa sua marca nos
bairros que se precisou remodelar ou no conjunto urbano cujas artérias, vias rapidas,
transportes coletivos, capacidades hoteleiras foi necesséario repensar (CLAVAL,
2011, p.35).

Destarte € possivel ressaltgue a estratégia dealorizacédo e promocéo da cidade é
utilizada para incrementar a economia local e objetiva criar uma imagem dinamica e
inovadora, agradavel e atrativa, suscetivel de atrairos investimentos produtivos e
aumentar o consumo urbatido espaco) e de mercadwwi(as mais diversasp turismo
tornase parte das estratégias de reforco das novas centralidades desenvolvidas pelos atores

hegemonicos e governos locais. De fato, como aponta Harvey (1996), edesedesde a
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década de 1970, uma reorientacdo das astedn relacdo a gestdo urbana, mais diete,
a adocao das taticas @enpresariamentg@elas administragdes publicas na formulacédo de
politicas e nas estratégias de crescimento edendnComo causas do advento do

empresariamentarbano, o autor elenca:

Desindustrializacdo, desemprego, aparentemente estrutural e generalizante,
austeridade fiscal tanto a nivel nacional como local, combinados com uma onda
crescente de neoconservadorismo e um apelo muito mais forte (conquanto mais
frequente na teoria do que préatica) a racionalidade do mercado e da privatizacéo,
fornecem um quadro para compreender porque tantos governos locais, muitas vezes
de diferentes conotacdes politicas e munidos de diferentes poderes legais e politicos,
tomaram todos uma direcé@o kst semelhante. A maior énfase na acgéo local para
combater tais males também parece ter algo a ver com o declinio do-Hatzao

no controle do fluxo monetario multinacional, de maneira que os investimentos
tomam cada vez mais uma forma de negociacéoe ent capital financeiro
internacional e os poderes locais, 0os quais fazem o melhor possivel para maximizar a
atratividade local para o desenvolvimento capitaligta ( p. 50).

O turismo é encarado, nesse interim, como um instrumento para rentabilizar social e
economicamente investimentos. A énfaseatividadenuma dada localidadepresentdios
remédios favoritopara economias moribundas. Investimentos urbanos desse tipo pedem
paliativos imediatos apesar de efémeros aos problemas urbanos. Mas estes sdo, em geral,
altamente especulativogHARVEY, 1996, p. 59).De tal modo ndo é necessario entender
apenas como os lugares adquirem qualidades materiais, mas também como adquirem valor
simbdlico por meio de atividades de representacdo. As representacdes influenciam avaliacfes
e rankings de lugares (SANCHEZ, 2001)presididospor uma agrada competitividade
espaciatesultante da conformac@o mercado globalizado.

Falase, portanto, de cidades mercantilizadas, cujos significados foram recriados ou
plenamente inventados pelo turismoressignificacdopaulatina do espacgo urbgrigada as
formas de ocupacao da cidade pela atividade turistica, estabelece uma hieedumysieed
fituristico® e findo turisticod8 i que, a partir de entdo, adquirem novas identidades e
significados propriogsimbdlicos e materiais)As cidades comdidam, desse modo, sua
posicao(avaliacdes eankingsde lugarescomoprodutosfituristico® inseridos naindustrias

dos lazeres e do turisniajueatudoconsome, audomercantiliza

Essa estratégia global encontra uma nova dindmica para a reproducdo do
capitalismo: a construcdo da cidadercadoria que, sob a égide do poder politico

dos governos locais, perfike através de processos de reestruturacdo urbana (como
exigéncia da econam competitiva) e através da construcdoudeimagem para
vendéla, para inserla no mercado. Como mercadoria especial, envolve estratégias
especiais de promocdo: sdo produzidas representacdes que obedecem a uma
determinada visédo de mundo, sdo constriidegenssintese sobre a cidade e sdo
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criados discursos referentes a cidade, encontrando na midia e nas polititgs de
marketing [ marketing d e c i dimpbeastes] instrumentos de difusdao e
afirmacéo.As representacdes do espaco e, baseadas nelasmgEnssintese e 0os
discursos sobre as cidades, fazem parte, pela mediacdo do politico, dos processos de
intervencdo espacial para renovacio urfSANCHEZ, 2001, p. 33grifo noss).

O turismo |8 n«o se cent-cuduram@Penas finas ut
mas na cena urbana ou em alguma fAvers«oo d
que os turistas consomem é composta por um caleidoscopio de experiéncias formado por
parcelasdo espacprecriadas ou inventasiaque sao orientaslpara o consumo e a distragao.

As cidades tornarse lugares de uso turistico por excelénpim@dutos culturaisa serem
consumidos; mercadorias suscitadoras de experiéncias pessodisrasi pautadas pelo
consumo desmedido de mercadorias de um moda geral

Essa cidade € uma cidade polissémica que se multiplica emfiddade® ( mel| hor
parcelasdela)a partir da diversificacdo de mercadorias a serem oferecidas aos turistas e da
renovacdodas imagensinteses, resgatando ou (re)inventando, para o mercado turistico,
novos elementos de atracaBstes, por sua vez, sautadosem aspectos apropriados e
mercantilizadosda cultura e dadentidade cultural espacializados nas paisagesmeo
observa nas areas litoraneas de Guarapagipassam a ser altamente valorizadas simbdlica e
materialmente pela atividade turistgaa ut ada nsolebraia® mi o f

O turismo tornase um dos mecanismos do capitalismo de redefinicdo de valores
simbdlicose materiais d® lugares os quais acabam por incorporar valor econdmete
transforma as cidades qarcelasdela em produtos/mercadorias a serem consumidas por
turistas Como ja ressaltado, nesse contex&riburse a cidade umecaracteristica
estritanente restritiva, conferindlhe uma propriedade complementar e iluséria: a de
conferir, as vezes, significadgse)criados de determinados valores culturais de uma dada
parcelada cidade a um tod®@e tal modg essas cidadesu parcelasdela (no contexto da
cidade polissémica) convivem por um mesmo objetivo: 0 aumento da atracdo de fluxos de
pessoas e de capitagnda que ® acarrete sérios problemas sociais, econémicos, culturais e

ambientaisao lugar de uso turistico

A transformacdodas cidades em mercadorias vem indicar que o processo de
mercantilizacdo do espaco atinge outro patamar, produto do desenvolvimento do
mundo da mercadoria, da realizacdo do capitalismo e do processo de globalizacdo
em sua fase atual. A existéncia de unraado de cidades, como um fenémeno
recente, mostra a importancia cada vez maior do espa¢co no capitéliamo
orientacdo estratégica para a conquista do espaco, que agora alcanca cidades como
um mundo todo, postas em circulacdo num mercado mundiatienda a producao

global do espaco NCHEZ, 2001, p. 33).
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O turismo é um fendmeno extremamente complexo e contraditorio nos lugares onde
ocorre operandade multiplas formas e nas mais diversas circunstancias, apropsardis
lugares, arrastando eonvergindo para si as atividades cotidianados residentes
mercantilizandaudo o que tocalogo, pssuigrande dinamismo espacial: ele transforma,
produz, consome ou se apropria de lugares ja produzidos, reorgarizamdessignificando
0s. Ou sejag turismg enquanto uma prética socmlatividade econémica (e produtiyem
preponderanciano processo dére)ordenamento territoriabm determinados lugares, em
especial, nos espacos litoraneos de uso turjst@no seobservara ao longo do Capitudp
em Guarapari

Como ressalta Gomes (2008s imagens da cidadei d a toristioa codkistem
com outras, erparticular comaquelas que decorrem do trabalho de representagcédo simbdlica
da cidadeA apresentacao da cidade pasturistas ndo se separa de um processo simbdlico
de reconstrucadia cidade do imaginario turistico ndo existe de forma isolada: ela dialoga
com outros imaginarios urbanos, definindo nesse processo tanto aproximagfes como
distanciamentos a cidade vivida, sia historia, ao seu quotidiaadlbid., p. 9) Isto &,
tomandese Guarapari como exgp | o a Guar 4op asejaj as areas litctaselas) ¢ a o
coexstecom as i magens da Guar apar sejadsquecmla e ur 2
relegada pelo turismibo que, de certa forma, da o tom as contradi¢des e conflitos do turismo
noslugares onde a atividade ocorre de forma massiva, tpredia excludente

No préoximo capitulosera abordada atividade no municipio compreendendo
sumariamentex pesquisa empirica realizada. Esse capitulo foi dividido em duas partes: na
primeira, fezse umaponderacdo sobre producdo do espaco urbano em Guarapari
abrangendo esde o periodo da exploragdo ataia monazitica, no inicio do século XX, a
consolidacgg e massi fi ca-«o0o daol @ praia iNa asegrela pantey 2 st i
analisararrse doisficenario® do turismoexcludente e de massa em Guarapari: 0s bairros

Praia do Morro e Centro.
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3 TURISMO COMO MERCADORIA EM GUARAPARI

3.1GUARAPARI: DAS AREIAS MONAZITICASA O T URI| S MQOLLEPRAIAS

Inicialmente, gostaseia de ressaltar que o objetivo aqui néo € resgatar e/ou descrever
minuciosamente sobre os aspectos demograficos, econémicos,, guitiose historicos
referentesa Guarapari, maapresentar alguns pontos relevantes a andliseae@®metidague
tangencia atividade turisticano municipioi desde o sewsgimentq nas primeiras décadas
do século XX, aos dias atuais (ano de 2016)

Guarapari € um dos municipios mais antigos do Espirito Saintegrajuntamente
com outros seis municipi@apixabag Cariacica, Fundao, Serra, Viana, Vila Velha e Vitoria
I a Regido Metropolitana da Grande VitofiRIMGV) (Mapa 2. Entretanto, sua inggacdo ao
contexto metropolitanocorreu somenteo ano del999, algunsanos apdés a instituicdo da
RMGV 1 antes,0 municipio pertenciaa Regido Metropole Expandida Sul.O fluxo de
pessoas, mercadorjasntervencdes, investimentofiem cono sua auséncjadefiniu a
integracédo de Guarapari ao contexto do turismo nacional, despertando um género de ocupacao
definido pelo uso e consumo do espdioraneo pelos domicilios de uso ocasional
(Asegundas, geransid udptonessio desegppnsdesordenada cadticado tecido
urbano,assimcomo atrainddluxos massive deturistas yeranistak

Mesmo com a existéncia de antigas comunidades pesqueirds pequenos
agricultoes em partes do litoral e outroglhos moradores, as éareas litordneas séo
qualificadas como relevantes pela@apital i promotores imobiliarios, empreertiges
turisticos etci somentea partir da chegada dos primeiros veranistas, ou seja, pela instituicao
das préticas maritimas modernas, relacionasdonovas praticas ligada® lazer nas praias.

Essa nova relacdo entre a sociedade e o mar, que emerge nas primeiras décadas do século XX,
representada pelo desejo de es@s lugaregor lazere veranear nas praias de Guarapari,
incentivou a demanda pareas parceladas, dispogity para 0 cesumo imediato, 0 que se

refletiu na intensa verticalizagc&@ocupacdo do sokm determinados bairros.

A propagacdo do fendmeno social da maritimidade moderna (residéncia, lazer e
turismo), a formacéo e ascensdo de uma classe @égia cescente deslocamento com o
automovel, a construgdo de uma infraestrutura viaria relativameatiefatoria e a

proximidade em relagdo a capital Vitoriaaes estados de Minas Gerais eRio de Janeiro
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foram oselementosprimordiais para a valorizacdo da orla maritirppalo turismoe, por

conseguinteo aumento do numero de residéncias secundarias no municipio.
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Inicialmente, o objetivo aqui, como j& ressaltadmmdo é o de descrever
minuciosamente sobrehéstdria de Guarapari, mapresentar alguns pontos relevantes para a
compre@sao socioespacial do municipen virtude de ser necesséai volta ao passado no
estudo das ocupacdes urbanas, ainda mais em areas litoraneas onde a producao do espaco e
problemética ocupacional se apresentam de modo mais profundo, evidente e cagtico.

O municipio €m sua origem na ocupacao por indjotacas Purus tupiniquins e
aimorés, sendo que a denimacao etimoldgica da palaviaG u a r & geaorigerd indigena
i deriva da palavrguardque signi fica fAp8ssaro marinho d
que vivia, de preferéncia, nos locais onde o0s pescadores peepasausii c ur r ai s 0
ficercados o p a’eparimqua significa arnpadilhpara & pescteita, em regra,
de madeira rolica, amarrada com cipé resiste®fi®. poucos e fragmentados os registros
histéricos sobre 0 municipio, mas assirsdaque Guarapateve pouca expressividade no
contexto estadual até meados do século XX, quando a descoberta das areias monaziticas
elevou ecidade ao contexto nacional.

Ocupada em 1569 pelos jesuitas que vieram a entdo Colénia com a funcdo de
catequizar os indios da &g, foi fundada oficialmentpelo entdo goveador geral do Brasil,

Mem de Sdem 1585 por indicacdo do gdre(Sao)José de Anchieta que, acompanhado por
outros jesuitas, orientou a criacdo de um aldeamenigeimal na foz do rio Guarapadilfieia

de Santa Maria de GuaraparimNo local (atualmente, o bairro Meaipddi construida uma
residéncia no alto da embocadura do rio e edificada uma igreja em homenagem a Santa Ana.
Naqueleperiodo, niciou-se o trabalho de cultivo da terra que disseminou povoapéts

regido, dando oportunidades a colonizgpélos jesitas

Em 1679, no governo dmpitdo @natario Francisco Gil de Araujo, a aldeia € elevada
a categoria de vila. Embora tendo um crescimento lento e a dependéncia em relacdo a Riritiba
(atual municip de Anchieta), a Vila de Guarapari teve razoavel prosperidateirtudeda
producao de aclcar e da exportacdo da mageatividade portuarimmbéemfoi de extema
importancia para a villEm 1739, Guarapari contava com uma populacéo de 2.517 bebitan

De Benevente a Guarapari o caminho é semelhante [ao passaddlgum tanto

mais curto; e o seu meio € antes do lugar de Meblipa Iégua antes de chegar se

vé a igreja e algumas casas da vila na ponta de um monte, que é o focinho de varios
ramos da grande cordilheira dos Org&os, que neste lugar se avizinha a praia, e obriga
0 mar a fazer vérias enseadas e sacos muito variadpadaveis, Gteis para a pesca

8 O guara era encontrado em numerosos bandos nos manguezais e lagoas do municipio e se alimentava de
caranguejos, camardes e outros tipos de moluscoslofacdo vermelha dos guaras é consequéncia de sua base
alimentar.
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e para a navegacgdo da barra, que é funda ainda que estreita no centro de uma vasta
baia, que mostra ao largo varias pedras e ilhotas. A vila, que € maior e muito mais
antiga que Benevente, esta disposta na planicie em tornmwudte, que é coroado

pela matriz e pelo colégio do arcediago Quental, que fica defronte daquela em uma
praca bordada de casas baixas de telha e de palha. [...] Quase toda a gente, que é
pobrissima, me cheirava a peixe, que trescalava: por isso quaseatodeancas

tinham cabecas tinhosas [...] é certo que ja tem menos gente do que teve; mas apesar
das emigracfes ainda tem seguramente trés mil almas, que tém podido suportar o
peso e o rigor dos governos: a suma pobreza procede ndo sé da preguica mas da
muitas formigas que devoram tudo nas terras da-bera e da falta de rios
navegaveis para o interior, que facilitem as novas rogas e plantac@es; e por isso nao
ha comércio, nem exportacdo de géneros da terra, e apenas vi quatro ou cinco
sumacas e lahas no porto, que apesar de ser estreito é capaz de bergantins. As duas
vilas que se seguem, de Benevente e Itapemirim, tem piores barras; mas exportam
alguns géneros, e por isso, ainda que nao tenham mais gente, tém magsocomér
mais dinheiro, e mais ko e pranetem maior aumento do que effEVES, 2002

s/p).

No inicio do século XIX, o municipio era uma das cinco vidas compunham o
Espirito Santo. & o ano de 1827, ndo apresentou movimento populacional crescente: foram
registrados 2.368 b#antes,poucas residénciasgrande empobrecimento da populacdo que
ali habitava Entre os séculos XVIIk inicio do século XXa atividade portuéaria foi de
extrema importancia para o municipielo porto de Guarapari eram desembarcados o0s
escravos condabandeados, o queai se refletir na constituicdo da populagdo local,
contribuindo para a fixacdo de parcela de negros na régi@o.o fim do trafico de escravos,

0 portoentrouem decadéncjassim como a vila

Em 1890,0 municipioja atuavacomo um entreposto comercial razoavel, embora em
menor escala em relacdo as cidadesviléria, Anchieta e Itapemirim. O municipio era
dependente da exportacdo de aclUcar e de madddrm da pesca ede uma pequena
agricultura de subsisténcidlaquele anofoi registrado um total de 5.310 habitantes. No
periodo de 1872 a 189@presentouaxa de crescimento de 2,9% ao afaworecida pela
imigracao italiananiciada a partir dd877. Em 1878, foi delimitado jperimetro urbano do
municipio que recebeu forog cidade em 1891, com o nome atual

A populacdo, de origem mais humilde, utilizava recursos do mar. Este fornecia para
as donas de casa o sal que era coletado nas pedras e utilizado para tempero. Para
limpeza dos seus utensilios domésticos, as cozinheiras recorriam a areia preta,
abundante a regido, dispensando o uso de materiais quimicos. Além desse artificio,

0 perod, peixe muito conhecido na regido, tem na sua casca, apds a seca ao sol, uma
grande ferramenta utilizada na limpeza de panelas, servindo de lixa. A noite, na
auséncia de enemyelétrica, as familias mais pobres utilizavam lamparinas que eram
acesas com 6leo de peixe, embebecidas em uma mecha de algodao. Até a primeira

° A cidade j& teve oubs nomes: Aldeia de Rio Verdaldeia de Santa Maria de Guaraparim, Vila dos Jesuitas,
Goaraparim, Guaraparim e, finalmente, por ser mais facil a pronincia, Guarapar
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metade do século passddéculo XX], Guarapari apresentage como um vilarejo
escondido em uma peninsula (QlR, 2006, p. 20).

Na primeira década do século XX, Guarapari perdeu gradualmente suadingeort
como entreposto comercighté a década de 1930, registravae apenas 250 residéncias e
uma populacdo de menos de seis mil habitantes. As atividades gigrerigm a producéo de
café, cereais, cana de acucar e mandioca. A pesca ocupou, até meados da década de 196(C
uma posicdo significativa na economia local. Com a descoberta da areia morRigjtics
12 e 13, rica em elementos radioativaso ano de 189 cresce a relativa importancia das

atividades comerciais de extracdo e exportagaareia.

Figuras 12 e 13i Areia monazitica nas praias de Meaipe ala Areia Preta (Centro)
Fonte: Acervanosso

Por ser riceem torio, elemento radioativo naivisado, a areia era extraigara a
fabricacdo de luminarias a gaexportadgara a Europa e os Estados Unidos a partir de 1890
e, mais tarde para abastecer a industria nuclear na década de 1940, para sua utilizagdo na
producédo bélica por meio do t6 € possivel produzir Uranio 233@233), elemento criado
em leéboratério e usado em reatoreb@mbas atdmicas. Estirse que pelo enos 200 mil
toneladas de arefaram retiradas legal e ilegalmente do pais entre o periodo de 1889 e 1951
(totalizando 22'bilhdes de dolares em exportagdes), segundo estavate especialistas da
época, sendo quéuarapari era o principal polo de extracdo (LOPES; BOURGUIGNON,
2015).

Em suma a atividade era caracterizageela ilegalidade na extracdo, negociacdes
escusas, aoupcdo e disputas politicas, baixos pregessomercializacdcenriquecimento de

105



poucos ém sumaestrangeirog’, altos custos sociais e ambientais (areas de restingas foram
destruidas em Muquicaba, Castanheira®ia Preta, Meaipeentre outras praiasestamo
apenas crateras nos locaesgxploracdo do trabalhadiiprecarias e insalubresndicbes de
trabalho, baixos saliés e jornada laboral exaustiva (a exposicdo constante a areia causava
inUmeras doencas nos trabalhadores,go@mplo, o cance(fFigurasl4, 15 e 1k

As extracdes de areia monazitica perduram até a década de 1980, porém, desde a
década de 1970, asxtracdes e o0 beneficiamento da arsgramdas maosde agentes
privados e passara para o controle federgbor meio da empresa putdi Nuclemon,
subsidiaria da Nucleobras (empresa estatal responsavel pelo programa nuclear brasileiro).
Segundo Lopes e Bourguignon (2015, s/p):

[...] a continuacéo das atividades da Nuclemon deixava grandes buracos pela cidade
e incomodava autoridades e@radores. A areia extraida na cidade era enviada para
uma usina em S&o Paulo, de onde se retirava diversos elementos para fabricacéo
industrial, de eletrodos a fibras de vidro, industria de lentes, de televisores, além do
proprio torio, de interesse da Cizsfio Nacional de Energia Nuclear. O caso foi
parar na Justica Federal ap6s a denlncia da prefeitura de que a Nuclemon estava
extraindo areia em terrenos ilegais e destruindo trechos da Rodovia do Sol e de
praias onde a exploragdo ja havia sido embargaddeps do préprio municipio,

como Areia Preta, Prai@os Namorados e Praia do Morrp..] A empresa
conquistou o direito de seguir explorando as areias de Guarapari por mais trés anos,
encerrando suas atividades de uma vez por todas em 1986.

A partir do fim da extracdo de areia monazitica, o munidipipe jaatraiafluxos
consideraveisle turistas desdesdécadade 1960 €19701 passa a atrair, nao apenas turistas
interessados nas propriedades medicinais da areia monazitica (além d@lpetenémico,
foram largamentdifundidas as propriedades curativas e terapéuticas da areia), como também
ja se observam fluxos constantes e massivos de peggeatnham o lazer como um dos
motivadores para as viageas municipig o que marca o desenvimento e massificacdo do

turismo de veraneio e da proliferacdo das residéncias securaar@sarapari

19 As atividades de extrac&o, beneficiamento, transporte e comercializagdo estavam sob o comando de um unico
homem em Guarapari, 0 russo Boris Davitldvii conhecido como Bardo da Monazitgue possuia cinco
empresas diferentes relacionadas a essas atividsglespresas dBoris Davidovich cobriam a totalidade do
processo de extracdo e beneficiamento da areia, incluindo seu transporte em navios até os Estados Unidos
principal compradordo produto. Ele também era acionista da principal compradora da areia, a americana
Lindsay Light and Chemicals. No que tange a tarifacdo sobre a areia monazitica, as empresas de Boris
Davidovitch pagava 4% do preco de exportacdo ao governo municpah do pagamento de baixas tarifas de
transporte e de direito de exportacdo. Restava ao municipio arcar com parte dos custos de extragao, restando
pouco mais de 1% da venda para os cofres publicos locais, ressakatedobém que a areia era declarada a
precos trés vezes mais baixgse o praticado pelo mercado internacional. Ademais, em acordos firmados com o
governo dos Estados Unidosa partir do interesse desse pais na areia para a utilizagdo com fins ntickeares
areia monazitica era negociada poramda troca por produtos agricolas como o trigo, que em pouco ou quase
nada beneficiava o pais, ou mediante coacdo e chantagem por parte do governo americano (LOPES;
BOURGUIGNON, 2015).
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Figura 147 Extracao e transporte de areia monazitica nas primeiras décadas do século XX
Fonte: LOPES; BOURGUIGNON, 2015, s/p.

Figura 157 Extracdo e transporte de areia monazitica nas primeiras décadas do século XX
Fonte: CIRILO, 2006, p. 21.

Figura 167 Usinade beneficiamento de areia monazitica de propriedade do russo Boris Davidovitch
Fonte: LOPES; BOURGUIGNON, 2015, s/p.
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Este género de uso instaura nova légica de ocupacdo do espagco que associa a
demanda por uma sociedade de lazer emergente a demanda por zonas de trabalho
(pescadores) e por habitacéo [...]. Asst®ea inauguracdo de quadro caracteristico

das zonas de pmina época foco, com o enunciamento de quadro conflitual que
desencoraja a continuidade da apropriacdo das zonas de praia pelas classes modestas
e os pescadores, posto colocar em evidéhea |6gicas de apropriacdo e ocupacao:

uma ligada ao espaco da gugdo e outra ao do consumo [...]. No primeiro caso, do
espaco da producdo, a natureza transformada representava um dom, uma resposta a
certas necessidades dos individuos. Esta légica provocou a mudanca dos espagos
litorAneos em lugar de trabalho, lugarfdsta e de habitacdo dos pescadores [...] [e
demais moradores]. No segundo caso, aquele do espaco do consumesassiste
transformacé&o da natureza em mercadoria oferecida aos amantes @ANAIAS

et. al., acesso em 13 de fevereiro de 2@1&,grifo N0sso)

A partir dessa nova realidade de apropriagdo do espaco, -assigte processo de
urbanizacdo e ocupacdo das areas litoraneas como resultado da demanda por lugares
privilegiadospara o lazernotadamente, o banho de mar com carater recreatig@asseios a
beiramar, até formas maisodernagjue envolven o consumo imediato de um aparato de
servicos e produto& esse processo ndo se da sem conflitos de todas as natareissuta
pela apropriagcdo desses lugares pelos grupos sociais locais, agentes de mercado, Estado ¢
turistas: fidesde sua origem, a vilegiatura € incapaz de conviver longamente com praticas
maritimas de outra natureza. Onde ela se instala gera conflitegdbres tendem a serem
expulsos, relegados a espagos menos valorizados, longe da (boéda, p. 3).

Findo o pequeno recorte histérico sobre o municip@inda ndose destacando a
atividade turistica que sera esmiucada a postempartese para umarbve contextualizacao
socioecondmica e demograficdo municipio novamente, de modo a elucidar pontos
relevantes a analiseentral que perpassa peddividade turistica em Guarapasem se
examinamprofundamente os indicadoreaginformacdes a serem expostaserao ressaltados
apenas aquelemdos e informacoeapie forem afetoe relevantesjqo objeto @ estudo.

Em suma,o municipio possui area de 594,48iildmetros quadradade extensao, o
que equivale a 1,28 do territorio estaduali um dos maiores municipios em termos
territoriais do Espirito Santsendodividido morfologicamenteem duas regides distintas:
planicie costeiraformada por sedimentos do quaternanade se concentra 0s prindgpa
lugaresde uso turisticee serang onde ocorre as areas de morrodp tipo tabuleirosE
constituido por trés distritos: Sedecomposta predominantemente pelas areas urbanas, Rio
Calcado e Todos os Santoslistritos de baixa densidade urbana e que compreendem as areas
rurais do municipio. Ademais, @esentaalta densidade demogréfica (177,10 iteaties
hah/km?%) em virtude dos fluxos migratérios motivados peddividades daonstrucéo civil

1 Habitantes poquildmetro quadido.
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I para alimentar o mercado imobiliario de residéncias secundgriasipalmentel e d
turismo.

A economia do municipio assergano setor deeomeércio eservigos que corresponde
a 51,05% doalor adicionado d@roduto Interndruto (PIB) (Tabelal), sendo tambéram
dos maiores empregadags locais Além do setor de comércio e servi¢cos, outros grandes
empregadores sdo o ramo da construcdo civil, a industria de minémisetalicoe a
industria alimenticiaQuanto ao nUmero de empresas atuantes, no ano de 2013, o municipio
possuia 4.527 empreseadastradas, segundo o Cadastro Geral de Empresas (IBGE, 2015).
No que tange a esse cadastro, ressadtarbrevemente o percentuke empreendimentos por
setor de modo a elucidar a importanciasdsetoes imobiliario, da construcao civil, dos
servicos @ alimentacdo e hospedagem na composi¢cdo econdbmica do muniqipoestao

direta e indiretament@nculadosaosetor do turismo em Guarapatri.

Tabelali Produto Interno Bruto (em mil reais) i 2013

Variavel Guarapari Espirito Santo Brasil
Agropecuaria 36.632 3.318.895 105.163.000
IndUstria 251.184 12.772.653 539.315.998
Servigos 913.442 21.729.287 1.197.774.001
Total 1.789.447 37.820.835 1.842.252.999
Fonte: IBGE

* Os dads do Produto Interno Bruto dosumicipios para o periodo de 2010 a 2Q4&ie revisada) tém como
referéncia o ano de 2010, seguindo, portanto, a nova referéncia das Contas Nacionais.

No setor daconstru¢cdo, atuam no municipio 253 empresas distribuidas entre
construcdo, obras de infraestrutura e servicos especializadssitividades imobiliarias
(compra, venda e alugueé dmoveis), 52 empreendimento® maior volume de empresas
esta no setor varejista que compartatal de 1.474inidadegntre supermercados, farmécias,
lojas de confec¢Bedde utilidades domésticastc. qie podem ser utilizadas também por
turistas em inUmeras situacoBm ambito do alojamento e da alimentacéo, estdo cadastrad
91 e 6 ampreendimentqgsrespectivamente, tende a clara conviccdo de que o setor da
alimentacdo ndo atende exclusivamentetatsta, mas € fortemente impactado por esse
publico consumidor no que tange aos precos e caslgpabicados,a estrutura fisicago
namero de pessoas empregadas @endo também o setecom os salarios mais baixos,

expressivanumerode empregosiformaisetc).
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Por fim, na esferalos servigcos ligadoaos esportesa recreacdo @olazeratuam, em
Guaraparip4 empresas diversst danceterias, discotecas, organizacao de shows, atividades de
pesca esportiva e de lazer, parques tematicos etc. [isteserto, € o setor com maior
potencial para instigar o consumo como forma de lazer por abrigar um aparato de servigos
ligados ao divertimento, recreacaoredaxamento.Tal situacdo reflete a importancia do
turismo (e atividades correlatas) e da construgfuguel e veda de imoveiseandaric na
composicao econdmica locainda que essa delimitacdo gere controvéssibseser este ou
aguele setor direta ou indiretamente afetado pela atividade tumstic&uaraparitoda
delimitacdo €, de certa forma, uma imposicao metodolégicao ressaltado

Em outras palavradoi criadauma estrutura para atender ao crescente mercado do
lazermercadoria, do lazegspetaculq(inclusive, pela possainda que temporariale um
imével no municipio)para o consumo pelo fluxo deessoagjue aportam em Guarapari,
principalmente, no periodo de verandibezembro a fevereiro)Do total de empresas
cadastradas e atuantes, a delimitacdo ora exposta abarca 51% dos empreendimentos locais
gue explicita mais a dependénciecondmica em uma Unica atividagmuca diversificacdo
que oportunidades de negécipara a populacdo local O fato de o municipio ter baixa
diversificagdo econdmica gesadependéncia aguda em relagdo ao turismasegumncentra
em um periodo especifico do aforcando parcela da populacdo a desenvolver atividades
econdmicas informais oa se sujeitar a um emprego também inforifmeste ou em outros
setores econdmicos locais)

Outro dado importante &er destacad@ a taxa de formalizacAdo mercado de
trabalho em virtude de a atividade turistica, como ja ressaltado, ser caracterizada pela
proliferacdo de traddhos sazonais e/ou informais, pélexibilizacdo e precarizacaaas
relacdes trabalhistapelos baixos sarios ofertados e pagostc. Entreos anos de000 e
2010, a taxa de formalidade do mercado de trabalho no Esiadou de 24,7% para 46,6%,
com crescimentacumuladade 144,6%0 grau de formalidaddo mercado de trabalho em
Guarapari passou de 25,5% @anr8,8%, com cresciment@acumulado de 155,2%
(GUARAPARI, 201%) 7 maior que a média estaduahtretantpmais de 50%losempregos

geradosaindasdoinformaise, por extensao, sazonais e precarios

12 A agricultura é pequena, tendo como principais produtos a banana e o café. A pecuéria e o cultivo de
seringueira também se destacam. A pesca tem relativa importancia, em especial, a pescaidpeparoa
bastante apreciado no litoralque abastece o meo interno. Entretanto, é caracterizada pelo baixo uso de
tecnologia e da qualidade das embarcacdes (barcos de madeira, de pequena envergadura, com pequena
capacidade de congelamento e estocagem do pescado). Muitos pescadores estdo migrando pata doativida
turismo, utilizando os barcos (com adaptacdes) para realizarem pequenos passeios maritimos pelo litoral do
municipio.
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Guarapari possuima populagéoestimada en119.802habitantesancbase:2015,
segundo dnstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGEx Tabela2, observasea
evolucdo populaciomado municipio no periodo de 194 205, motivadapela atividade
turistica de veraneio e pelo seter cbnstrucaaivil de iméveis para residéncias secundarias
nomeadamenteO municipio apresentou crescimento populacional expressivpeniodo
analisado, sendo de 60,31%reros anos dd4980 e 1990de 43,23% entre 1990 e 20@0de
19,04% entreos anos d000 e 2015Considerando o periodque vai da décadade 1980i
guando a atividade turistica comeca a atingir o apice de massifeagdioracad® ao ano de

2015, o aumento populacioretumuladgqsimples)foi de 311,17%

Tabela 21 Evolucdopopulacionalno municipio de Guarapari entre os anos de 1940 a

2015.

Ano Populacdo municipal
1940 10.797
1950 12.350
1960 15.184
1970 24.105
1980 38.500
1990 61.719
2000 88.400
2010 105.286
2015* 119.802

* Populacdo estimada.
Fonte:Fundag&o Jones d&antos Neves (1977); IBGE (2011; 2016); Instituto Jones dos Santos Neves (2000)
Elaboracao prépria.

O litoral do municipio temaproximadamente54 quildmetros de extensao
compreendendo trechos intensamente urbanizados, a exemdhetidba, Perogcdo, Santa
Monica, Meaipe, Nova GuarapafGentroe Praia do Morro, porém com infraestrutura ociosa
fora da temporada de vee rt«eompeo rfaedraioa)d o g6 nntarcei
municipio (Praia do Morro, Muquicaba e Cent®) balneario de Meaipe paaia de Gracai
promove breve interrupcdo r@ensa)urbanizacdo do litoral, que € retomada em Nova
Guarapari e Meaipe, balnearios que, por apresentarem elevados indices de expansédo e
adensamento, inclusive vertical, ja& despontam como importantes porgstraleggulamento

urbano do municipio (INSTITUTO JONES DOS SANTOS NEVES, 2000).
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Em paralelo ao crescimento efetivo da populacéo resideségrme observado na
Tabela 2, a sazonalidade das atividadégristicas acarreta anualmente incrementos
populacionaigexpressivos no periodo de veradensificando a ocupac&@oa pressao sobre o
uso dosoloe dos recursos locgmr meio da construcamas, principalmente, petecupacao
de residénciasecundariaglestinadasao veraneioampliando fortemente a necessidade de

investimentos no que se reférmfraestrutura @osservigos urbanos

[...] o quantitativo de areas ocupadas por imdveis destinados ao uso sazonal, além de
demonstrarem a predominancia de residéncias e apartanderntesaneio sobre os
meios formais de hospedagem, tais como hotéis e similares, evidenciam um dos
impactos negativos da sazonalidade sobre a estruturagdo urbana da regido, qual seja,
o da ociosidade da infraestrutura instalada meses de baixa temporada.

[...]

Desta forma, as residéncias de veraneio podem ser apontadas como o fator numérico
mais expressivo de urbanizag@evelando um dinamismo que se mantém mesmo
em periodos de crise do setor da construcéo civil, obviamente em ritmo menor. Em
termos ambientaisp carater impactante da atividade de veraneio € diretamente
relacionado a capacidade dos poderes publicos soiplithar 0 uso do territério
municipal(INSTITUTO JONES DOS SANTOS NEVES, 2000, p, §itifo nossg.

O municipio temem suasede a principal representacdo da problematica urbana
municipal. Tal fato é observadginicialmente pela analise da elevada dgdade demografica
municipal: 177,10 halkmz2. Ainda, gundo essistituto, destacarseimportantes nucleos
de veraneio ntitoral municipalque apresentam grave comprometimento da qualidade urbana
e ambiental, como os balnearios de Setiba, Santa Mdtia& do Morro Centroe Meaipe.

Sem interrupgdes signifitivas, ess trecho caracterizee urbanisticamente pela ocupagao
desordenada de é&reas sujeitas a pressdes imobiliarias e a implantigé&dmnada de
instalagbes comerciagsde servicos em gar

Tal quadro acarreta sucessivas modificagbes em seu territorio, remodalando
continuamente e promovendo cornubacdes que apresentam elevado grau de deficiéncias
urbanas, sobretudauanto aos sistemas de ctilacdo viaria e de saneameriiasico e
ambiental abastecimento de agua, caréncia de servigos basicos e de espacos atalicos
lazer e as manifestagbes culturaasitre outras Ademais, observae a oncentragdo de
equipamentos e de servicos relacionados ao lazer nas por¢coedfigasioraneas,cujos
bairros abrigam as classes sociais com maior poder aquisitivo e sédo lugares de usg turistico

como os baiws Praia do MorraCentrg Meaipe, Nova Guarapari/Enseada Azul

[...] a cidade de Guarapari sobressai neste contexto, alcancando nivdes
complexidade e degradacdocdmentes do excessivo processo de adensamento
vertical por que vem passando nos ultimos anos. Tal processo comprometeu
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fortemente sua configuracdobana e o desempenho satisfatério de diversas
atividades relacionadas diretamente tanto as condi¢ées de uso e ocupacédo do solo,
guanto a capacidade de atendimento dos sistemas de infra e superestrutura
(INSTITUTO JONES DOS SANTOS NEVES, 2000, p. 14).

Dada as caracteristicas fis&gasociais e culturais das ard#sraneas do Brasil,
assistese, a partir da década de 1970, ao desenvolvimerdon@ssificacdo) dos chamados
fidestinos turisticode sol e praig, transformando as orlas maritimas em lugardazire da
vilegiatura maritimaAo longo dos anos, o padrédo de ocupacdo litoranea fortaseceu
determinou a conformacéo territoridd municipio por meia@o surgimento d@arcelasdo
espaco urbanque atingiram elevada complexidade. A ocupac¢édo desaddetio solo e os
efeitos decorrentes do carater sazonal das atividadeticasdestacanrse como os fatores
gue atuam mais intensameme amoldamentairbaro de Guaraparo qual, genericamente,
caracterizase por expansodes predatdrias ao longo do ljtooaho ressaltado

Os antigos moradordspescadores, pequenos agricultoresieflassam a vender sua
forca de trabalhoNovos moradores chegam a busca de trabalti®wena vida mais digna.
Grupos sociai$ antes isolados e distantes, que em momentosrdefisantes se cruzam no
espaco e no tempo dos deslocamentos geograficogadust conformamum mix cultural,
entre conflitos, contradicbes, empatias e animosidad&gins fatos de cultura e da
identidade culturatio capixabaao elevados a categoda mercadorias, em especial, aqueles
ligados ascoisas do marNovas e velhas clivagens sociais passam a coabitar 0 mesmo
espaco, fundando uma nova organizacao socioesgae@némica produzidaelo e para o
turismo.

Espacos antes ndo urbanizados sao apropriados para o uso tupstiamkazer dos
residente$ usos simultaneos e, ao mesmo tempo, excludémescesso que se da de forma
desordenada, castica e comandada pelastegede mercade pelo Estadoprimodialmente
Tal situacdo remete ao que Cruz (208¢¢ntuasobreas porcdesdo territdio i por vezes
bairros inteirospor vezespartes de um bairronas quai uso turistico suplanta as outras
formas de uso e apropriacdo do espaco, impondo sua logicayai tra@spareaendoapenas
nas suas formasnas nas funcdes q@s animami ainda que estejam integasdao tecido

urbanotambém enoutros aspectos

A nova organizacdo socioespacial imposta pelo turismo ndo tem apenas uma
conotacdo dénovidade . Ela implica mudan-as, trans
relacdes, novos sentidos na vida dos moradores desses lugares. [...] essa nova
organizacao socioespacial estabelecida pelo uso turistico do territés@ stdore

uma organizacao socioespacial pisente e seria um engano crer que ndo ha
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embates decorrentes do encontro dessas diferentes temporalidades. Os nexos antigos
assimilam as novidades, mas forcam limite, a coexisténcia (102000, p. 12).

ApOs o0 exposto, avancangara a analise especifica sobre a atividade turistica em
Guarapari, Souza e Braga (2005) dividem cronologicamenteprodugéo espacial do
municipio em quatro periodos bem definidos no que tange ao desenvolvingrdto
massificacaalo turismo(apropriacdo despaco litoraneop saber: adas décadas de 1930 a
1960;b) do periodo de 1960 a 197€);de 1980 até meados dos anos de 186) d final da
décadade 1990 até os dias atuais, ainda que, pela data em que foi escrita a pesquisa das
autoras (ano de 2005) outras mudancas ealteracdesespaciaisja se fazem visiveise
imponentes no espacgo

Boudou e Vilar (2013) ressaltam quatro periodos para se compreender a pamlucdo
espaco litoraneem Guarapari, quais sejam: a) espaco de vida das camesigesqueiras
até o inicio do século XX; b) extracdo e exportacdo da areia monazificaneira metade do
sécub X X; c) i n v e%a-Yxd e GuarapariicGmodugal @ara o tratamento de
doencas por causa das propriedades terapéuticagidamonaitica, entreos anos d4950 e
1980 e d) periodo de investimento publico e privado no turismo de verdiseie(praiad) a
partir da década de 1980 até os dias atuasm a massificacdo da atividade e consolidacao
das Asegundas resid°nciasd como objeto t®cn

De fato, ressaltae que aproducéde a ocupacdo e uso do litoral de Guarapa
transparee a extraordinaria capacidade tlrismode veraneio e massificadmaior que
qualquer outra atividade cenémica) migrar, conquistar novos espacos e independer,

sumariamentede determinagdes espacipisexistentes

A inegavel capacidade da atividade turistica de condicionar, de se utilizar e de se
apropriar do espaco a revelia de condicionantes socioespaciais ndo diminui a
importancia do espago para o turismo. Ao contrario, o0 que ha de paradoxal nesse
processo avasksalor de transformacéo de territérios pelo turismo, relativamente a
outras atividades econdmicass,que 0 espaco resultante desse processo é fator
condicionante da continuidade da atividade, pois constitui seu principal objeto de
consumdCRUZ, 2000, p. 14, grifo nossa)

Optouse por mesdar as duas caracterizacdegjue ja se mesclana principio (por
gquestdes metodologicagconheceseque toda delimitacdo ée certo modo, uma imposicao)
I poisajudama elucidar as diversas mudancaalteracdes naroducédo do espaco liineo
de Guarapari, bem comas relacdes soaspaciais eulturais resultantesdo processo de

producdo desse espaco para o turistnorma de apropriagcdo e consunide producgéojle
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parcelasdo espac@elo turismoresulta da conveggcia, no espaco e no tempo, de interesses
de diferentes atores hegemonico@moo poderpublico local e estaduahs empreendedores
da construcéo civil do turismo.

Como ja ressaltadaté as primeiras dadas do século X>q litoral foi espaco de vida
das comunidades pesqueiras, pequeragricultores e demaigelhos moradores. Com a
descoberta da areia monazitica e sua extiagiiocesso anteriormente describolitoral tem
a sua primeira valorizacdo econdémica pelo capital, aatpiase exaustdo doscresos,
acarretandesgraves problemas sociais e ambieng@isnunicipio

As décadas de 1930 a 196@Gpontadas como inicio da apropriagdo do litoral pelo
turismoi sdo marcadagela atividade turistica oo fins curativos e terapéuticosm virtude
da divulgacdo das propriedadeslioativas e curativagda areiamonaziticao que provocou
mudancas no contelddo simbdlico sobre as aréairieas que se valorizarasocial e
economicamenteEstase referindp nesse context@penas & praias do nucleo o#al do
municipio. O gosto e a valorizacao das praias do Centro se consolidaram eficazmente a partir
do momento em que cai em desprestigio a ideia da praia como lugar insalubre e foco de
doenca® os banhos de mar e de, sofruicdocontemplativa ou o Biplespassar o tempaoas
praiascaem no gosto das elitag®poca.

Com a divulgacdo das propriedades terapéuticas da areia monaftitics
incipientes e pequenos de pessoas passam a se direcionar ao municipio em busca de cura ¢
tratamento de doencas, porém, ja se obseflitekos embrionarios que tinhamlazercomo
um dos motivadores das viagemntretanto como ja ressaltad@té agprimeiras décadas do
século XX, as areas litoraneas erpaicosde trabalho ele convivéncia das comunidades
pesqueirag competindo com a extracdo de arenonaziticaantesda reconfiguracaado
espaco litoranepara abrigar as atividades de turismo sgielespontava.

Entretanto, 8 adécada de 1950, Guarapari era de dificil acé¢aviauma separagéo
ertre a cidade que se localizasa uma penisula e o restante do territomaunicipali onde
existiaapenas uma pequena vila de casas espacadas qoegdeu ao bairro Muquicaba. O
transporteentre os doisadoserafeito por balsas e canoéSigural?7). No ano de 1952, foi
inaugurada a ponte Jones dos Santos Né¢Fepira 1§ que facilitou o deslocamento
inframunicipal e teve relativa importancia para a apropriacdo dbanée do litoral pelo

capital ressaltandseo bairroPraia do Morrde adjacénciashas décadas de 1960 e 1970.
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Figura 177 Entrada de Guarapari antes da constru¢do da ponte
Fonte: CIRILO, 2006, p 22.

Figura 1871 Perfil da ponte Jones dos Santos Nev¢$952)
Fonte:AUTOR DESCONHECIDO, 1952 (Biblioteca do Instituto Jones dos Santos Neves)

Esse periodoefitre asdécadas de 1930 e 1960) caractesedaambém pelas doacdes
de terrenos pela Prefeitura para a construgdo de imoéveis (a terra urbana comeca a ser
parcelada, loteada e transformada em mercadoria), o inicio do processo de urbanizacdo, a
implantacdo e melhaida infraestrutura viaria e a instala¢dmda incipientefle meios de
hospedagem voltados para o sistema de condominio por (&ésZA; BRAGA, 2005)
algumas pensdesampings pousadas e pequenos hotéis. O deslocamento ao municipio ainda
nao suscitea légicas de urbanizacdo marcante no espaco urbano, ficando restrita ao que
corresponde atualmente a area central (praias da Areia Preta e das Castanheéasam

praticadas as imersdes em ara@nazitica (Figura%9 a 2).
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Figura 197 Vista parcial da praia das Castanheiras, no Centro (década de 1950).
Fonte: AUTOR DESCONHECIDO, 19%Biblioteca do Instituto Jones dos Santos Neves).

Figura 207 Vista parcial da praia das Castanheirasno Centro (década de 1950)
Fonte AUTOR DESCONHECIDO, 195Biblioteca do Instituto Jones dos Santos Neves).

Figura 217 Vista geral da praia das Castanheirasno Centro (década de 1950)
Fonte:AUTOR DESCONHECIDO, 195(Biblioteca do Instituto Jones dos Santos Neves).
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Notasenasfiguras19, 20 e 2lcomo as praias do Centro (praias da Areia Preta e das
Castanheiras) ja eram utilizadas como lugares de lazer por uma parcelaa®duasam ao
municipio nadécadade 1950 isto €, 0 uso das praias ndo se dava apgeara® tratameno
terapéutico naareia monazitica Eram comuns as praticas de banhos de mar e de sol,
brincadeiras infantis ou apenpassar o tempmas praias como formas de relaxamento e
descanso por uma classe que dispunha de recursos financeiros e simbolifzzeparasmo
por temporadas mais longas que nos dias atuais (eram caswiagens com duracdo acima
de un més, dois ou até trés meses).

Ademais, essaltase o inicio da atuacdo mais contundente do Estado na producao do
espaco urbano que vai se intemsifi nas décadas posterioréapvas acfes comecam a
implantar timidamente o prenuncio de uma nova légica, através de objetos, que, embora
condicionasse ja naquele momento a sociedade interiorizando novas normas [gofiais
estava longe de refletir pre@imente os interesses hegemordd@NTAS JUNIOR, 1995, p.
37-38) (Figura 22)

Figura 227 Vista da praia da Areia Preta, no Centro (década de 1950)*.
Fonte: AUTOR DESCONHECIDO, 19%Biblioteca do Instituto Jones dos Santos Neves).
*Ao fundo o RadiunHotel, a praia das Castanheiras e parte da praia do Morro na década de 1950.

Data igualmentedesse periodo, a construcdo Radium Hotel, o maior e mais
singulr hotel que o municipio ja abrigo&ua construcadeve iniciono ano de1947,
ocupando umarea de 10 mil metros quadradpspxima a praia da Areia Preta (Fig3).
Planejado para ser uma Escola Naval, a construtora responsavelpatadecretotaléncia
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em 1949, sendo as obras interrompidasentdo governadado Estadp Jones dos Santos
Neves,adquiriu a area e a construcéo foi reiniciada em 18§dracomo um hotetassing

em virtudedo interesse de um empresario do ramo dos jogos de azar que considerou o local
ideal para a construcdo de um empreendimento desse Portmeio de um aodo com o
governoestadualas obras foram reiniciadas no ano de 1952 e sua estrutura foi adaptada para
se tornar um hotetassino, sendo inaugurado em 1953. O local foi arrengdadd0 anos

porém a concessao foi prorrogada por mais cinco anos.

Figura 237 Radium Hotel no ano de 1958
Fonte:AUTOR DESCONHECIDO, 1958 (Acervo fotografico do IBGE

O luxo e a pompa do Radium Hoté&l com suadecoracdo importadaservicos
hoteleiros deprimeira qualidade apresentagc@musicais, teatrais e recitamesas de jogos
de azar e demais atividades de entretento,servico médico exclusivetc.i destoava das
condicOes socioecondmicas locais, onde parte da populacdo, ainda pouco numerosa, vivia da
pesca artesanalu trabalhava na extragdo de areia moitaziHa quese ressaltatambémo
poder de atracdo do Radium Hotel que se tornou um dos marcos da consolidagéo da atividade
turistica de massa em Guarapari. Foi em virtude da movimerdagdessoas de todo o pais
gue se deslocavaap municipio que fam construide a Ponte Jones dos Santos Newes
aeroportoatualmentelesativado, poia empresa que administrava o hotel ofereciaroige
de transporte aéreo aosspédes e/ou jogadores do cassino.

Ja se observa, nesse periodo, certo desmantétardas atividades consideradas
bucdlicase tradicionais como a pesca artesanal @griculturade subsisténcigddemais, g

primeiros efeitcs da sazonalidade da atividatlgristica j& se fazia sentirnas décadas de
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1940 e 1950. Diversos trabalhadoresitagam as condi¢des precarias e insalubres, baixos
salarios e a jornada de trabalho exaustiva na atividade de extiagéeia monaziticapois,

fora do periodo de veraneio, esta era a Unica atividade que empregava os homens de
Guarapariafora apesca aesanal

J& nas décadas de 1960 e 1D71fue abrange segundo periodde analise sobre a
apropriac@o das éareas litoraneas pelo turisrmansolidase oaumento do uso da praia para o
lazer, ndo somente como elemento curatin@sfruto do surgimento ela solidificacdodo
turismo de massa no litorhrasileiro Esse periodo teveomo caracteristicasocicespaciais
principais a apropriacdo da terra para a construgas primeiragesidéncias secundarias
(iniciando o processo de adensamento do solo nor@lebem como a implantacdo dos
primeiros hotéis e servicos de apoio para atender a hova e crescente demanda [opr@ ftui
municipio, nomeadamenteos periodos deerda Como ressalta Boudaa Vilar (2013), com
o aumento do fluxo de turistas oriundos do Espiritot@a de outros estados, ja motivados
pelo lazer e por veranear nas praias do municipio, outuggres foramcriadosi cujo
exemplo mais embleatico é o bairro Praia do Morrap sl do centro de Guaraparipara
abrigar os novos usosas novagpraticas de lazer qusirgiam.

As primeiras casas e edificios para residéncias secundérias, os primeiros hotéis
construidos nas localidades litoraneas, em especial, na area central (praias da Areia Preta e
Castanheiras) compreenderam um género de uso e ocupacao diferenéssddasedocais
em sua relacdo com o marorganizadosem torno da pesca as@nal, tantoem termos
econdbmicogjuanto culturaisTal fato desencadeia um quadro conflituoso entre os moradores
e veranistasno qual aqueles vao ser cada vez mais alijados da apropriacdo das zonas de
praias e relegados a pequenos trechsiariamentepara atracamento de barcos e descarga
de pescadoe mariscos.

O interessanaior dos veranistas, consalientan Pereira e Danta(2008) d&ase na
possibilidade de residir ainda que temporariamente, com o0 ato de lazi @escanso na
proximidade com o mabesse modo,a&sde a década de 19&\arapari ja era um balneario
conhecido nacionalmente pel suas praias dotadas de ampi@naziticai que possuem
propriedades terapéuticas e curatiidas somente a partir de meados da décadaai®,
guandoa condicéo turistica comeca a influir diretamente na econlocai queo municipio
se consolida compalco para o lazer de poucosy seja, de turistas endinheirados que iam a
busca de prazer, descanso, diversdo e relaxamento mais que por motivos terapéuticos

curativos
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Tal quadro é influenciadmmbémpelo aumentcexpressivala &rea urbana provocada
pela expansdo de loteament@sPraia do Morropelaconstrucaala ponte Jones dos Santos
Neves (que passou ainterligar as duaspor¢cfesdo municipio como ja ressaltajloe a
conclusdo da Rodovia do Sol #®80)"%. Outra obra importante foi a construgéo do aeroporto
de Guarapari queecebia voos diretodo Rio de Janeiro de Sdo PauloNesse periodo, a
entdo Empresa Capixaba de Turism@&mcatur) elabora o Plano de Desenvolvimento
Turistico da Faixa Radioativa do Espirito Samidaorizando o municipio comerincipal
lugar de usduristicodo Estadmaquela época

Guaraparpassa a ser c o+bhéiedapomtena andit@hadde d e
i Ci dRaadregque 0 municipio mantinha desde o século XVIII, quando eramportante
entrepostanaritimo do Estad¢{Figuras24 e 25. A noticia correu. As curas, ou pelo menos,
as melhoras surpreendentes, se multiplicarAmidade rejuvenesceu. Deixava skr cidade
porto para ser cidadsaude e, consequentemente, cidade do turismo. As estradas foram
asfaltadas e os arranheéus se ergerand (CIRILO, 2006, p. 24).Muito mais que se
trataem as ssoas/ao a praia para recreadescansamadar, tomar sabu, simplesmente,
parao nada a fazerparapassar o tempo

Segundo informacdes da entdo Fundacdo Jones dos Santos Neves, nd@no, de
Guarapari possuia 13 hotéis (totalizando 775 aparitos com banheiro privativadegundo
o Guia Quatro Rodas (197@) 22 hotéis (com 895 apartamentos com banheirotmiya
conforme dados dampresa Capixaba de Turismo (Emcatur) (1976). Essa¢@odtambém
levantou dados sobre o fluxooeperfil de turistagque visitaram Guarapanaquele ano, a
saber:

1 O municipio recebeu 73 mil pesscarstre os meses daneiroe fevereiro de 1976
(fluxo alto para os padrbes a época), a maior parte provenientelinas Gerais
(41,9%);

1 Predominavam adamilias que se hospedaram em outros tipos de acqdomda
(34,8%) (n&o foram detalhasl@uais eram os outros tipos de acomodac&o, mas se
infere que sejam imoveis proprios), 24,2% preferiram casa alugada, 18,1%noptara

por hotel e os demais se distribuiram entre pensao, casa de acagusigs

'3 Quanto & estrutura viaria, destacaenas rodovias BR01 e ES060 (Rodovia do Sol) que assumem papeis
relativamente diferenciadog€nquanto a BR01 atua como um corredor de circulacdo de mercadorias e de
pessoas em ambito nacional, integrando a regido com os estados do Rio de Janeiro e de Minas Gerais, e
articulando ligag6es com os demais municipios do Espirito Santo, a Rod@oa@presenta o mais importante
elemento de ligacdo entre o municipio e as demais cidades da Regido Metropolitana da Grandeiiami

também como o principal eixo de ligacao e articulacdo intrarregional.
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1 Os turistas eram delassemédia (e altg)visto que o turismo era uma atividade de
lazer para as elites econémicas e politicas (ainda hoje, ndo se pode dizer que o ato de
viajar seja democrético, o que se difere de popular e massificado). Eram comuns as

longas permanéncias, de mais 29 dias, noicfpio.

] Figura 247 Antigo nlcleo urbano de Guarapari
Fonte: ARQUIVO PUBLICO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO (AHES), acesso em 19 de marco de
2016.

Figura 257 Rua Joaquim da Silva Lima: vista panoramica da cidade
Fonte:AUTOR DESCONHECIDQacesscem 27 de outubro de 20{Acervo fotogréafico do IBGE)

O surgimentaodo litoral brasileiro como lugar diazer e de negdécios a beiraaro é

fruto das grandes obras viarias e da popularizacdo do automével que reconfigrenaario
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do turismonopais, ncor porando novos | ugares ao mer C:
do territério, resultado das politicas publicas de transporte voltadas & integracdo Hazional
outros fatorescomo emergéncia de unctasse média a valorizacdo da praia como local

pam@ o lazer sdo propulsores da criacadiestinos de uso turistico de sol e prai® uso

turistico do litoral brasileiro vem smnsolidandpconforme salienta Cruz (20078 partir das

décadas de 1960 e 1970, de formas bastante distintas, oraagopdacao e consequente
transformacao de espacos urbanos constitlicesse caso, o turismo se apropria de lugares

ja urbanizado$ ora como agente desencadeador de processos de urbanizacdo em locais antes
nao urbanizadogomo em Guarapatri.

Segundo autora,as desigualdades regionais, a concentragdo de riqgueza nos estados
da regido Centr®ul e as localizacbes geograficas dos princidagares emissores e
receptores de turistas do pais conduzem a fodististas de producéo de espapeke para
o turismo, comdestaquepara a hotelariiem determinados trechasem outros, para a
residénciasecundariaA adequacad do territorio brasileiro aaso turistico ndo é, nesse
momento, prioritaria e, por iss & acdes empreendidas pelo poder publico (lesahdual,
regional e nacionalsdo pouco ou nada articuladasnboraja seassistissea um mercado
consumidor em expansao, avido por novos lugaces@&riospara o consumo.

Ainda resseperiodq no ano del964, com a proibicao dgsgos de azar pelo governo
federal, o Rdium Hotel entra em decadéna@am o fechamento do cassino, embora a
atividade turistica esteja se consolidando no municipio. Em 1967, extagoierazo de
arrendamento e o hotpassa a ser administrado petovgno estadual por meio da Emcatur
que, atualmentegsta enmprocesso de liquidacao judicial. Na década de 1980, depois de um
longo periodo de ostracismo, o hotel é fechado ap0s a faléncia@dUE restando apenas

um edificio deteriorado e uma grande davitabalhist&.

“No que se refere as politicas publiaes, ir odovi ari za- «006 do pa2?s e, espec
para litoraneos (BR0O1 e BR116, respectivamente), objetivaram, além de promover a integragdo nacional e a
maior e melhor fluidez das mercadorias, criar as condigbes materiass regmr@ducdo ampliada do capital. Tais
infraestruturas viarias motivaram a urbanizacdo de extensos trechos do litoral brasileiro,npstefcom

propdsitos explicitos de incentivo ao desenvolvimento do turismo litordneo no pais. -Sendsnrodovias

federais, as infraestruturas viarias estaduais estem cenario que culminou na massificagdo do turismo no

litoral brasileiro.

*Em 1990, o Conselho Estadual de Cultura (CEC) forma uma comisséephzar o tombamento do Rauiu
Hotel e sua area extertnporém este so foi registrado em ata de reunido, ndo sendo oficialmente publicado no
Diario Oficial dos Poderes do Estado (DIO). O tombamentocedreu ano dd998, apds a recoatitsiicdo do
processo original. Antes,me 1992, o edificio é lacrado pelo (o de Bombeiros, pois sofria risco de
desabamento em virtude da auséncia de manutencéo e reparos no local, bem como pelo fato de a fiagéo elétrica
estar em péssima condicao.

Em 1998, no mesmo ano de seu tombamento, o Tribunal de Justica do Tral&dipdritio Santo (TJT
ES), decetou a penhora do Radium Hogefim de quitar as dividas trabalhistas da Emcatur, porém o leildo ndo
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Como assinala Fukuda (2012),especulacdo imobilidria desencadeada a partir do
desenvolvimento da atividade turistica culminou na intensificacatvitdade imobiliaria,na
diversificagcdo econdémica do municipio e no crescimento populaciondeddorer da década
de 1970, a atividade imobiliaria passou por um processo de valorizacdo de areas e acentuado
crescimento, atingindo auge entre os anos de 1973 a 1988bui-se a esse crescimento,
nao apenas a expansdo da atividade turistica, mas também a instalacéandes Brojetos
Industriais na Regido #tropolitanada Grande Vitériaainda que Guarapari ndo abrigasse

nenhuma inddstria época:

[...] estes Grandes Projst foram responsaveis em grande parte pelo crescimento
populacional e, consequentemente, a urbanizacdo de Guarapari. A concentracdo
econdmica na Grande Vitoria acarretou em oportunidades de desenvolvimento de
Guarapari por meio do desenvolvimento da asigligl turisticaOs Grandes Projetos
apresentama 0 Estado(sic) no plano nacional possibilitou de certa forma a
divulgacado e o acesso a Guarapari, que ja era conhecidagi@lmonazitica.

Além do aumento do fluxo de turistas que promoveu a valorizagdo imobiliaria e
impulsionou a construcao de residéncias de veranistas, outro grande impulsionador
na década de 1970, foi a construgdo da Samarco MineragdoASempresa
instalouse no municipiale Anchieta, que fica a poo mais de 20 km de Guarapatri.

Fato este que promoveu a atragdo de um novo contingente populacional, ndo mais
caracteristico do turismo de veraneio, e um novo perfil de migrantdmhiEnos

gue vieram para as obras da mineradtnid.( p. 104 grifo do autoy.

Ademais mesmo sendo lugar turistico mais importante do Estado a épdgeao que
receb@ mais recursos e investimentos governamentaisynunicipio ja experimentava
diversos problemas de cunho social, urbanambiental em funcdo do crescimentaae
expansdo urbana desenfreada e desordenddadese, a sabems efeitos da sazonalidade
sobre a economia e a estrutura de emprégua, a poluicdo das aguas expansaoda
periferig 0 adensamento populacionalverticalizacdo e pressdo sobre 0 solo e as areas

naturais etc Entretanto, mesmo diante dos problemas socmibanos, ambientais e

se concretizou por se tratar de lmam imovel tombado. Aindaeste mesmo anama lei municipal (Lei
Municipal n® 1.777/98 transformou o local em uma &area ambiental de preservacdo permanente, proibindo
edificagcbes ndocal. O Radium Hotelantes eapds oseutombamento, pertence ao Estado, porém, por meio de
um contrato de comottando oneroso, é administragelo governomunidpal desde o ano de 1993, para que
fosse utilizado para fins culturais e sociais

Depois de anos fechado, o local sofreu algumas melheria011, concretizadgsr uma entidade da
sociedade civil organizada a Associagdo de Moradores do CenfAmocento), e pela Prefeitura, sendo
reaberto 7 visita-«o p¥blica p Awanmeté2015)deristeum prpjetot o A R
da Secretaria de Estado durismo (Setur/ESi por meio @ execugdo pellnstituto de Obras Publicas do
Estado ddEspirito Santo (lopgs em parceria com a Prefeitura para transformar o Radiof@l ldm um centro
cultural. Esserojeto foi alvo de inlmeros impasses entre os governos estadual e municipal e a comunidade local
guanto a sua conformacgao fisica e, desdet28hcontrese em analise pelo Conselho Estadual de Cultura.
Naquele anomesmo com o projeto executivo financeiramente defasado, eatimaue as obras custariam, aos
cofrespublicos estaduais, saralhdes de reais
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econdmicos enfim, de todo o cenério problematico que safgura em Guaragii o poder
publico local esthulava,inclusive por meio de acdes e investimentos financewosirismo
de fériase de lazerde forma massificada e predatoria.

Em decorrénciado inchacoprovocado pelo turismoo Centroda cidade as praias
localizadas na periferia do entdo nucleo urbano passaram a assumir uma importancia maior,
ressaltandse aregido daPraia do Morro qu@asceu para o turisma partir de loteamentos
implantados durantes as décadas de 1960 e A8%Dn escreve aufhdacdo dnes dos Santos

Neves (1977p. 18)sobre o processte ocupacdo urbana em Guarapari naquela época:

Sem obedecer a qualqualano que tentasse direcioradenar o uso e a ocupacao
do solo, a cidade adensee em determinado centro e apresentou a tradicional
expansédo urbana em formamenchas de 6lemnde a periferia vai sendo ocupada
e os lotes vagos entre um local e outro vdo sendo estocados parenservir
especulacao imobiliaria.

A terceira fasereferente aproducédo espaciapelo turismoem Guarapayi que
compreende os anos de 1980 até meados da década de& J@9Meada pelcrescimento
urbano acelerado em fungédo da adocdo do modelo de construigéalizada e dgrocesso
migratorio que provocow crescimento demografico acentuad® cidade € submetida a
transformacdes socioespaciais profundasarretando forte pressdo sobre o uso da terra,
muitas vezes, gerando ocupacdes irregulares em Ideamovidos de infraestrutura que
suportassa 0 aumento populacional repentinculminando o processo déavelizacdodas
areas periféricas

De fato, com o crescimentooeadensamento da mancha urbana, é facil constatar como
o lazer se tornou um elemerde valorizacdo do espaco, em especial, em areas (re)criadas e
moldadas para esse firmpmo seobservanos bairros litoraneade GuarapariO consumo dos
espacgos de lazer e de turismo significa também o consumo da cidade enquanto obra, cuja
estética é marcada pela valorizacdo mhercelas do espaco urbano, as areas centrais
(litoraneas)em detrimento das areas periféricaamo ressaltado noa@itulo 2

Cita-se um trecho de umaportagem do Jornal A Gazeta, do and @83 (publicada
em outra reportagem do mesmo jornal, em 29 de agosto de 2015), sobre as inten¢des do poder
p¥%bl i co | oc alturissmonde satidea® lazedr noo  fim ucoritrad?opamente
ao interesse de alguns matracdoe comercializacaale areiamonazitica.O entdo prefeito
Graciano Espindula capitaneou uma campanha macica peladimrxtracdo da areia

proibindo asuaretiradadevido ao impacto que causanas praiai que ja vinham sendo
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palccs para agraticas de lazer de turistas capixabas e de outros estahosadamente, de
Minas Gerais

A luta contra a retirada da areia monazitica em Guarapari ndo € com o Governo
Federal. Quem assegura é o prefeito GraclEspindula que ameaca provar isto
através dos autos na Justica, advertifiiistdo querendo envolver o Governo nisto,

mas vamos que ele ndo tem participaga@ontestando ser um sonhador, o prefeito
anuncia que transformara o balneario em um ponto inferr@mente conhecido:
fivamosvender saude. Cleveland em cardiologia, Guarapari em reumataloBia

mudar a base da economia deste Estado, ou quem sabe, do pais. O prefeito pretende
atrair para Guarapari 50 milhdes de portadores de doencas de fundo mumatic
dispersas pelo mundo. E assinala que este € o motivo que o levou a se empenhar na
luta contra a remocéao da ardipara fins nem tdo importantes, como bem sabemos
(LOPES; BOURGUIGNONZ2015, s/pgrifo do autoy.

O desenvolvimento do turismo nmunicipio é, portanto, fruto de concepc¢bes
crescentes no ambito do discurso médico das propriedades curativas e radioativas da areia
monazitca que conferiu novos significados as areas litoraneas, introjetando novos valores
que, incorporados por seus reteps, tormamse aceitos e legitimos. Destarentre as
décadas de 1960 e 1980, as areas litoraneas vao ser incorporadas de maneira definitiva ao
espaco urbano de Guarapari. Sua valorizacdo passa do simbdlico ao cpostetpye uma
série de irtiatives de incorporacdo e valorizacdo € iniciada por agentes responzadieeis
producaoefetiva do espaccao mesmo tempo que estes reforcam, em suas estratégias de
valorizac@o e promogao imobiliaria, os novos contsgiimbolicos atribuidos a essasaso
que culmina na ocupacado expressiva, verticatiaa desordenada e mal planejada que sera
mais bem detalhadaposterior

A valorizacao das praias difunde demaneira cadaez mais intensa, permitindo o
uso ea ocupacéo turisticao lugar, assim como a conversdo simbdlica em material, cuja
maior expressao € a valorizacdo econémica de por¢des do espaco,a@rardsexclusivos
de lazer para turistas e excludentes em relacdo a populacBedotaenda menor. Desse
modo, a valacdodas areas litorieas se torna mais complexa cormumento da demanda
por parcelasdo espac@roximasao mar e evidencisea propagacao de um pad mercanti
urbano de acessotarra, uma das transformacdes mais sensiveisoettas a valorizagéo
litordnea assentadeas atividades de veraneio, como salientam Pereira e Dantas (2008).

O fluxo migratérioocasionado pela expansdo macica da atividade turédteia dois
tipos de migrantesdde um lado incluiu empreséarios do ramo da construgcdo civil,
comerciantes, profissionaitberais e aposentadosm busca de novas oportunidades de

negocios e trabalhe melhorqualidade de vidagle outro,por desempregados, em especial,
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das lavouras de cacalo sul da Bahia, que foram utilizadosmo mao de obra barata pela
construcdo civiLComo ressalta Fukuda (2012),ocupacdo desordenada do espaco urbano
gerou graves problemas, tais como a expulsdo, por meio da coercdo econdmica, dos
pescadores do Centro, sendmpurrados para foraindo ocypar as areas periféricas a
decadéncia da r&p central e da Praia do Mordevido a escassez de areas para construcgao,
transferindo a expansao imobiliaria para fronteira sul do municipio (consideéada mais
nobre, destacandseos bairros de Nov&uarapari e Meaipe

A forma espontanea e precaria dos assentamentos de migrantes oriundos da regiao
Nordeste (do estado d@ahig principalmente implicou em impactos significativos no que
tangetanto as condi¢des de habitagimnto a degradacdo do meio fisico e bidtico das areas
de expanséo irregula® municipio configurase cada vezmais,fragmentadomarcado por
um processade desenvolvimento desigu@lela concentracdo de investimentos publicos em
areas de interesse dapital ea producdo de espacos perifériqéavelizacad distantes do
nucleo centralalijados de infraestruturade servigcos basicodDesse modo, algurtzairros
foram imediatamente inseridos no circuito do turismo enquanto datess esquecidopelas
autoridadesocais e estaduais

E o poderpublico, nas esferas municipal e estadual, participou efetivamente desse
processo, criando infraestrutigaao mesmo temp@mitindo-se em sua atuaca@mm relacéo
as areas periféricade modo que deu plenasndi¢des para o capital privado se reproduzir a
partir do discurso do lazer e do descaadmiramar pelo veraneioTendotranscorridamais
de trinta anoslo inicio desse processiazse dos dizeres de Pereira e Dantas (2008, p. 102)
os da autora, umaez que ficontinua o Poder Publicamero espectad@r omisso as
transformacdes que se sucedem. E o preco pago pela desconsideracéo, na explicitacdo clara
da constituicdo[...] [do municipio] da expansdo do veraneio maritin® elemento

motivador da problematiaarbanacaoticade Guarapari.

Muitos lugares que interessam para sere
territoriais e sociais diferentes, S«O0
semelhante aos da origem dos tussfa] Tems e a fimodaod do prog
como foli moda o contato com o fnatur al
incorporado at® como fimodad ® mudado pel
57).

No caso de Guarapari, obsess& que a afericdo de lucrpslo turismo pautsse na
atividadecomo um agente desencadeadompdecessos de urbanizacao local, bem como a

ocupacdode spa-o0o se caracteriza pela prolifera-
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passam a compor a producdo social do espac¢o segundgpesatvos sociais, culturais,
politicas, sobretudo, econdmicos, causando profumdasase cicatrizesna sociedade. O
parcelamento crescente do litoral do municipio serviu aos interesses das empresas do setor
imobiliario e do turismo, dinamizando a oagfo das areas litoraneas por turistasmelhor,
ficonsumidores do litoral(PEREIRA; DANTAS, 2008p. 102).

Essetipo de atividade tem uma execugdo e uma concepcaoutspes e, em
consequéncia dies sujeita a todas as dificuldadest@los os perigos inerentes aos
empreendimentos imobiliarios especulativos os quais se contrapem aos empreendimentos
imobiliarios coordenados e racionalmente planejdt#sRVEY, 1996b) Em muitos casos,
iss0 significou que o setor publico assumisse o risco e a iniciptivada ficasse com os
bendicios, como em Guaraparporgueo surgimento dos iméveis desidéncia secundaria
exige infraestrutura basica e equipamentos urbanos diversos, o que reproduz, de certa forma,
o0 ambiente urbane os padrbes de consuuieresidémia principaldo turista

Es®es empreendimentos tiveram um impacto meramente localizato qualquer
influéncia de alcance municipal, inclusivegerando uma coalizacdo de forcas entre
empresarios do setor imobilidre@do turismoe o poder publico localD objetivo maior foi
politico e econdmico imediatmltadomaisao investimento @ desenwvlvimento econdmico
por meio de empreendimentos imobiliarios pontuais e especulativos que a melhoria das
condicOes sociais, econbmicas, ambientagtc. municipais Ademais, provocaram o
adensamento e a concentracdo de equipamentos e servicos publicos e mimados
determinadasareas de modo a atendeps anseios deuristas avidos por consumir
mercadorias culturaisdelazere entretenimento.

Entretanto, a hegemon@do Estado como agente de producdo do espaco pode ser
sobrepujada pela ag@ianais ou menos incisiiados agentes de mercado. O Estado, tewve
Guarapari, um papel fundamental no ordenamento do territério do municipio para o0 uso
turistico. Todavig aacéaodo Estao restringiuse basicamenteaiacao da fluidez necessaria
ao turismo massive de algumas intervencdes deatlas a melhoria das condicfess d
infraestruturas béasisa de servigos basicos nas areas litorrdmsnodo a tornar o espago
mais atativo para o capital privadseinstalar e reproduzir

Agentes de mercadd empresas do ramo da construcado civilomeadamenté
apropriararrsedas facilidades cadlas pelo poder publidocal ou memoda ineficiénciado
Estadoe tomaam para si aconducdo do processo de produgcdo do espaigano A
localizacdo do turismo em Guarapari sé pode ser entendidantexto do espaco urbano
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como um todo, na articulagdo da situacao relativa dos lugasesdo colocados, por esses
agentesc o0 mb u f 2 set ndwtoristicod A expansdo da mancha urbana processode
forma acelerada, poréméao de forma continuam funcaodo parcelamento desordenado da
terra, privilegiando os proprietarios imobiliarios.

Nessecenario, 0 espaco € produt® fiproduto suprem@ o Ultimo objeto de trocae
como talresulta das relagbes de produgi cargo de um grupo dominariteno caso de
Guarapari, o da construcéwil e do turismoEnquanto objeto globafproduto soberary o
uso (valor de uso) é posto dald pelo desenvolvimento do valor de troca. O espaco urbano
ndo é neutroapoliticg ao contrarioresulta das relacdes sosiailas forcas produtivaNesse
contextq assimexpde Lefebvre (199 p. 140 grifo do autoy sobrecomo odesenvolvimento

do mundo da mercadoria alcanca o préprio espaco:

N&o se trata mais da terra, do solo, massjfiaco sociatomo tal, produzido como

tal, ou seja, com esse objetivo, com essa finalidade (como se diz). O espaco nao é
mais simplesmente o meiindiferente, a soma dos lugares onde a 4valia se

forma, se realiza, se distribui. Ela se torna produto do trabalho social, isto &, objeto
muito geral da producgdo, e, por conseguinte, da formacdo davatais |...]
Atualmente, o carater social (gllp do trabalho produtivo, isto é, das forcas
produtivas, transparece na producéo social do espaco. Hoje, o espaco inteiro entra na
producdo como produto através da compra, da venda, da troca de parcelas do
espaco.

Destarte, aproducdo do espaco urbanm eGuaraparivai refletir um cenario de
desigualdades socioespaciais e a incompeténcia do poder publico na promocdo de uma vida
mais digna aosnunicipesi dandoplenas condi¢cdes de acesso a educac&Ealude ea
assisténcia médiadigng ao transporte, aazer,ao trabalhoao exercicio das manifestacbes
culturaisdiversasetc.Os governantes locais nao objetivaram (e ainda ndo objetivam), em seus
mandatos, melhorar as condi¢des de infraestretula servicos basicasfavor da ampliagéo
do exercicio daidadania, da melhoria da qualidade de vida dos habitantes, inclusive, pela
ampliacdo da oferta de mais espacos publicos voltados para @ lpaex as manifestacdes
culturais e identitariados citadinos.

O que se obsea é a perpetuacdo dos mesmos presstos neoliberais que admite a
programa-«o0 e as a-»es di tiaeso nBodingismah gu@r i a s (
concede um campo de (LRFEBMWRE, 1999) Deital mado alémple e s a 0
refuncionalizarem 0s espacos ja existentes, 0os redanos pelo poder publico ja nascem

com funcdes objetivas: promover o turismo de forma massiva e predatansformar o
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municipio em untanteiro de obraslo setorimobiliario, de modo a alimentar o mercado do

consumo turistico

Mas isso levanta outra dimensdo do papel mutante da espacialidade na sociedade
contemporanea. Se os capitalistas se tornam cada vez mais sensiveis as qualidades
espacialmente diferenciadas que comp@e a geografia do mundo, é possivel que as
pessoas e forcague dominam esses espacos os alterem de um modo que os torne
mais atraentes para o capital altamente movel. As elites dirigentes locais podem, por
exemplo, implementar estratégias de controle da méo de obra local, de melhoria de
habilidades, de fornecimtm de infraestrutura, de politica fiscal, regulamentacéo
estatal etc., a fim de atrair o desenvolvimgydoa 0 seu espacgo particulassim, as
gualidades do lugar passam a ser enfatizadas em meio as crescentes abstracdes do
espaco. A producdo ativa deglres dotaos de gualidades especiais se torna um
importante trunfo na competicdo espacial entre localidades, cidades, regides e
nacdesFormas corporativas de governo podem florescer nesses espagos, assumindo
elas mesmas papeis desenvolvimentistas naupéodde climas favoraveis aos
negoécios e outras qualidades especiBi® nesse contexto que podemos melhor
situar o esfor¢co das cidadés] para forjar uma imagem distintiva e criar uma
atmosfera de lugar e tradicdo que aja como um atrativo tanto ma@ital como

para pessoas[..]RHABVEY,i1996a, pc266).t o O

Entreas décadas de 1980 e 1980nunidpio cresceu desordenadamentnevirtude
dos empregosa{nda que iformais, precarios e ocasionass)as divisas geradas, 0 turismo
tornase uma das principafaitopias desenvolvimentistas p a r a i apropaladd@ aega
na atividade Ademais, os avancos especulativos do setor imobiliario voltado para a
constru-«o de | m-vei grovpcaranalterdcdes gouegpdcmbano des i d ° r
Guarapario que evidencia a relacéo dialética entre valorizacao litoréeemeio maritimo e
urbanizacap como salientam Pereira e Dantas (2008) resultado é um turbifio
estimulante, conquanto por vezes destrutivo, de inovacdes urbamasisué politicas na
producdo e no consum@HARVEY, 1996, p. 59).

O primeiro aspecto welador da relagéo supracitada é a producéo de uma expansao
linear e descoftua do tecido urbano [...]. Com a valorizacdo litoranea, os
veranistas, oempreendedores imobiliarios, os moradores das localidades praianas,

o Poder Publico Municipal e Estadual se envolvem, direta e indiretamente, na
formacéo de parcelamentos urbanos e de aglomerados de segundas residéncias. [...]
As politicas adotadas [...]pantam o espaco litoraneo como area prioritaria,
Aidi spon? vs&o..d(PEREIRA PANTAS, op. cit.p.104).

Sobre os fluxos migratérios que o municipio comportonfarme dads apresentados
na Tabela 3 observase a origem (por Unidade da Federacaty populagédo atual de
Guaraparia qual reflete os ciclos migratérios das décadas de 1980 e 1990. Dmefedole

30% dos habitantes do municipio g&ovenientes de outros estadosom destaque para o
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estado da Bahie de Minas Gerai$ que migraram em virtude da atividade tuidst que
impactou outros setoresomoa construgao civil e o comeércio.

Os migrantes vindoda regido Nordeste vao se estabelecer nas peri{pees oeste
do municipio) sem quaisquer irdestruturase servicos basico$ até hoje ainda séo
deficitarios os sistemas de saneamento ambiental, de transporiasilidare urbana, de
saude, os equipgentos publicos de lazestc Por outro lado,como ressaltadotambém
migraram para 0 municipio aposentados do proprio Estado e de @atnos Minas Gexis,
Rio de Janeiro e Sdo Paul)grande nimero de ndo aposentados que compraram imoveis
como estratégia de investimentos ou como formgadentir o lazeri ou sejapara utilizalos
como Asegun ¢aaorveraneiodfanitimo a o

Tabela 37 Populacao aual por Unidade da Federacédo de rigem

Unidade da Federacéo Populacao
Espirito Santo 73.983
Bahia 10.399
Minas Gerais 9.585
Rio de Janeiro 5.367
Séao Paulo 1.400
Parana 443
Pernambuco 376
Rio Grande do Sul 347
Ceara 302
Distrito Federal 272
Alagoas 243
Paraiba 164
Rio Grande do Norte 150
Para 148
Rondbnia 105
Goias 102
Sergipe 102
Amazonas 94
Mato Grosso 80
Amapa 60
Santa Catarina 54
N&aoespecificado 49
Acre 46
Piaui 38
Mato Grosso do Sul 37
Tocantins 18
Roraima 11
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Unidade da Federacédo Populacao

Estrangeiro 289
UF Ignorada 641
Total 105.286

Fonte: IBGE(2011). Elaboracéo propria.

O envolvimentoexterno no destino econdémico dounicipio foi facilitado pela
limitada capacidade dos grupos locais de fazer e de ter investimemtiaslamente,
imobilidrios nas areas maiaobresque se despontavam em Guarapari. Tal conformacao
mi grat-ria gerou, ¢como sndipoidedifdremciaBdo &oaiad, ama( 2 0 1
espécie de segregacdo espacial e cultural que persiste até odediagj®, isto é, entre
nordestinog lfaiano® ,)de um lado e os demais migrantes, de outro

Ao tornar determinadas porgdes do territorio atrativas fpabalhadores com baixa
qualificac&o profissional, dado que grande parte dos postos de trabalho diretamente
associados ao turismo estdo na informalidade ou dizem respeito a empregos mal
remuneradosy turismo tem atraido contingentes de pobres para lugaceptores

de fluxos, na busca por sua insercdo no mundo do traballassim que muitos
destinos turisticos espalhados pelo Pais viram suas periferias crescerem, com
ocupacbes desordenadas e carentes de infraestruturas urbanas, sendo este processo,
em mutos casos,iniciado por trabalhadores do setor da construcdo civil, que
corresponde a um dos setores mais dinamizados pela atividade do (@R,

2006, p. 341grifo nossg.

Atrelado a essa processale adensamento populacional crescimentalo turismo foi
acompanhado pelaumento da verticalizagcdo e da deterioracdo das condi¢cdes urbanas e
ambientais locajscomo observadoConfome mapa apresentado a seguir (Mapaef tom
cinza, esta delimitada a area urbanizadaicipal cujo adensamento é ma#s margenslas
areas litoraneas, seguindo modelo concentrador de uso de ocupacdo do solo sO
municipios litoraneodrasileirs. as areas conmmaior adensamento e verticalizagdo estéo
préximos aos bairrodPraia @ Morro e Centy queserdoanalisads nopréximo itemquando
se abordardosficenarios exclusivos e excludemtéesturismono municipio

Como ultimoperiodode analise sobre a atividade turistica em Guarajggmise o
periodo que sestendalesde alécada de 1990 abs dias atuaigano de 20@&). Transcorrido
trinta anosdesde o inicio da expansdo e adensamento da mancha ombaicgpal impera
uma paisagem urbarmmedominantementeerticalizadacomgrande percentual diomicilios
de uso ocasionghsii s e gu n d@asi arees30 drécesso de ocupagisordenada e
cadtica do solocomprometimento da qualidade urbana (déficias e caréncias) e ambiental

e uma dinamica econémicastagnada €ependente do setor de coméreigervicos com
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destaque parascsetoes da construgdo civie do turismg como ja analisado no inicio do
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Como assinala Cruz (2006), no contexto macroecondmico, o avanc¢o do neoliberalismo
somando ao progresso tecnologico e ao desemprego estrutural do final do século XX muda,
de forma substancial, o paradigma do desenvolvimento econdémico até entdo vigente. A
geracdo de empregode renda se colocou para o mundo como o grande desafio do final do
século XX e inicio do século XXI. Além disso, com a emergéncia, em escala planetaria, do
paradigma ambiental, o desenvolvimento econémico a qualquer preco passa atiseidsub
peldoesfenvol vi ment o siuantiagueta pratieal revede outna edlidadel v o 0

A década de 1990 viu emergir e se consolidar o paradigma da descentralizacdo da
gestao e, atrelado a ele, as escalas regional e local como escalasipsaté acao publica
muito mais focada na inducdo paradesenvolvimento do setor que emai intervencgao
estatal. O poder publico, local e estadual, a partir de sua intervencéo voltada a dotacdo de
infraestrutura e gestdo do territorio, disponibiliza,mercado, volume importante de terra
para ser apropriada pedetorimobiliario, preparando terrenopara o capital se reproduzir
com maiores lucros.

Como o desenvolvimento da atividade se da alheio a uma politica publica, este foi
estruturado a revelia, ou seja, a partir de iniciativas e interesses particulares)aiigog 0s
processos de estagnacdo econdmidadegradacao urbana e ambierdbtevados Mesmo
que ja houvesse, desde o final de década de 1960, um plano direcionado ao desenvolvimento
do turismo em Guarapari, ndo havia concatenacaootrosplanos setoriais; nem mesmo o
referido planpbem como outrogue foram posteriormente elabdose demaisacdes que se
seguiramtrouxeam algum indicio de reordenamento (e planejamentd atividade A
historica omisséo do poder publico delegpar conseguintea iniciativa privadao poder de
decidir sobre groducdo urbanade Guarapari.Disso decorreu grande parte dos problemas
associados a urbanizagémdticado espago, aaber

1 Demanda por servi¢os publicos (agua, energia elétrica, saneamento basico etc.) maior
gue a oferta;

1 Degradacdo ambiental e deterioracdo urpanmavirtude da incapacidadpd{itica e
financeira), por parte de poder publico loa planejamento e gés do territorio,
considerandgeu uso pelo turismo;

T Onus social significativacomo afavelizacdp o empobrecimento da populagém
aumento doprecos(inflacdo)e a especulacao imobiliaria;

1 Confinamento territoal da atividadeem alguns lugares as praias(segregacéo

socioespacial e especializacao de territorios);
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1 Propagacao de formas excludentesapeopriacdo do espaco publico partapere
para as manifestacdes culturais
1 A populacdo que nao foi absorvidala construcao civil, pela industria ougsktor
formal de servicos, acal por criar uma rede de mercadoatividades informajgjue
encontra no turismo uma fonte prec@t&arenda e ocupacao
Desse modo, algunsairros foramimediatamente inseridos no circuito do turismo
como ja ressaltadd® Centro, Praia do Morro, Nova Guarapari, Meaiffianta Monica,
Muquicabaetc.i enquantautros se encontram esquecidos pelas alatidesA periferia ndo
€ apenas o suburbio, ndo é um mero afastamento geogréafico em relacdo a um centro, mas um
afastamento do tipo politico e soc{elUKUDA, 2012) aondeas divisas vindas com o lazer
dos outros (os turistas) ndo chegase chega € somente por meio de um salario (baixo)
pago ao residente que vende $olga de trabalho em empregtesmporarios e informais,
privandase @ seutempo para tazer, inclusive
Transcrevese abaixo trecho do estudo da referida atgobsedoisbairros squecidos
pelas autoridades locamor ndoseremespacs do turismoi os bairros Adalberto Siméo
Nader e Juscelino KubitscheKocalizade na periferia do municipio, distastelas areas
litordneas (eleitas e beneficiadasg, desse modogdos recursosfinanceiros, acbes e

intervengdes publicas:

Os relatos denunciam completa caréncia do bairdglesmo sendo um dos mais
antigos no municipi. E_um bairro_muito_carente em infraestrutura e servigos
publicos Os moradores apontam ainda a preocupag¢do com a criminalidade. Para
eles, Adalberto Simdo Nader tornse foco de violéncia em fungcéo do avanco das
drogas, ma® principal causador € a omissdo do poder publico, que ndo oferece
oportunidades iguais paradims, e falha muito na oferta de lazer para 0s jovens
Além disso, queixarse quantca atuacdo da policia militar que criminaliza todos
que I4 resideniibid., p. 109 grifo noss).

Atualmente, conforme relatos dos moradores, aproximadamente 4 mil pessoas
residen no bairro. E este permanece num cenério de carénciésmadonponde
prevalece a lei do siléncio em funcdo do medo imposto pelos trafidantgs.
Denunciam a rivalidade entre grupos de bairros vizinhos, d@lada, Coroado e
Adalberto Simad\Nader.[...] esses bairros, muitos dos quais surgidos de ocupacdes
irregulares, como foi 0 caso dos bairfog Adalberto Sim&8o Nader e Kubistchek
carecem de infraestrutura, em termos de saneamento e pavimers@gds
publicos em geral, como segoca, saude, educacao, lazer e atendimentos publicos
de primeira ordenfibid., p. 113114, grifo nossa)

O turismoainda €o principal agente de transformacao do espalganode Guarapari
I is0 porque continua a impactar o setor da construcao eigilestrutura de comércio e

servicos locala ditar como e onde os recursos serdo aplicadalsciplinar os usos e as
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ocupacbes do espacGomo analisadop municipio ndo foidescobertopelo turismo, mas
inventado como um lugar turistico pelos agentes econdmicos e pelo poder pilblico
inicialmente, como lugar para o tratamento de saldg0s comolugar de uso turistico
pautado nsolelpiid?® mi o afi vi | e (Ficerth seletavidadeaespaciali quea .
orienta a eleicao, pelo turismo, de determing@aselasdo espaco erdeterminadeanomento
histérico. Essa valorizacdo depende do contexto cultural da qual ememgeresultante da
convergéncia entrdiferentes fatores sociais, econdmicos, politecslturais e ndo apenas
dosatributos naturais e cénicdss lugares

Ademais, tém grandenportancia os agentes de mercadas promotores imobiliarios
guesaomotivados pelaecessidade de se (re)crieonstantement@rodutos e servicgsaraa
exparsdo do mercado consumigde modo a perpetuarreproducdo do capitalalgotipico
do periodo de acumulacao flexivéldo sdo mais as chamadas potencialidades naturais e
culturais deum lugar que determinam a escalba selecéppor parte do mercado, de uma ou
outrapor¢cdodo espaco para a ingritacaale alguma estrutura ou aparato parasoturistico

ou mesma instalacdoda prépria atividade.

Isso confere ao mercado do turismo uma enorme mobilidade espacial e uma
consideraveindependéncia de fatores antes determinantes da construcdo de lugares
turisticos, como fatores naturais (clima, relevo, geomorfologia). No que se refere a
demandd o turistai aperfeicoarrse técnicas dearketing,como instrumentos da
criacdo de necessides e do agenciamento de gogtoRUZ, 2000, p. 22).

A légica dos espacos apropriados pelo turismo tem como paradiato de serem
concebidos para seem esséncia, espacos de lagerando na pratica ndo o sdo em forma
pura. Para que um turisteealize o lazer, em determinado lugar, é necessario que outro
trabalhe de maira a dar condi¢cdes para gele se realize. E es# 0 aspecto contraditorio da
dicotomia trabalhdazerou trabalheturisma Em outras palavrags lugares de lazer séo
mesmo tempgplugares de trabalho, embora, em um primeiro momento, parecam ser espacos
independentes do trabalhtingo, livres. Contudo, esses espacgos encontsanfortemente
ligados aos setores da produgd@acirculacao elo consumo de mercadoriasomercializando
a culturae a identidade cultural (e territorial) dos lugaresransformandeas em meros
produtos da industria cultural de massa para o consumo turistico

Guarapari aind € um dos principais lugares onde predominesmturistico do seu

territdrio no Estadoconformese observa natabela 4, 5 e 6 que apresenta 0S cinco
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principais municipios receptores de turistas entre os anos de 20114 28d3ndo pesquisas

de demanda de fluxo turistico elaboradas pela Secretaria de Estado do Turismo (2011; 2012,
2013). Observ@e que os principais lugard$uristices 0sdo litoraneos e quatro estédo
localizados na Regido Metropolitana da Grande Vitoriaof\ét Vila Velha, Serra e
Guarapari). O municipimcupou aterceira posicaa o ranking s principais destinos
turistico® durante os anos pesquisados, apresentando uma média percentual (simples) de
13,55% do flixo total de turistas ainda se configuramdcomo um dos principais lugares de

usoturisticoi nt ensi vo e massi f isdama® .paut ado no bir

Tabela 47 Cinco principais fidestinos turistico® do Estado: anos de 2011 a 2013

Ano: 2011 Ano: 2012
Municipio Fluxo de Turistas Municipio Fluxo de Turistas
Valor Percentual Valor Percentual
Absoluto Absoluto
Guarapari 225.766 13,85% Vitéria 391.657 24,9%
Vila Velha 221.082 13,56% Vila Velha 239.505 15,23%
Vitéria 192.811 11,8 Guarapari 187.349 11,92%
Serra 146.079 8,968% Serra 122.975 7,82%
Pilima 101.354 6,220 Sao Mateus 93.545 5,95%
Outros 743.167 45,58% Outros 537.129 37,16%
Total 1.630.259 100% Total 1.572.160 100%

Fonte: Setur/ES2011; 2012; 2013 Elaboragéo propria.

Tabela 57 Cinco principais fidestinos turistico® do Estado: anos de 2011 a 2013

(continuacéo)

Ano: 2013
Municipio Fluxo de Turistas
Valor Absoluto Percentual
Vitoria 402.265 26,91%
Vila Velha 252.971 16,92%
Guarapari 226.665 15,16%
Serra 114.253 7,64%
Pima 74.389 4,98%
Outros 424.282 28,38%
Total 1.494.825 100%

Fonte:SeturES Q011; 2012; 213). Elaboracéo prépria.

' N&o foram utilizados, nea primeiraandlise, os dados dos anos de 2824016 por ndo apresentarem uma
estimativa do fluxo de turistas que vieram ao Estado. Ademais, por alterag6es metodoldgicas, os dados
apresentados nesse periodo ndo permaeamalisesequencial (temporaBobrea demanda turistica. De tal

modo, esses dados foramalisados separadamente.
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Tabela 6- Fluxo turistico em Guarapari por temporadag (i a 10, firaédiad e fibaixad
temporadag nos anos de 2012013

Ano Alta Média Baixa Total anual
temporada temporada temporada

2011 139.264 66.719 15.099 221.082

2012 97.059 67.822 22.468 187.349

2013 155.377 58.558 12.730 226.665

Fonte: Setur/E®011; 2012; 2013 Elaboragéo prépria.
*  fimA e mp o i mesesdalezmbro ejaneirg fimédiat e mp o i ki, junho qulho; e fbaixa
temporadai demais meses do ano

Ademais, sobres dados de fluxo de turistas que veraneamumumicipio, observase
também nasabelas 4, 5 e 6 que se concentram nos periodos deivégdiia temporada
(entre os mesede dezembro e janeiro), o que exemplifica o carater de veraneio, concentrador
e massivo da atividade turistiddéio houve a realizacdo de pesquisa de demanda no periodo
de verdodo ano de 20l14f{odavig 0 cenario permanece pouco alterado que tange a
concentracdo de pessoadgle capital nos meses de dezembro e janddorante a fialta
temporada do ano de 2015, Guarapari foi 0 municipio do Estque concentrou o maior
namero de turistas (15,79% do fluxo totdNp ano de 2016, por alteracbes na meltmgla da
pesquisa realizada pela Setur/Bftouse por ndo apresentar estimativas de fluxo para néo
gerar controvérsias e imprecisoes.

Ressaltsse que segundo o governo municipal enoass mediaesses dados séo
subestimados, pois 0 municipio recebdhaos constantes de, em médian milhdo de
pessoas no veradntretantp para ndo se perpetuarretéricado mass mediade alguns
organismos publicos e organiza¢cdes da sociedade civil orgamjgadado possujuaisquer
fundamentos para serem ao meaediados, adotou como referencial as pesquisalizadas
pelaSetur/ES.

Ademais, antencdo em se apresentar os dadéerentes ao fluxo de turista longo
dos ultimos angsé mais para demonstrap carater sazonal e concentrador do turismo de
veraneio nos lugares ondk ocorreque para tracar um supogterfil desses turistasque se
comportam de modcelativamente semelhante: sdo consumidores do espago e consumidores
de mercadoriasomo forma @ lazer Nos demais meses do ano, a infraestrutura existente fica
obsoleta e 0 municipio sofre os impactos da sazonalidada concentracdo espacial e
temporal da atividadedemissdes, fechamento de estabelecimentos comerciais, depreciacéo

fisica dainfraestrutura existente etc
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Ainda sobre a demanda turistica, outraldanteressante a ser salienta&o numero
de turistas que utilizaram como meio de transporte o 6nibus fretado, modalidade comumente
conheci da p or se Gagakteripgorspratcd@rp rgal-eo0 s mai s bai xos
t ur 2 sd a wilzac® massivade imoveis defisegunda residén@acomo meio de
hospedageni 0 queé comumao municipio,ainda quedesagradeo poder publicdocal e
estaduak aos empreendedores do setor de bdsgene alimentacagTabela 7)

Tabela 77 Fluxo turisticodefie Xx cur s « 0 0 eanos@a2GDT aa2pl2r |

Ano Fluxo de turistas
Espirito Santo Guarapari
Absoluto Relativo (%)

2007 146.684 70.462 48,04
2008 139.830 70.187 50,19
2009 159.551 74.820 46,89
2010 159.927 78.591 49,14
2011 153.784 70.656 45,94
2012 170.256 92.971 54,61

Fonte: Setur/ES2015. Elaboragéo propria.

Es® turistaé alvo constantede ferozes analises criticas que creditam a &lda a
problemética urbana ddsgaresde uso turisticosendo necagirio combatdo com medidas a
refinar o ato desefazer turismo atrairfimelhore® ¢ 0 n s u ouiseagnaie Eapensos a
gastari etodo o masoque o discurso em prpol ider adari
empregoe d i \eicapaz de formular. Esse turista deve ser alijado das formas de lazer
mercadom, pois ndo possui condicdes pgastar, consumir, adquirir, compi@m grandes
guantidadestomo o capital assira deseja para se reproduzir e perpetuar as redagdciais
de producdoEntretanto, ndo ha como considerar nenliitm p o d enerthwmit § pao de
t ur i,a0nmades atuaisustentavel, inclusiydenéficoetc., comajuerfazer crems seus
defensores

Como salienta Cruz (2007), a sedugdatematica desses numeros tem levado
elucubracfes estatisticas que sombreiam, empobrecem, mascaram fatos que, supostamente
deveriam contribuir para revelar. A importancia do turismo reside menos nas estatisticas que
mostram, parcialmente, seu significaglanais na sua incontestavel capacidade de organizar
sociedades inteiras, de condicionar o (re)ordenamento de territdrios para sua realizacéo, de
agravar os problemas sociais, ambientais, politicos e econéloézis de mercantilizar o
lazere a culturadestituindeos de s carater emancip@to e sociatransformadorO mundo

do turismo nao esta de forma alguma apartado do mundo alienante e alienado do trabalho; ndo
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€ um espacgtempolivre das relacdes de trabalhtfio € sustentdvel, inclusivanas bass em
que ele opera na modernidade tardia

No que tange aos principais lugasissores de turistas, destaeses estads de
Minas Gerais Rio de Janeiro ed Paulo, além do proprio Espirito SanBomo ressalta
Cruz (2007, os lugares emissores tigristas sdo comumente negligenciados nas analises
sobre o turismo, sendo feitas apenas uma abordagem quanttesvansiderandse o papel
preponderante que esnissores tém sobre a estruturacdo do lugar de uso turisticetanto,
o lugar turisticosomente tem sentido a partir do reconhecimento de seu par dialético, o lugar
emissor.fisto € de fundamental importancia reconhecer, @digins lugares tém tamanho
destague na emisséo de fluxos turisticos que se pode afirmar serem luminosos a projetarem

suas luzes sobre os lugares receptofdsd., p. 32).

Ingressar no competitivo rol dos destinos turisticos nacionais e internacionais nédo é
objetivo f&il de ser alcancadoTornarse um destino turistico nacional e
internacionalmente conhecido é readti de feixe de acdes e relagbes, fatores
enddgenos e exdgenos cujo comando no mais das vezes, ndo pertence ao lugar
receptor. Ao contrario, a hegemonia dos mais importantes polos emissores do Pais e
do mundo se pode fazer sentir sobre muitos dos destiriescos do mundo e do

Pais (CRUZ2006, p. 338).

Os lugares emissores comandam, por vezes, 0s processos de producdo dos lugares
tipicamente receptorege turistas e, em Guarapari,dgsoce ser observado na expansks
domicilios de uso ocasionabuseja, dasis egundas e d@essendcdsnatralados a |,
es® tipo de acomodacao (corretorasimobiliarias especializadaspor exemplo) Em
levantamento elaborado por Sabino (2012) sobre a concentracdo espacial dos domicilios de
uso ocasional na Regid@entreSul e no litoral brasileiro, em municipios acima de 10 mil
habitantes, Guarapari ocupava, naquele,and 32 posi¢cado entre 0s municipios com o maior

numeroabsoluto deesidénciasecundarigsconforme Tabela:8

Tabela 87 Domicilios particulares de uso ocasionakanking e localizagédo dos 15

municipios com maior nimero absoluto (andpase: 2010)

Municipio UF Domicilios de uso

ocasional

1° Praia Grande SP 104.912

20 Rio de Janeiro RJ 66.793

30 Séao Paulo SP 60.045

40 Guaruja SP 46.346

50 [tanhaém SP 34.719

6° Cabo Frio RJ 34.719
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Municipio UF Domicilios de uso

ocasional
7° Ubatuba SP 30.036
8° Caraguatatuba SP 27.902
9o Bertioga SP 27.878
100 Mongagua SP 25.327
11° Florianopolis SC 25.139
120 Capao da Canoa RS 23.990
13° Guarapari ES 23.379
140 Salvador BA 23.352
150 Matinhos PR 21.411

Fonte: SABINO(2012).

Conforme dados apuradg@elo autoy 23.379 domicilios sdo de uso ocasional que
podem seutilizados por seus respectivos proprietarios ou como fonte de renda por meio de
alugueis para curtas temporadas (no periodo de verdo, principalmestelensta também,
como salienta Pereira e Dantas (2008), os significados atribuidos as pralaspgprgamnos
citadinos de municipiosrpximos e/ou de outros estaja valorizacao d residir (ainda que
por poucos dias) em area litoranea, tornando esse aspa&om produto a ser consumido no
ambito da atividade turistica.

Guarapari seransforma em um depositario desidéncias secundarias de veranistas
desejosos por espacos de lazer proximos as praias, motivando a criacdo, por parte dos agentes
de mercado, de uanlevade produtos e servi¢cos para ateddé em seus anseios por prazer,
diverséo eelaxamentolssoporque o morar ocasionalmente nas areas de praia diversifica o
mercado imobiliario, poise tornanecessarioatendera uma clientela avida pomorar
préximo ao mar(e todo o simbolismo correlato0 mercado imobiliario @inventa a
vilegiatura maritima disponibiliza disegunda residén@a@aosamantega praia, articulando
a ao setor de hospedagem nos momentos de alta estacdo (hospedagboteteits
(DANTAS et. al.,acesso em 13 de fevereiro de 2016

Nesse contextomobiliarias se especializamnomerd o de fAal uguei s p
novosatoresaparecem como astesde reserva de hospedagem que w@tuir também as
casas eos aparamentos como meio de acomodagdmr curta temporadd em parte,
suplantando o antigoroprietario que alugava seu imovel por telefone ou diretamente no local

(entretantogste ainda € o modo mais usual, conforme se anallSiguna 26.

A conformacdo desse modelo resulta em uma cidade confusa fisicamente e
desordenada territorialmentgom forte tendéncia a verticalizacdo arquitetbnica em
areas prioritarias para o turismo, gerando grande aglomeracdo de pessoas e
residéncias nas orlas, causando a expansao da atividade turistica para além dos
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limites municipaifSOUZA; BRAGA, 2005, p. 6®7).

Figura 267 Anuncios de aluguel de imoéveis por temporadao bairro Praia do Morro.
Fonte: acervo da autora.

Ademais, os imQveis para residéncia secundaria conformam uma estrutura de oferta de
empregos extremamente delicada, com a criacdpod®s sazonaisnformais e de baixa
remuneracaopara 0s quais se direcionam o0s residentes que estejam em situacdo de
desemprego ou que buscam uma complementacdo de renqmaiodo de veraneio, férias
escolares erulho €ou feriados nacionais. Como explos de empregogerados e ofertados
podemse citar: porteiro, zeladorfaxineira, pedreiro,pintor, caseiro etc. queestao,
consideravelmente, abaixo daassameédia salarial do municipiocomo observadono
Capitulo 2

Tal quadro retrataalgumascontradi@es do turismo que refleten a dependéncia
econdmicaem relacdo as divisas que supostamente sdo geradas pela atividade. Ainda que haja
a criacdo de empregos aportunidadesde negociospara osresidentes de menor poder
aquisitivo(no setor informal, sumariament&@fo sepode simplesmentiechar os olhopara
o cadter sazonal da ativida@leorase tem empregmranao se teni 0 cumprimentgarcial e
precario das leis trabalhistas e prdenciaria, as baixas remuneracdoes e rementos
auferidos as longas e arduas jornadas de trabalho, por v&zbajxo de um @l escaldantea
negacéao d direito ao lazer pelo residente para que o outro, o turista, tenha o seu plenamente
satisfeito.
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Ante aoexpostg o modelode desenvolvimento turisticte Guaraparé concentrador e
excludente. @racterizase pelo predominio de iméveis egunda residéndaomo local de
acomodacdo, com importancia pequena dos meios de hospedagem oficiais, sendo estes de
categoria simples @e pequeno porte. Sua populacédo cresceu em funcéo da atividade turistica
de veraneio ffurismo de sol e praid, fazendo surgir uma cidade de porte médio,
desordenada e cadticepm picos sazonais bem definidadelimitadose massificadosle
turistas em determinadosperiode do ano (alta sazonalidadie)no verdo enos feriados
nacionais (CarnavaRéveillon,Semana Santa etd.) seguindoos padrbes do turismo de

mass#urismo de veraneio tipico do litoral brasileiro.

As cidades que as abarcam [as praiagjpsolidadas em termos sociais e
econbmicos, ou ainda, inseridas no circuito do turismo, tsfitsformadas em
mercadoria. Num primeiro momento, isSso ocorre para atrair uma
populacdo/consumidora residente e, posteriormente, para atrair uma
populacao/consuitiora flutuante, ou ainda para o consumo de ambos os grupos. A
cidade litordnea como mercadoria a ser consumida, bem como suas praias como a
parte mais cobigada desta mercadoria, sindbnimo do morar bem, do viver bem, é
operada por agentes do capital im@hit apoiados pelo Estado. Assim, perpetea

o0 modelo de urbanizacéo das orlas que observamos em cidades como [...] Guarapari
[...], entre outras. Nelas, ora a producédo do espacooopfzela verticalizagdo, ora

pela espraiamento horizontal das edifieg;0a exemplo das orlas tomadas por
segunda residéncia ou condominios fechados, ou entdo por grandes testértse

uma nova onda de colonizacdo portuguesa (RAMOS, 2010, p. 33).

Os empreendimentos imobiliarios sdo vendidos juntamente com o0 seu entorno
imediato, ou seja, as praias e areas adjacentdsa retéricado lazer e da vilegiatura
maritima historicamente construido petliscurso das amenidades em se morar proxso
praias do flazer sofisticado com vista para o mado viverassumindo o carater de dazer
turismo eterno.O capital utiliza os discurso®s simbolismos,as percepg¢desps valores
preferenciais da cultura eda identidade capixaba, transformandmdo em bem
comercializavel na forma de passeios, roteir@gjuipamatos, quartos de hotel, comidas,
bebidasetc Isso capitaneadopelo Estado que fornece infraestrutura, ¢ées fiscais e
tributarias etc., aque possibilita e estimula o interesse dos agentes de me#tulo
tambémamenidadesjue serdo apropriadas pelos citadimas abastadosm suas praticas de

lazer

Nesse cenario, 0 capital articula a insercdo e apropriacdo destes elementos para criar
estratégias de tornar o imaginario comercializavel e lucrafigsim, fruto destas
edratégias,surgem agentes e atores do capital imobiljgige criam a paisagem
comercializavel e transformam a praia em mercadpripSomase a este processo

de producdo do espagco um escuso exercicio com a qual inUmeras alian¢as-politicos
empresariaisao feitas para conseguir, em quase todos os casos, que o Estado venha
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dotar as orlas de infraestruturas b8sica
da orla RAMOS, 2010,p. 3435, grifo nossa)

fAfinal, € na cidade capitalista que os produéomarcas sdo desenvolvidos e postos
em circulagdo para o consumo, e tudo €& passivel de se obter lucro através da
comercializacao (lbid., p. 38) incluindo a cultura e a identidade cultural, o laZéor meio
do turismo, a cultura e a identidadeconsiderando o que foi explicitado no Capitild
tornamse merosfiatrativos turisticas a partir das chamada&aracteristicas facilmente
perceptiveid (por exemplo, aculinaria, o patriménio edificado histico, as festas e
celebracbes as praticas ludicagtc.) que podem ser vividas e contempladas, melhor,
compradasa@mo forma de lazerrhercadorialazerespetaculo).

Ademais, ndo se podeegar o carater extremamente segregacionista do turismo nos
lugares ondea atividadeocorrei ainda que negadpelos govenantes e entusiastas da
atividade a populacéo local é apenlambrada como empregado, funcin; ou aquele de
guem se deve ter receio por ser crthamubarer ad
ou lhe atrair com engodosy aindaum mero elemento nos lugares, reduzido a meros tragos
culturais e identitariosstereotipados e pasteurizados

Tornase imperioso para o capital, vendeeagparcelasdo espacaomo lugares de
amenidades para as praticas de lazer, aproprsede aspectos da cultura e da identidide
capixaba tornandeas meros produtopara o mercado cultural de massados laeres
reificados Podese pensar, como exemplo, a constante énfase que governos e agentes de
mercado déo as praticas culturgige acontecem nas areas litorarieesmoos banhos de sol
e de mar, a prética esportiva nas areias nas aguasc.i comoaquilo que representarser
um capixabatornandeasestratégias de mercadie modo a vendepartesdessas areaomo
lugares para as praticae turismo Is®, em verdadepada mais é que um tendencioso
instrumento de extracdo de lucqpsla atividade turisticacooptando a culturaaidentidade
cultural (partes delas, alias)

Guarapari, enquanto espaco socialmente produzido, +s®elaomo trabalho
materializadoresultante das interacdesdes conflitos entre o publico ® privado cono
produtores do espaco. O litoadestacadamente polarizador de investimetdaagodo setor
imobiliario quanto do setor de comércisexrvicos, tendo o lazer e o turismam atividades
de atragao e concentracde empreendimentas capitais Dessemodq a excepcionalidade
espacial consumida pelo turismo ndo ocorre em qualquer &rgaGGuarapayimas esta

associada a orla maritima, fazendo crer que o lazer nesse egEacger um bem coletivio
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€ acessivel a todos. O espaco assume, portanto, aofuteguma mercadoria, sofrendo
interferéncias, readaptacdes de uso e fungOes para servir as necessidades de adamulacao
capital

A cidade litoranea é o0 cenario mais tipico do turismo nacional e as praias
(re)urbanizadas espalhase por quase toda a codiessileira. Os banhos de mar e de sol
tornaramse o simbolanor do turismo em um pais tropical, como o Bra®: retorno a
natureza, o id2lico das praias e aRAVMOS,s dob ¢
2009, p. 140). O epicentro geograficowtural dessa paisagem no Espirito Santo foi, por
varios anos, o municipio de Guarapari, cujo pseoede uso e ocupacdo do espagie
carater desordenado, sem r@mend e excludentd foi desencadeadpela atividade
turistica epela constru¢do civil que sespecializouem atendera demanda criada pelo
turismo, avida por banhos nas praias e degpsoinorar na praiai elementos que seria@Qs
olhos do mercado turisticocaracteristicosda identidade cultural capixaba (e que rendem
bons lucros, afinal).

No proximo item,serd analisad@omo esse processo produziu (e ainda produz)
ficenariosexcludentes e exclusivos de turiemo municipio, a exemplo dos bairrBsaia do
Morro e Centro,lugares (re)criados pelamassificagcdo da atividade turistica pautada no
bindbmio tropicalistaiido sol e da praiad que se confina em determinagescdesdo espacd
demarcands i mbol i cament e est asao mesmotenype que segrega u r 2
outrosllgae s por s er emiESsesdarrodetomeann paicasdo turismo como
mercadoria, do turismespetaculode alguns(turistas) concomitantementesegregado

outros(residentes cormenor poder aquisitivayomeadamenje

3.2 CENARIOS EXCLUDENTES E EXCLUSIVOSDO TURISMO EM GUARAPARI:
UMA ANALISE SOBRE A PRAIA DO MORRO E O CENTRO

[...] as horas vagas do animal laborgasais sdo gastas em
outra coisa sendo em consumir; e, quanto maior é o tempo que
ele dispde, mais avidos e insaciaveis sdo os seus apetites. O
fato de que estes apetites se tormaais refinados, de modo

que 0 consumo ja ndo sestinge as necessidadda vida,

mas contrario, visa principalmentas superfluidades da vida,

nao altera o carater desta sociedade, acarreta o grave perigo de
que chegara o momento em que nenhum objeto do mundo
estara a salvo do consumo e da aniquilacdo através do consumo

Hanna Arend{1987)
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As mudancas de conteudo simbdlico na forma deesas areas litoranedsque se
tornam lgares de amenidades para o turisenparaa vilegiatura maritimd partem do
discurso médicaientifico. Essas transformacdes evidenciam que@gsentacdes sobre as
praias estdo relacionadas de maneira indissociavel das que dizem respeito ao mar. Durante
varios séculos, o mar foi visto como um abismo oculto e insondéavel, relacionado a
sentimentos de temor, medo e repulsa, lugar perigoso edaddem como insalubre e foco
de doencas diversas. Esses sentimentos ndo tinham sua génese Unica e exclusivamente en
concepcbes de cunho magiaigioso, mas eram também uma realidade concreta que
possuia intima relacdo com o instrumental cientifico etahelas sociedades de outrora
(FERREIRA E SILVA, 2001).

Com o Renascimento, a Reforma Protestante e o Racionalismo, a pesEpein
litoral comeca a sofrer alteracfes, que passa a adquirir importAéciapenas como meio
natural, mas como fator edmico e social. Sualominacdotornase necessaria para a
expansado do sistemapitalista de producdo na Europar meio da busca poovas rotas de
comércio e de parcerias. No Brasil, apesar da diversidade de formas com que o homem se
relacionava com o maaté o inicio do século XX, as aglomeracdes urbanas concentradas ao
longo do litoral tinham em comum sua ocupacédo apenas por pescadores, agricultores e
pequenos comerciantes, e seu Uso para atividades pesqueiras e portuarias ou para o despejo d
lixo (MAT OS; VASCONCELOS, 2010).

Tal stuacdo se modificano século XVIII, quando se comecgou a pensar 0 mar em
termos medicinais, ainda que os meédi tenham desempenhangdapel fundamental na
perpetuacdo do discurso sobre a insalubridade das éareas litoraneas satioo Serdo
também o0s médicos o0s responsaveis pela atribuicdo de novos significatbosavas
representacdes sobre o mar e as praias, ja no século XIX, conforme ressalta Ferreira e Silva
(2001, p. 195)reinventadoessedugares nos contextos matdre simbolico(culturaig da

sociedade daquetgculo:

Podemos afirmar com convic¢do que, de todas as imagens negativas associadas ao
mar, um dos significados de maior perduracdo é aquele que relaciona a estes
ambientes um carater malsdo. O gosto petamp sO se consolida eficazmente a
partir do momento em que cai em desprestigio a ideia de que eram lugares
insalubres e focos de doenj§7a§éo muitos 0s encaminhamentos discursivos, assim

" AiNo ambito do discurso médico, até meados do século XIX era difundida a crenca de que os ambientes

aquososi como pantanos, lagoas, brejos e, em especial, as piaiesam 0s raiores responsaveis pela

constituicdo das doencas. Partindo dos mesmos pressupostos da medicina classica hipocratica, os médicos do

periodo defendiam, balizados pela teoria mais aceita a épaealeoria dos Miasmsi, que a constituicao

fisica (atural) dos ambientes era extremamente relevante na etiologia das doencas. As topografias médicas
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como os fatores dos quais nos podemos valer para proceder ao estudo da mudanca
no modo de apreciagdo das areas litordneas. No entanto, acreditamos que a
valorizacdo das praias € um fenbmeno consideravédmescente, fruto de
concepcdes nascentes no ambito do discurso médico.

O debate médico varia, assim como outros discursos técnicos e cientificos, no espaco e
no tempo: antes, as areas litoraneas eram tidas como insalubres por causa dos vapores
mefiticos exalados pelo mamais tarde assistese a defesa das vantagens proporcionadas
pela imersdo nas aguas (hidroterapia) e para tratamento de problemas respiratorios (pelo ar
salino).Nesse contexto, as concepcoes e percepcdes mudam: os verbes ndo evastomais
como desagradavelmente quentes ou insalubres, possibilitando os banhos densar guee
acabaram se tornando o nostmbolo de berestar para as elites. A insalubridade antes
atribuida as areas litorAneas tesgamais uma questdo de ordem soeiatultural que,
necessariamente, natural.

Esse quadré proporcionado peiaplantacé depoliticasde salde publica e dbras
urbanisticas em meas do século XIX, resultandcarmelhoria das condi¢cdes sanitareas
ambientais permitindo, ao mesmtmpo, a renovacado dos centros urbanos e a insercdo das
areas litoraneas na estrutura citadina brasileira, como assinalam Mataecéis (2010),
consolidando os banhos de mar (e sol) e a fruicdo das praias como praticas socicdelturais
lazer O usoe a ocupacédo das areas litoraneas vao se consolidaseladensando ao longo
do século XX, e o turismo torrse um dos principais agentes condicionantesodugao do

espacditoraneoi o quefoi observadem Guarapari, como analisado no item anterior.

E no despertar desse novo século que a sociedade brasileira passa a vislumbrar a
zona costeira como &rea residencial e de ldzer E partir desse periodo que o
ambiente litorAneo passa a tomar uma nova configuracdo na sociedade brasileira. O
mar passa ser usado paesportes nauticoromo remo e natacdo, como forma de
lazer, como caminhadas na praia e os ja referidos banhos de mar, e como forma de
veraneio[...] (Ibid., p. 76, grifo nosso).

Destarte a producéo do espaco voltado para a moradia e o lazer se consolida como um
importante processo no litoral em Guarap@hki.cena da praia difundiu um modelo social de
utilizagdo da beiramar; inauguraramse praticas que, sufepticiamente, pressagiam a

enmergéncia de um desejo coletdt/(BABINO, 2012, p. 96). Desse modo, as areas litoraneas

evidenciavam a crenca de que os lugares sdo responsaveis pela formagdo das doencas e sua manifestagdo. A
combinacéo entre os quatro elementos vitadgua, terra, fog e ari era essencial a caragtizacdo do quadro
nosoldgico A combinagdo excessiva de dois @esslementos agua e fogd resultante da alta umidade e do
calor, era considerada pela maioria dos médicos como o principal fator do surgimento daséespddridas
(ou miasmaticas{lbid., p. 206201).
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se incorporam de maneira definitiva ao espaco urbano, ndo apenas para fins terapéuticos, mas
como lugar de moradia (para os mais abastados) e de lazer para fuiistgmlmente

A praia e as areas adjaceniegomo ruas, calcaddes, quiosques, jardins, quadras
esportivas, bas e restaurantes, por exempledopalcos nos quais se visualizam inGmeras
praticas, hébitos e ritos a elas associados, entre 0s quais se destacam as préticas de lazer. Er
outras palavras, o convivio social nesses lugares é permeado, inUmeras vezes, por esses
equipamentos publicos e/ou mdos. Como ressalta Freire (2014), como um dado
geografico, a paisagem se revp#code praticas (sociais, culturais, econdmicas e politicas),
tracos culturais, tradicbes, simbolos e significados, elemelstoBistoria,sentimentos e
emocdesfiManifestamse nela o movimento e a dinamica cotidiana do lugar, envolvendo
relacdes de uso, relacdes de apropriacédo, de inUmeras atividades que compdem um cotidiano

feito de praticas da vivénciadidggea (| bi d. , p. 2) .

Lembrome de ter lido certa vez numa revisfa], divertido artigo sobre
comportamento versando acerca da possibilidade de se identificar a origem de uma
pessoa pelo modo de a mesma se comportar na praia. Assim, os paulistas eram
reconhecidos de longe pelo fato de suas mulheres na altura fregoeiatgraia
maquiadas e cheias de joias; o carioca, por chegar la de chinelos e levando apenas
uma toalha e o capixaba, por levar a praia aquelas indefectiveis esteiras de palha
para se sentar em cima. Acho que comecei entdo a prestar atencdo a ist@a porque
certa altura me convenci que, de fato, esta constatacéo era verdade, pelo menos no
gue dizia respeito as esteiras (NEVES, 2006, p. 103).

Paém, no senso comum e embebigat contexto histérico em que estédo inseridas,
tendese a considerar muitagessas praticas como relacionadas meramente as amenidades
naturaise cénicas dos lugardsa realidade, tratae de praticas sociais que s6 podemmais
bem apreendidas quando considerado o contexto histérico e sociocultural do qual elas
emergem (FERREIR E SILVA, 2001). Nessa conjunturéa paisagem ajuda a caracterizar
e a compor a identidade cultural de um grupo social, bairros e regides inteiras, posto que na
sua dimenséao social, ela é fruto de agdes dos que ali vivem, isto €, as atividades eas prati
socioculturais imprimem essa identificagdo do/com o lageREIRE, 2014, p. 3).

N&o é intencdo aqui desenvolver o estudo da paisagem em geografia, apenas expor
alguns pontos que auxiliardo na coegnsdo da praia como elementa oonstrucao
identitaria(cultural e territoriallem Guarapati inclusive, como palco parawaver cotidiano
dos residentegara as suas praticas de lazer que foramptada pelo turismo na composicao
de mercadorias para o consumo (desmedido e sem sentidatejtaristica O municipio foi

moldado simbolicamenteor forcas subjacentes da sociedade capixaba (e nadgiaonalhor,
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pressupostos ndo declaradesféra devalores)i que modelaram supgersonalidadecomo
Alugar de veraneiam0, de Al azero para turist
Longe das praias dosbairros adjacentesao escassas as possibilidades de lazer em
espacos publicos, poistessimplesmente inexisterpor questdes mais afetaspaliticas
publicas que relacionadas a praia como lagalazempar excellencepara todos os que vivem
em GuarapariMesmo que as praias tenham sido, durante varios anos, o0 espaco publico de
maior utilizacdo para o lazer as manifestacées socioculturais divergse ndo diminui a
importancia cultural, politica e social de outespacos para as praticas ludicas, o que, quando
ndo é compreendido, € esquecido pelas autoridades (Bitpisas27 e 28.
Entretantp mesmo com a priorizacdo daseas litorAneas no que tange ao
direcionamento aconcentracdo diguxos de pessoadg capitais edeinvestimentos publicos
e privados nem todas as praias sdo para todos, népaappor questdes naturais, rpata
ordem econdmica quesf€ae simbolicamentelemarca territérios e segrega aqueles gue na
possuem condi¢des (materiais e imaieyi para usufrutodesseslugares E o capital
produzindo e conformando o espaco, impondo quem nelegstateou ndo (Figuras 29 a 31)
Como observadoGuarapari possui ampla reo com o marem virtude de sua
paisagem litoranegue se tornou um refereial espacial e cultural para a vida de seus
habitantes eak turistas que chegam a cidaderincipalmenteno periodo de verdo: as praias
saoo principalpalco parafazer turismano municipio.As areas litoraneas foram incorporadas
a expansao urbana relacionaradpsobretudpa préaticas sociais e culturais ligadas ao lazer e
a moradia, ainda que temporafzxesse modo, cessos identitarios podem surgir também a
partir da relacdo original eltra sociedade e a natureza, resultando em praticas sociais e
culturais queaos poucos/ao compor a identidade espacial ou territorial de alguns bairros ou
municipios.
Atrelado a esse processo, o cotidiano de inGmeros moradores esta at@iadooa
gue tange apraticas(sociais e culturaije lazemque estdeoelacionadasnomeadament@os
banhos de mar e/ou sol, aos jogos de adultos e criangas na areia, a pratica de exercicios fisicos
(caminhadas, por exemplo), & pesca, a contemplacéo e a fisegdice esquecer de que sdo
também lugares de trabalho e de conflitos e tensfes sociais entre 0s que ¢ealntaue
temporariamentegsses lugareso urbano produzido atraves das aspiracdes e necessidades
de uma sociedade de classes faz dele um campatalj onde os impasses e as batalhas se

resolvem pelo jogo politico das for¢as soamis ( CARL OS, 2008, p . 6 3)
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Figura 277 Equipamentospublicos de lazer na orla dgraia do Morro: exemplo de priorizagao de areas
de uso turistico.
Fonte: acervmosso

- Y c
s T s

Figura 2871 Equipamentospublicos de lazer naPraga Trajano Lino, no Centro: exemplo de priorizagédo
de &reas de uso turistico.
Fonte: acervo nosso

Figura 297 Orla da praia de Nova Guarapari tomadapor empreendimentos de alto valor: exemplo de
valorizagdo simbdlica e fisica dos territérios de praia
Fonte: acervanosso

150



Figuras 30 e 31 Orla da praia de Meaipee seusbares e restaurantes cara exemplo de valorizacéo
simbdlica e fisica dogerritorios de praia
Fonte: acervaosso

A fabrica aqui, o depésito ali, a rede de transportes acola, a infraestrutura, as
moradias, as pracgslaygrounds parques, estacionamentos etc. dao outra dimenséo

a matérigorima original, transformanda substancialmente e mudando seu
contetdo. O lugar é construido como condi¢éo para a producdo e para a vida, e ao
serem constiidas, estas condicdes produzeom espao hierarquizado,
diferenciado, dividido, contraditérique se consubstancia como um modo de vida,
como formas de relacionamento, como ritmos do cotidiano, como ideologia,
religido, e, fundamentalmente, como um modo de lbid.( p. 169170).

Espacos d lazer sdo também lugares simbdlicos que carregam historias, marcas,
cicatrizes tipicas do lugar e expressam caracteristicas préprias de determinados grupos
sociais: ndo somente as elites produzem o espaco nesses lugares; 0s demais grupos sociai
também sdo agentes de igual importancia nesse processo, seja como lugares de ¢&jabalho, s
como lugares para as praticas e vivéncias socioespaciais diveseasas ludicas. As
territorialidades reproduzem aspectos subjetivos, materializados no cotidiano vivido dos
residentes.

Essa identidadese constitui por meio de atos cotidianos, aoss, habitos,
experiéncias vividas, cujasarcasse fixam no lugar nesse caso, 0 mar, a praia, as afreias
independente da escala geogréfica, comordes Freire (201,4p. 6):fium espaco construido,
vivido, impregnado de marcas, de memorias e de sistho$ na paisagem resulta em lacos
que se estabelecem entre os sujeitos e 0 espaco produzido pelos mesmos. Ou seja, praticas
culturais, sociais e econdmicas indicativas de uma identidade territorial, ligam os individuos
com o lugao. E essa identidadambém vai ser apropriada pedapital para a composicéo de

novase outras nao tamovasmercadorias turisticas
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Destarte tais areas tém garantidas em si um dos simbolos que mais ddo destaque ao
municipio, a julgar por tanto em termos residenciais quamm ®u potencial para uso
turisticq tornase evidente o grande poder de atracdo exercido pelas [agse modo,
essas areas refletem de maneira nitida sua dajdazacao simbolica e materiglie inclui
desde a implantacdo de equipamentdsiafraestrutura em geral, as estratégiasndeketing
urbano e turistico e a valorizacdo simbdlica do lugar por meio de elementos que estariam
relacionados a cultura & identidade local, a exemplo, dos usoslas apropriagcbegela
populacagara as praticade lazer.

Ademais, &as se tornam sinbnimos de lugar ppaasar as férigparao relaxamento,
aliberacdo,0 entretenimento e consumo de produtos diversoemo forma de diversdsao
passeios de escuna ou dmanana boat atividades demergulho, frequentar bares e
restaurantes ou quiosquésnharse no mar, brincar nas areets. Podese dizer também dos
individuos edasempresas que alugam parafernalias de praia e equipamentos para esportes
aquaticosou que oferecem passeios e outras atividadiesazeresd0 i gual mente pag

Tal quadro émotivado por um imaginario social conformado eaenformadopelo
turismo quanto a apropriacdo desses lugares que se pauta, essencialmente, pelo consumo de
lugar e pelo consumo de mercadorias. Abaixo, trans@ewen pequeno trecho extraido do
portal oficial do governoestadual(<www.es.gov.b¥), no qual seobsena como as praias

capixabas sao valorizadas cofiarativosturistico® i palco de inUmeras praticdsabitos e
ritos a elas associasique sadransformados em produtos e servicamercializadosob

asacunhatropicalista fido sol edapraiad,  dbamitofipor Natureza

As praias inesqueciveis sdo o grande destaque do Espirito Santo. O clima tropical
convida a todos a observar as belezas naturais e a saborear a tipica moqueca e a torta
capixaba. E no litoral que se concentra o maior nimero dantisit, desde aqueles

que pretendem sentir o vento e ouvir somente o barulho das ondas aqté o
procuram muita badalacdoAs cidades banhadas pelo mar possuem praias
diversificadas. Aqui, se encontram dunas, praias desertas e semidesertas, enseadas,
aguasmornas e cristalinas e também as famosas praias com areia monazitica, muito
utilizada para o uso medicinal. Os esportes nauticos também sdo muito praticados na
costa do Espirito Santo. Gurf, wind surf wakeboard standup paddling o
mergulho, o passeio de escuna e banaoat sdo grandes atrativos do litoral
capixaba (ESPIRITO SANTO, s/f)

Nesse encaminhamento discursivo que leva a conjugacédo de um bindmio que associa
praia a belezas naturdi®u seja, que atribui a um dadoural (a praia) um qualificativb na

realidade, devse levar em conta que esse termo ndo é uma qualidade intrinseca, mas um

18 Fonte: ESPIRITO SANTO (Estado). c2010  Disponivel em
<http://www.es.gov.br/EspiritoSanto/paginas/praias.asgxesso em 24 de agosto de 2015.
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atributo extrinseco, resultado de diferentes significados que derivam de padrbes culturais e
sdo utilizados em diversos contextéstdricos que, por sua vez, podem variar no tempo e no
espaco (FERREIRA E SILVA, 2001).

Para Serpa (2007) as abordagens mais proximas a psicologia tratam o tema do
inconsciente coletivo a respeito da natureza a partir de uma orientagéo na qual eassétacoe
vistas como arquetipicas. Logo, makcdes entre homem ea naturezaexiste a onipresenca
dos simbologarquétipos) Podemse fazer correlacdes entedilio do mar que contrapde
um mundo de sonhode areia branca e agua azub, mundo cotidiano do trabalhoomo uma
compensacdo para usufruto do tempo livre frequentemente associado as férieslaaao
fazer No inconsciente coletivo, ha uma relacdo estreita entre 0 mar e a transmutacédo e a
libertacdo do sujeito

De tal modo a praia trpical, repleta de apelos selais ao corpo e ao espiritouma
das imagens mais recorrents turismoem Guarapari. Gimplesestarna praia e ali viver
intensamente os cddigos sociais e culturais institu@ossemotivo para o deslocamento da
residéncia para municipio e, inclusive, para a aquisicdo de um imovel para melhor usufruto
desse momentdO morar na praiai ainda que provisoriamente no veraaornase um
modismo e o chamado turismo f@i&ol e praia se instala(e se fortaleceho municipio e
implica no seu redimensionamento socioespacial. O consumo dos lugares, o consumo avido
de produtos e de servigos sd0 0 que caracteriza esse tipo de lazer cooptado pelo capital, que
arrasta para si as atividadea dida cotidiana, a cultura e os processos de identificacdo
cultural e territorial do lugar de uso turistico.

O viver e o trabalhar proximos ao mar possibilita ao individuo construir e reconstruir
uma identidade cultural baseada nas relagbes socioaspaciandmicas e culturais que se
estabelecem entre ele, o grupo e esses lugares, que também estdo atreladas a complex:
organizacdo espacial urbadas areas litorAneaSoncomitantementeessas areas vém sendo
apropriadas pelo turismo na composicao dedy@s e servicos de lazer com a finalidade
exclusiva de geracdo de lucrosomo observadoNa sociedade do consumalada a
importancia do lazer, o mercado transforonam turismo, passando a comercialz&ob a
coercao das leis e forcas de mercddiessecontexto, como assinala Serpa (2p0&s praias
sdo também vendidas como mercadoria para 0 consumo, justamente por exercerem uma
fascinacdo nos individuos por sua atratividade como paisagem arquetipica associada ao idilio

e a liberdade.
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Como exemplo, notse como a sociedade, néo toda ela, mas uma massiva parte das
parcelas que residem nas regifes litoraneas ou proximas a elas, produzem e
consomenm litoral e a orla. Por mais que o modo de fruicdo a beaade hoje

tenha origens antesesmo do inicio da industrializacdo, o que se vé é um codigo de
conduta social em série, sobretudo em cidades de urbanizacao consolidada e/ou que
atendam a uma funcdo turistica, ainda que sazonal.

Da maneira como se divertem, aos assuntos que permeianipms gas praias,
passando por suas vestimentas, suas op¢des gastrondmicas e de entretenimento e
chegando até a maneira de produzir suas residéncias, tudo € igual, salvo pontuais e
inexpressivas excecdes. Atesstaal para uma constatagdo de coerénciatestda

do espaco, nesse caso 0 espaco praial. No entanto, ndo ha como entender os espacos
praiais se ndo entendemos a légica de produgéo do espa¢o dominante e sua produgéo
de organizacao espacial (RAMOS, 2009, p. 70).

Ante ao exposto, omo recorte espacial de modo aexemplificar a analise
empreendidadelimitaramse os bairros Praia do Morro €entro (Mapa 4) que estédo
localizados nagireas litoraneas do municipjporcéo leste de Guarapa(Biguras32 a 34,
principais redutosde turistas e residentes para as praticas de éaefinais de semana,
feriados e fériasA intenc@o aqui ndo é apenas analisar este ou aquele déspé@r®q mas
as relacdes socioespaciesorrentegjueacontecene dao vidgmercantil) aessesicerarios
excludentes e exclusivos tlrisma como processos inerentes as contradigde propria
atividade E aldgicacapitalista que determina, em Gltimo grau, a producdo espaciab e a
ocupacao dessespacs litoraneos

Optouse por dois lugares deso turistico densamente ocupsidoverticalizados, que
se diferem, em parte, quanto ao usa suaocupacacao longo do ano, posto que, no que
tange aapropriacdo para as praticas de lazer, ambos se assemelham: sao lugaresiao
como mercadoria, dautismoespetaculo direcionadospdiblicoscom recursos materiais e
simbalicos para o usufruto desses lugares pasaagpraticas de lazglconsumistas)A Praia
do Morro tem uma ocupacdo densa de turistas no periodo de verdo, feriados nacionais e
estaduss e nas férias escolares guaiho, preponderando em sua paisagem as residéncias
secundarias e um aparato comercial e de servigos para atender acdnsstaidor.

O Centro de Guarapari tem uma apropriacdo mais espacada ao longo @o s&o p
ocupado com frequéncipor moradores do local e entorno, ou seja, pelas classes mais
abastadas, o que € comum nas cidades médias e grandes litorAneas nas quais as praias s
tornaram territorios de poucos. Obviamente, ndo se exclui a presencatds tuas praias do
Centro e de moradores na Praia do Moas praias centrais também gidcoscorriqueiros
do turismo, porém também séo largamente apropriadas pela populagcéo local com maior poder

aquisitivo.
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Figura 327 Centro de Guarapari (praias)
Em sequéncia da esquerda para a diregedei praiada Areia Pretamarrom i praias das Castanheiras do
Meio; vermelhoi praia dos Namorados; laranfaraia dasvirtudes.

Figura 337 Praia do Morro
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Figura 3471 Detalhe da localiacdo das praias do Centr@ do Morro

Em sequéncia da esquerda para a direita: viepglaiada Areia Pretamarromi praias das Castanheiras do
Meio; vermelhoi praiados Namorados; langa: praia das Virtudes; roxor&a do Morro.

Desse modo, reiterse que a selecdo desses dmgmentosdo espaco litoraneo de
Guarapari foi proposital aos objetivos que se busca delinear e compreender na pesquisa por
exporem as cdradi¢cbes e os paradoxos do turismo no municipio. A escolha desses bairros
ndo se baseou apenas gaalidades turisticapautados no binémio tropicalisiido sol edo
mardo e nos recursoséni®ms dessas localidades ou porque foramos primeiros lugares
turisticos de Guaraparii mas por serempalcos rotineiros das contradigdes inerentes a
atividade turistica

Por tras das orlas urbanizaddssaltos precos praticados nos bares e restauradis e
disponibilidade de inUmeras formas de lgzara os turists e os residentes com maior poder
aquisitivo, esconderse a falta de espacos publicos para o lazer dos demais residentes, a
segregacao da populacdo com baixo poder aquisitiva ndo ser como vendedores
ambulantes, garcons, faxineiras, caseiros Bt@ dta criminalidade, os problemas de
infraestrutura, a degradacdo ambiental, a auséncia de diversos servi¢os basicos etc.

Acrescentsse também que a consolidacdo desses bairros contempla objetos de
interesse para a andlisdgticado turismo enGeografia: oprocesso de produgédo espaco
urbano pelo turismo, a segregacao socioterritgral dividiu o0 municipio em dugmorcdesi
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a Guaraparifit ur 2esalGiu @ & @ p aturisticaiii nea gelagdo entre lugar e imaginario
socialconstruida pel recorréncia a umaultura eidentidade cultural capixatiaque prezaria

as areas litoraneas como palcowvilcer e do trabalhar do capixaba, de um modo geral. Essa
simplificacdo exclui o capixaba que reside no interior do Estado, mas, principalmente, o
préprio residente de Guarapari que mora em areas periféricaexguésodas areas de praias,

nao pode exercer o seu pleno direito ao lazw trabalhmesses lugares.

Enxergase nesse contextagomo o capital aproprse da cultura e da identidade
cultural capixaba, fazendmasceremnovos e rentaveis produtos, arrastando para si o
cotidiano dos moradores (as praticadaser nas praias adjacéncias}ransformande em
estratégias para lucratividad&. o esforcoparase elevar a noc¢do de idietlace cultural
capixaba a unsacose fatospasteurizados, homogeneizados e estereotifpdndturalocal
I emespecial, aqueles associados ao binGiead e praia (como exposto no Capitulo 1)
que sdo constantemente ressaltados como simbolos identip@imgpoder pulixo e pelos
agentes de mercadbal situacddambém tentertapreponderancia sobre o quadro simbdlico
que se moldou sobre as éareas litoraneasnaginario coletivo do turismcE uma tentativa
abrangente e queam colendo alguns frutos, dwiar, recriar, inventar e reinventar a cultura e
identidade cultural do capixaba, de construir uma imagem vendédaelt ado no fso

A p r arsaindea no amplo mercadamatonsumo turistico.

A aparente homogeneizacdo de paisagens pelo e para o turismo resulta da
massifica-«o de gostos e modi smos, prod
i magenso e frutos de uma sociedade de c
limita-se, porém, apenas ao pladas aparéncias, j4 que o espagpe da vida a
paisagem ndo pode ser homogeneiza@ara que mercadorias, incluirde aqui o
espacemercadoria (como 0s espacos apropriados pelo turismo), tenham um
mercado de consumo garantido e crescentemente ampdigateciso criar, recriar,
massificar (e, por vezes, homogeneizar) necessidades e padrées de consumo. O
binbmio solmar, que move milhdes de pessoas no mundo para localidades
litorAneas, possivelmente ndo sobreviveria, por tanto tempo, fora desseccdetext

gostos e necsilades de consumo massificatteshogeneizado€CRUZ, 2000, p.

157, grifonossg.

Coadunase com autora quando efesiste que durismo pautado no bindmitsol ea
praiad ndo sobreviverigpor tanto tempdpra do contexto ds gostos,dasnecessidadesdns
padrbes criados pelo consumo massificadspetacular, reificado, tipico do periodo de
acumulacéo flexivel do capital. A atiéde turistica centree em tornale alguns val@s e
significados tomados comeertos e socialmente constidos, e as paisageesos lugares
tornamse de uso deocupacao turistica por meio dessa significacdo que foi cooptada pelos

agentes de mercado e pelo Esta&dabsorvida por turistas
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E recorrente, como apresentado no Capitulo 1, a veiulde imagensue trazem

explicitas as correlagbes entes praticas cotidianas de lazer que se dado nos espacos

litordneos; bastase observar comosdo comuns na publicidade institucional de

cunho

turistico, alusdes a pessoas se banhando no mar, praticando espoéigsasas/ou areias,

tomando sol ou apenas sentadas em cadeiras@degmbaixo de guargsis. Ise ndo deixa

de ser mais um mecanismo de atuacédo do capital sobre a culturesstdcal,0 lazer dos

residentes, que séo arrastados para o (amplo) mdroético. As areas litoraneas tornase

referencial em relacdo ao qual sdo apreciados o habitat e a cotidiashideajgixabaque a

pratica reveste de imaginarios e sigfigura 35)

- S UM PEDACINHO DO
VOCE VAI SE L= PARAISO AOS SEUS PES
APAIXONAR POR =5 ‘ -

PRAIAS VISTOSAS PARA APROVEITAR, PISCINAS NATURAIS PARA DESCOBRIR,
AGUAS CRISTALINAS PARA MERGULHAR.

GUARAPARI E MUITO MAIS QUE UM LUGAR.

Figura 357 Imagem promocional institucional de Guarapari
Fonte: GUARAPARI, 2016.

Criarse ofetiche sobre as paisagens que foram apropriadas pelo turismo, como as

praiasdo Centro e a @ia do Morro E comum, estas serem elencadas, nas inimerasgassqui

de turismo, como elementasotivadorespara o ato dese fazer turismono municipio O

capitalismo se vé envolto na producdo de signos, de imagansura producdo e venda

dessas imageromo modo de extrair lucromse peloslugares de uso turistico. E a l6gica

do capital que, dalguma forma, tem a cultueas praticasdentitariasem suas maogara

mold&las e reguldas de algum modo ou certo grau, o que exerce um tipo de poder explicito

sobre a vida cultural, sobre a propria producédo do espaco como mercadoria.

Na ideologia do c¢ons uenme agpas)n o comsamo sndomo i

suprime o consumo de espetS8cul os

Apur os
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obra nem produto. Acrescerda e se sobrepde a este como sobredeterminagdo. E
assim que a publicidie de bens de consumo se toonarincipal bem de consumo;

ela tende a incorporar a arte, a literatura, a poesia e a stipgotautilizalas como

retéricas. Tornae assima proprikd e ol ogi a desta sociedade
Abemd se desdobra numa r e estaipattaabsencialdn u ma
consumo. Consomernse tanto signos quanto objetos signos da felicidade, da
satisfacao, do poder, da riqueza, da ciéncia, da técnica etc. A prathss@s signos

se integra na producéo global e desempenha um papel integradandémtalaem

relagdo as outras atividades sociais produtivas ou organizadas. O signo € comprado e
vendido; a linguagem torree valor de troca. Sob a aparéncia de signos e
significacdes em geral, sdo as significacdes desta sociedade que sdo entregues ao
consuno (LEFEBVRE, 2001, p. 69).

Como ressaltado,sapraias do Centro praias da Areia Preta, das Castanheidas,

Meio, dos Namorados e das Virtud@<guras 36 a 4}, sédo frequentadas ano todo por
residentesdo proprio bairro e arredore@gie possuem maior poder aquisitivo que os demais
residentes do municipi€omo lembra Lefebvre (2001, p. 2@§s vezes...] as pessoas mais
abastadas conservam fortes posi¢cées no coracdo da cid@dprocesso de ocupacdo das

areas centrais de Guarapewincide com a exploracdo da areia monaziticm maior forca

nas cincoprimeiras décadas do século XX, mais tarde, com a apropriacao pela atividade
turistica menos para fins terapéuticos que para as praticas de banho de sol e de mar e de
fruicdo cantemplativa, como ressaltado item anterior.

Segundo o Plano Diretor Municipal (PDM) o Centro é majoritariamente
compreendido como Zona de Uso Turistico (ZJug, em sintese, tem como caracteristica
principal o desenvelmento da atividade turistiqgaor meio da apropriacdo das praias como
fiatrativos turistica® em detrimento do fomento derocessos de ocupacdo unicamente
residencial. Ademais, sdo areas nas quais se prioriza a implantacdo de equipamentos,
estabelecimentos e servigos direcionados aer |lap turista, a partir da concepgao d
consumo como elemento fundamental paradesenvolvimentoda atividade no lugar,
conforme se observa nos artigos 77 e 79 do Projeto de Lei do Plano Diretor Municipal

(GUARAPARI, 20154, p. 40, grifo nosso) (Figura 42):

Art. 777 [...] areas situadas proximas aos elementos naturais que funcionam como
atrativos turisticos, especialmente as praias, sendo definidas onde se busca
incentivar o incremento de equipamentos e servicos de apoio ao desenvolvimento do
turismo, em dtrimento da atividade exclusivamente residencial, unifamiliar ou
multifamiliar.

[.]

1 O Plano Diretor Municipal (PDM), até o més de setembra2@#6, ndo havia sidinstituido por Lei
Complementar, sendo divulgado apenas o Projeto de LRDdbe seus respectivos anexos no portal oficial do
municipio,ambosdatados de setembro de 2015
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Figura 367 Vista das praias da Areia Preta e das Castanheiras, na década de 1950
Fonte: Instituto Jones dos Santos Neves;.195

Figura 377 Praias do Meio e dasCastanheiras na década de 1980
Fonte: GUARAPARI, 2016

' iur 381 Vista da praia das Virtudes
Fonte: acervo da autora
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Figura 397 Vista da praia dos Namorados
Fonte: acervo da autora

Figura 407 Vista das praias do Meio e das Castanheiras
Fonte:acervo da autora

Figur 417 Praia a Areia Preta
Fonte: VIEIRA, 2012, s/p.
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Art. 797 A delimitagdo das Zonas de Uso Turistico tem os seguintes objetivos:

a) adequar o uso e ocupacao do solo as caracteristicas da urbanizagéo, considerando
o padrao dearcelamento do solo, a infraestrutura urbana instalada, condicionantes
bioclimaticos, entre outros;

b) estimular a localizacdo de equipamentos, estabelecimentos de comércio e servigos
voltados para o apoio e incremento da atividade turistica local, izéadub
condicdes favoraveis para a instalacdo de bares, restaurantes, hotéltéas
assemelhados préximos as praias

c) uso preferencialmente residencial, uso misto, comércio e servico, voltado para o
apoio e desenvolvimento turistico local

d) Preservar visuais de marcos significativos da paisagem urbana e a ambiéncia
geral das praias.
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Figura 427 Zoneamentourbano de Guarapari: area central*
Fonte: GUARAPARI, 201& (Anexo 6)
*Destaque parparte do bairrdCentro demarcado em amiareA cor roxa denomina Zonade Uso Turistico
(ZUT).

A apropriacao das praias centrais, ainda que sejam bens de uso coletivo, demonstra o
gue acentua Rodrigues (1999, p. 59) sobre o fato de os lugares de uso coletivo ndo serem
publicos:findo se trata deonsumo publico, porque € privatizado, mas de consumo caletivo
Coletivo, porque o sol, aseas, as praias, a vista do nsdo passiveis de ser coletivizados,
ou seja, de uso por muitos; porém, privativos, porque 0 acesso nao € pafiagodwnte
paraaqueles que possuem recursos materiais e simbdlicos paracesse Essas areas,

valendes e d e s s a fi ziodni evai nse«not 0o/ 0 i mp des tGoarapayieshoo P D
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exclusivamente direcionadas para o turismpaea osfusuarios preferenciag isto €, 0s
turistas que séo alcados a categdgameros consumidoréssem quaiguer propoésitcs para
alémdisso.

Tornasefuncaodesses lugaragma forma urbangue vise estimular a localizacao de
equipamentosgde estabelecimentos de comérciode servigos voltados para o apoiooe
incremento atividade turistica, como bares, restaurantes, hotéis;lagtars e assemelhados
proximos as praias, de maneira a suprir a demanda de acdes gsé@dhespostas pelo
turisma Desse modoé estimulada, pel@oder publico local, a instalagdo de todo o aparato
que se criote configuroucomonecessariao deenrolar do turismo nos lugaree modo a
suprir a demanda avida por consunfze fato, é durismotomando e perpetuando sua forma
de mercadoria, cada vezais excludente, cad&ex mais exclusivgara poucosk o espaco
tomando a forma de mercadar@destarteas praia entram no circuito detrocas, apropriadas
privativamente comarea de lazer para quepode fazeruso delas ou seja, por quem
dispde de recursos financeiros e simbdlicos paradaio acentuado.

A praia do Morro éfrequentadacom maior expresvidade, no periodo de veréo
(meses de dezembro e janejrf#rias escolares e feriados nacionais e estaduais nEiasu
oriundosdos estados de Minas Gerais e do Rio de Jam@mmeadamenté diferente do que
ocorre nas praias do Centae tém uma apropriacdo mais espacada ao longo do ano, ainda
gue a concentracdo seja maior no veegundo o PDM de Guaraparipda da Praia do
Morro (Avenida BeiraMar) é compreendideambém comaZona de Uso Turistico (ZUT)
(Figura 8), cabendese aqui as mesmas consideracdes feita®lacédo ao Centro.

Acrescentesse que a concentracdo de equipamentos, estabelecimentos e servicos
direcionados ao lazer do turista conforma um territério permeado pelo consumo como modo
de apropriacéo deste, segregando as populagdes que, porventura, ndo dispdem de recursos
materiais e simbdlico$ pois, a exclusdo também € um processo subjétparaestarnesses
lugares. Processo que é capitaneado e legitimado pelo proprio Estado. Desse modo, como
salienta Lefebvre (2001, p. 2@rifo noss®, fo nacleo urbano tornae, assimproduto do
consumo de uma alta qualidade para estrangeitosstas pessoas oriundas da periferia,

suburbanos. Sobrevive gragas a esse duplo pamgr de consumo e consumo do lugar

A cidade capitalista criou o centro do consumo. A produgdiastrial ndo constitui

uma centralidade propria, salvo nos casos privilegiddes se pode dizeér da
empresa importante emrtm na qual edificoise (uma cidade operarida é bem
conhecido o duplo carater da centralidade capitalista: lugar de comsoamsumo

do lugar. Os comércios densificam no centro, que atrai 0s comércios raros, 0S
produtos e géneros de luxgsta centralidade se instala com predile¢do nos antigos
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nucleos, nos espacos apropriados no decorrer da historia anterior. Pode dispensar
isso tudo.Nesses lugares privilegiados, o consumidor também vem consumir o
espaco o aglomerado dos objetos nas lojas, vitrines, mostras,-¢ermazao e
pretexto para a reunido das pessoas; elas veem, olham, falamséafamilo que

se diz e se escre¥eantes de mais nada 0 mundo da mercadoria, a linguagem das
mercadorias, a gldria e a extensao do valor de {tbizh, p. 130, grifonossg.
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Figura 437 Zoneamentourbano de Guarapari: Praia do Morro*
Fonte: GUARAPARI, 201& (Anexo 6)
*Destaquepara a orla da Praia do Morro demarcadaaemarelo. A cor roxa denominaZana de Uso Turistico
(ZUT).

Até a década de 1950, o bairro era uma fazenda (cujo nome era Joana Pires) de um

anico proprietério. Elesurgea partir de tré loteamentos criadasom a venda da fazenda a
promotores imobiliarios, com explicito intuito de serem para o uscaecupacao turistica,
postoque desde meados das décadas d&)191950, o municipio ja recebia consideraveis
fluxos de pessoas. Na década de 1960, implantadoslois dos trés loteamentos: Praia do
Morro (1963 e Balneario Jucunem (1963gm 1971, é criado o terceirblova Praia do

Morro. Juntos, esses trés loteamentos totalizavam 164 quadras e 3.78Cdoteslo até

meados da década de 19@@girro erapouquissim ocupadpcom extensas areas de restinga

e de Mata Atlantica, desconhecido pouco frequentadpor turistas pois ainda nao era
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largamente divulgay) pelo poder publico municipal e estadual melos promotores
imobiliarios, como as pras do @ntro de Guarapari (Figurd¥(CIRILO, 2006)

Figura 447 Vista area de Guarapari na década de 1960
Fonte: CIRILO, 2006, p. 30
* A Praia do Morro aparece em parsendo notaved inexpressiva ocupac&auso do solo

No inicio dosloteamentos, era proibida a construcdo de edificios caim de seis
pavimentos todavig com o0 aumento expressivo do numero de turistas que se deslocavam
para Guarapari, os interesses dos agentes imobiliarios sobressafalbne as diretrizes e
restric@es daadministracdo {blica municipal, obviamente, com certa permissibilidade dos
governoslocais que preferam naoenxergara alta e densaealidade que se configurava na
paisagem. Egs cendriorepresenta a eterna relacdo amor entre Estado e agentel
mercado, que nao é livre, poréue, conflitos na producdo do espaco.

Foi somente a partir do final da década de 1970, quando o municipio estava se
consolidado como lugar de uso turistico massivo pautado no bifidalie prai@, que a 8§
passa a ser apada e frequentada com maior intensidade. Os lotes passaram a ser mais
procurados e as vendas aumentaram significativamente, inies@ndgorocesso intenso de
ocupacédo do solo, de verticalizacdo e de especulacdo imobili@saprecos aumentam e
guantomais préximas a praia, maior o valor de venda agedgdura 45. De fato, a
comercializagédo dos lotésve um apelo muito forte & identidade territorial local, centrada na
praia como locapar excellenc@ara o lazer.

Como ja ressaltado, até o inicio da década de década de 1980, a verticalizacdo néo era
acentuada, porém, com o aumento do fluxo de turistas e de moradores fixos e temporarios

bairro Praia do Morro, o quadro muda que d& origem a atual conformagim local e ao
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processo de ocupacgdo mais nitido e massificado em periodos bem demarcados e concentrados
ao longo do and ou seja, no periodo de ver&adurante os feriados naciondks notavel a
mudanca na configurac&spaciabo bairro entre as décadas dgd@ 1980 (Figurd6 e 47,

cujo apice de saturacao e degradacao urbana e ambientaloseat@wsle 1990 e 2000.

Figura 457 Praia do Morro na década de 1970
Fonte: CIRILO, 2006, p. 35.

Figura 467 Praia do Morro na década de 198%.
Fonte:CIRILO, 2006, p. 35.

A transformacéo deste espaco ocorreu de forma rapida, com incentivo a atividade
turistica pelos promotores imobilidrios. Portanto, o desenvolvimento da atividade
turistica na Praia do Morro foi a causa da ocupacéo deste espacaidpdafieativa
importéancia do turismo na producdo e consumo do espaco. A paisagem natural da
fachada litorAnea da Praia do Morro transforreeue proporcionou uma nova
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funcionalidade ao espaco. A paisagem transformada passou a existir em funcdo da
atividadeturistica, ou seja, voltada para um espaco turistico (CIRILO, 2006, p. 36).

Figura 477 Vista da praia do Morro no periodo de verdo no ano de 1984
Fonte: Autor desconhecido.

Destarte foram o0s agentes imobilidrios o0s principais responsaveis pelo
desencadeamento do processosnaamplo e efetivo de ocupacdo do bafraia do Morro
que surgecomo lugar predominantemente de uso turistiau seja, para a propagacao de
praticas de lazer e consumo tipicas a atividadembrandese aqui que ndo foranas
fiamenidadeas(fisicas e cénicas) naturais as responsaveis por esse processo, mas as intencées
e asconvergéncias entre o publico e o privado como produtores do espaco. O hagsrga
para oturismomassificado, para o consumo predatério do lugzeira o consmo avido por
mercadorias; basteonsideraise que para o usufruto da praia foi (e ainda €) necessaria a

posse (ainda que temporaria) de um imovel.

O lazer na sociedade moderna também muda de sentido, de atividade espontanea,
busca do originalcomo parte do cotidiano, passa a ser cooptado pelo
desenvolvimento da sociedade de consumo que tudo que toca transforma em
mercadoria, tornando um homem num elemento passivo. Tal fato significa que o
lazer tornase uma nova necessidade. Isto é, no cursaakenvolvimento da
reproducdo das relacbes sociais, presiizuma nova atividade produtiva,
diferenciada, com ocupacdes especializadas que produz um novo espaco e/ou novas
formas de uso deste espaco (CARLOS, 2007, p. 63).

Atualmente, € uma regido com alfndice de adensamento do uso do solo e de
verticalizacdoi que seassemelhama uma fimuralha que cerca o mar(Figura 48,

ocasionando diversos problemas de cunho social e ambiental, tais smmnmiweamento da
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praia, congestionamentos, poluicdo das aguas causada pelo acumulo populagional e
deficiéncias no sistema de tratamento de esgoto, aterramentos, supressédo da vegetacdo nativa
escassez de agua no periodo de veraneio, acimulo de lixal@te de inflacdo nos precos
praticados pelos estabelecimentos comerciais, concentracdo de equipamentos e servicos,

degradacdo da infraestrutura publisa periodo de ociosidade da atividaaitre outros.

Figura 481 Vista da praia do Morro, ressaltando amuralha de edificiosque cerca o mar
Fonte: acervmosso

Se ateso bairro era untiugar das classes mais abastadas, com recursos para comprar
um segundo imovel para o desfrute do lakefe as elites foram suplantadas poistas com
menor poder aquisitivo, popularmente conhecidos pela famigerada alcufifeacdeiros.
Segundo dados da Setur/ES, no ano de 2011, a Praia do Morro era uma das mais frequentadas
do Espirito Santo por turistas de astrestados. No local, camtrase grande numero de
i m-veis para |l oca-«0 por temporada e de .
frequentada por razbes que tangem a proximidade com o local de hospedagem (seja proprio
ou alugado) e pela facilidade de acegssobilidade viaria) mais por automdéveis particulares

que pelo transporte publico municigal intermunicipalFigura 49.

Durante o verao, as areiasRi@ia do Morro em Guarapari, no Espirito Santo, ficam
lotadas de turistas e moradores da regidddEenseja possivel encontrar pessoas de
todos os cantos do estado e do pais, 0s mineiros sdo a maioria. [...] Considerada a
mais frequentada da cidade pela Prefeitura Municipal, a Praia do Morro atrai um
publico diversificado, entre criancas e adultos. Beus trés quildmetros de
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extensdo, é possivel encontrar locais de aguas tranquilas, ideal para criangas, mas
também para as mais agitadas, que atraem a préaticas de é5portes

Figura 497 Praia do Morro (2016
Fonte: acervmosso

Tracandoum breveperfil sobre os turistas que frequentasi praias do Centro e do
Morro, de fato, eles se assemelham: sdo, em maioria, do estado de Minas Gerais (das regioes
do Vale do Rio Doce e Metropolitana) e do Espirito Santo (Vitdfie Velha, Serra e
Cariacica),com rendiments de até cinco salarios minimogjee algam apartamentosu
casas ou sao proprietarios de imdéveis (0 que contribui para permanéncias mais longas no
municipio). Buscam as praias como locais pdezeem turismo e todas as suas facetas
consumistas e hedonistas (e alienantesiretanto,com baixo poder de consumo nos
estabelecimentos do entorh@ que desagradas comerciantes @ poder publico local que
almejam um turismo @ maélhor qualidade , 0 uturisas foamaior poder aquitivo e
predisposicao simbdlica e financeira para gastar (muito).

Esses dois bairros representarmom suas devidas particularidadesoaformacde$
cenarios(re)criados de atracao turistica, cagmde serem contemplados palear do turista
e, a0 mesmo tempo, serartilizades (como mercadorig)elos individuos em seus avidos
anseios por consumir o0 espaco e tudmemais for post a vendd comouma suposta forma
de lazer.E como salientd_efebvre( 2 0 0 1, ag pess@ag yepresdntam ansesmas

Y Fonte:MACHADO, VGuaiparmrd. ®i pr ai a, hiirea tiviistan o EspiBte BantBosta)l
G1-ES. \Vitéria, 03 de janeiro de 2015. Disponivel em: httg://gl.globo.com/espirito
santo/verao/2015/noticia/2015/01/quarafapiraiade-minasqgeraisdiz-turistano-es.htmb. Acesso em 4 de
agosto de 2015
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através daquilo que lhes falta ou que acreditam faltar g preench®lopelo ato de
consumir.Esse processopautadaaindapelaapropriacdo mercadoldgica e indéldtacultura
e da identidade capixalpelo capital, com intencfes claras de foagab denovas(e outras
nao tdonovad mercadorias para consumo efémero e fugaz pelo twistconformando
produtos qualudamas coisas do mar

Habitos, ritos, praticas e modos skx e deviver sdo postos para o consum forma
de servicose q ui p a npeanct ose B @B S e i 0 sAindatqueaparentgjue asta se
vendendce secomprandoos banhos dsol e demar, as caminhadas na praiah&bito de
comer una moqueca owm peixe frito em um restaurantel quiosque o0 simplespassar o
temponas orlas maritimas do Centro ou da Praia do Mobma seja, signos e significados
atrelados ao habitat e cotidianidade do capixaba que residente préximo as areas litoraneas
naverdade, esta se vendendo a diaria de um hotel (ou casa alugadagoodeetransporte, o
passeio de escuma bananaboat os pacotes de pesca oceanica ou de mergtdhioenfim,
produtos, bens e servicos de um modo geral

O turismo, absorvendo de forma estereotipada a cultura local, cria taombém
comportamento e fundamentalmente um modovde e estar em determinado lugar,
independente de qual municipi@gtaddorasileirose esteja. O ato de se banhar ao mar, de se
sentar embaixo de guardais nas areias, tomar uma cerveja na praiammecum peixe frito
em um quiosque de prasd@o comuns emualquer lugar litoraneo que se va:raete a sutlo
Brasil. Assim como t amieutbanizadas) as eo rslearsa sma m
formas, estruturas e texturascondendo, mascarandgue o lugar tem de singular, prégrio

identitario e cultural

O que esta em questédo, realmente, é o fato de que a hofia tiabalhalestinada

ao lazer ndo escaptas regras do mercado; transporte, cultura, viagem, tudo vira
mercadoria, e #ta transforra lugares g@oroduzuma forma dele se apropriarndo
apropriacdoO turismo cria umadeia de reconhecimento do lugar, m@&o o0 seu
conhecimento, reconhecese imagens antes veiculadasgasndose estabelece uma
relacdo com dugar, ndo se descobre sggnificadq pois 0s passos sdo guiados por
rotas, rua preestabelecidas por roteirde compras, gastrondmicos, historicos,
virando um ponto de passagdm]. Fragmentanse os lugares, exclse o feio,
afada-se o turista dgpobre, do usual...]. Tudo é diferente e ao mesmo tempo
sempre iguafCARLQOS, 2007, p. 69grifo noss.

Ainda que muitos associem os lugares de lazer emgdmoans lugares de trabalho,
iss0, de fato, ndo procede. Atuam naqueles lugares também a producao capitalista do espaco,
a divisdo social e territorial do trabalha,reproducdo das relacfes socidéesiguais as

mesmagproblematicas e mazelas dos lugares de trabalho, pes&ondida dos olharesdos
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turistaspor maquiagensevadas a cabo por processos de renovacéao e de revitalizagdo urbana
O proprio confinamento do turismo em determinadas porcdes do espaasteurizadas,
homogéneas, desprovidas de quaisquer tracos da cultura e da identidade cultural das lugares
sdoa maxima da organizacao capitalista do espaco.

Embora aparentemente separados do processo de reproducédo das relagdesesoc
producao, e espacgos produzidgeloe para o turismoestéo atrelados ao trabalho produtivo,
embora sejam considerados como lugares de desamBaicdo ede reauperacao fisica e
mental, enfimJugares donada a fazei como as praias do Centrale Morro. Destarte para
a compreensao ddurismg € necessario consideid em sua espacialidadesujo
desdobramento se da no espaco de forma dialétippoducéade espacos para turismoem
Guaraparindo possuvalor explicativo algum sem a sua inser¢cdo no conjunto da producéo
social do espaco urbariogque,em si,é contraditoriae excludenté bem como, sem a ténica
de valorizacdo espacial dos lugapeta apropriacao indébitke tracose fatosda cultura eda
identidade cultural local

A materialidade e subjetividade, a um tempo, tornam inteligiveis a maneira pela qual a
atribuicdo de valores, simbolos e significados conferidos aos lugaeplano simbdlico e
sua correlacdo com a (re)construcdo identitari@oncorre fortemente para o processo de
producdo do espaco. Basta lemisaida associacdo entre o material e o simbdlico como
estratégia de valorizacdo e especulacdo imobili@rg bairrosPraia do Morro e Centro
fentmeno t2pico do emsed rdciagdegaaadas Gualidagas poteacsis
e simbdlica dos lugares para alcar lucros exorbitanfesapropriacdo das areas litoraneas
pelo uso turistico consolida o espaco como mercadoria passivel de venda em sua
materialidadei um imovel, por egmplo i e imaterialidade (representacfesacos

identitariod, elegendo noveparcelasdo espacpara seremalorizags peloturisma

Tais estratégias ndo sdo yvae contrario, a escolha de mercadorias por parte dos
individuos ndo se limita a fatores de natureza materalitas vezes, sao
condicionadas aos atributos simbélicos conferidos a cada por¢édo do espaco. Muitas
dessas escolhas se baseiam na associa¢acefgie uma determinada area e seu
conteddo simbolicoAlgumas areas sao consideradas amenas, outras ndo; certos
bairros S «o0 tidos cC omo er mos e vi ol en
possibilidade de ascender socialmente. Para muitos individuos, domstiradia

em uma area representa a possibilidade de aquisicdo de um capital simbdlico [...]
(FERREIRA; SILVA, 2001, p. 183.86).

Podese nota, nas imagens abaix@iguras50 e 5), anuncios de vendas de imoveis

em Guarapafi com relativo destaque papa bairros litoraneos nos quais se observa como
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0 espaco se torna mercadoria passivelaepra,vendae/outroca Tal situacao explifica o

que Lefebvre (199 denomina de producdo global e total dpags socigl na qualo
capitalismo encontrou ummow alento na conquista do espaco, em termos triviais, na
especulacao imobilidrija compra e venda dercelasdo espacgpagora,apropriado pelo
turisma A especulagdo com os terrenos e lotes, mal combatida, ser@especulacio com
0s apartamentosascasas quando estes j4 eram objetos de consumo.

QUARTOE SALA COM
VSTAPARA O MAR

L

| ENSEADA AZUI
ESTUDA PROPOSTA

Figuras 50 e 51 Anuncios de imdveisa vendaem Guarapari
Fonte: acervo nosso

O capitalismo ndo s6 faz o espaco entrar na producdo davaliajscomo visa a
reorganizagdo completa da producao social que se realiza em fungéo dos interesses dos que ¢
inventan, dos que a gerem, dos que dela se beneficiam. Ressajtee a intencaaquinao é
analisar a forma pela qualoapital obtém lucros pelo imobiliario eéreas litoraneas, mas
demorstrar como a posse de um imovel nessass tornouse também um mecanismo de
reproducao do capital, cooptando o lazer como umavehi@mais na extracdo de lucres
virtude do imaginario social e cultural que foldadopelo capital (utilizandese largamente
o marketing sobre anorar ou odesfrutara praia no tempo livre.

Essa estrat®gia oprime o Ausu8rioo, o A
reduzido ndo apenas a funcdo do habitar (ao habitat como funca@),fumgsio de
comprador do espaco, realizando a rvaia. O espaco torrse o lugar de funcgbes
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das quais a mais importante e velada é esta: formar, realizar, distribuir, de uma nova
maneira, o sobreproduto da sociedade inteira (isto €, no modo de producao
capitalista, a maisalia global) LEFEBVRE, 1999,p. 141).

A instabilidade do setor da construcdo civil, principalmente a partir do final de
década de 1970, em razdo das graves e consecutivas crises econdmicas sob as quais
0 pais tem estado mergulhadtgrnou o setor do turismo atrativo para
empreendedores desse ramo. A necessidade de migracdo de capitais de um para
outro setor da economia, como forma de garantir sua reproéagdoomentos de

crise, € um dos fatores desencadeadores do casamento embiedarp e atividade

turistica. [ . . . ] a orl a ganha inovoso vel hos
transferéncias de renda e riqueza nacionais, para 0S mesmos grupos enriquecidos,
significando, através de investimentos publicos, uma concentragcédo de prapeedad

da riqueza (CRUZ, 2000, p. 1:339).

A exclusividade de determinados locais foi pouco a pouco seodEscidapela
frequénciade um numero cada vez maior de residem@$ alto poder aquisitivo e turista
(veranistas no municipio E a paisagem urbana produzida nas praékete tal quadro,
constituindese em uma muralha de prédios altos, com varandas e vistas para o0 mar,
conformacdo tipicaas bairrosPraia do Morrae Centra Primeiramenteentre as décadas de
1980 e 1990, aalorizacdo imobiliaria foi marcanteesses bairrosCom o adensamento
dessas areas, o valor da terra aumdntaase rarae cara, eprovoca a procura por outros
espacos, instigando investimentos imobiliarios em ol@osos

Novas areas de verticalizacdoe especulacdo imobiliarissurgem como Nova
GuarapariEnseada AzylTrés Pras, Santa Rosa, S&do Judas Tagteu o que ndo exclui a
importancia daqueles bairros no processo de ocupacao turistica do municipio, como se vera
adiante.Segundo 0292Censo Imobiliario do Sindicato dadustria daConstru¢acCivil no
Estado do Espirito Santo (Sinduscon/E# novembro de 2014.377unidadegesidenciais
estavam em producdo no municipgon 35empreendimentofuanto a comercializacéo das
unidades, D26 unidades residenciais forarandidasentre abril e novembro de 2Q1&ujos
compradores s«o0 tanto pessoas de fora do mt
moradoresi dos estados de Goiadp Distrito Federal edo Rio de Janeiro, conforme
levantado por Gama (2015).

No que tange aos empreendimemEsdenciaiem producdonesse periodobserva
se que os bairrd3raia do Morro €entro sdo okigarescom maior nimero de unidades, com
424 unidades (10 empreendimens) e 307 unidades (nove empreendimentps
respectivamenteConforme évantamento feito por Gama (2Q1®ssesairros sao os mais
procurados por estarem mais proximos a estruturameércio ede servicos do municipid
ou seja, sdo aéreas maigonsolidadag préximas as praias, onde se concentra esse aparato

comercial como observado.
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